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CONOCIMIENTO E IMAGEN




CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS.

Conoce

Claudia Sheinbaum
Alejandra Barrales
Mikel Arreola

Marco A Rascon
Mariana Boy
Purificaciéon Carpinteiro
Lorena Osornio

Total general

89.6%
83.3%
78.5%
35.5%
29.3%
22.4%
13.0%
351.5%

338.0%

Anadlisis por: Sexoﬂ
Conoce Hombre Mujer Total general

Total general hd
90.9%
83.8%
76.3%
33.0%
27.1%
21.4%
12.0%

344.5%

Considera valores top of mind y share of
mind




CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS.

Porcentaje de Respuestas

Considera valores top of mind y share of
mind

m Claudia Sheinbaum
Alejandra Barrales

m Mikel Arreola

B Marco A Rascon
Mariana Boy

m Purificacion Carpinteiro

m Lorena Osornio




CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS.

Andlisis por: Edad E
Conoce 18a30 31a45 466 mas Total general
|
Conoce Total general /
Claudia Sheinbaum 92.6% 89.8% 90.3%
Alejandra Barrales 83.8% 84.1% 83.3%
Mikel Arreola 73.6% 77.2% 78.0%
Marco A Rascon 30.8% 34.1% 34.2%
Mariana Boy 26.4% 26.9% 28.1%

Purificacion Carpinteiro 19.8% 20.7% 23.9%
Lorena Osornio 12.2% 11.2% 12.8%
Total general 339.2% 343.9% 350.7%

Considera valores top of mind y share of
mind



20.0%

10.0% 7

0.0%

18030 31045 466'maAs

¢ Claudia Sheinbaum  ==Alejandra Barrales  —e—=Mikel Arreola

Considera valores top of mind y share of
mind



CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS.

Anadlisis por: Ocupacion ﬂ
Conoce Asalariado  Estudiante Hogar Informal Negocios Profesionista
|
Conoce il Asalariado kdl| Estudiante kd|Hogar kdll Informal kd Negocios kdl| Profesionista | /
Claudia Sheinbaum 90.3% 90.9% 86.9% 88.2% 94.7% 100.3%
Alejandra Barrales 85.4% 81.2% 86.9% 84.9% 79.1% 80.8%
Mikel Arreola 74.5% 73.8% 78.7% 78.5% 81.6% 69.4%
Marco A Rascén 37.1% 27.1% 31.1% 34.3% 34.0% 30.6%
Mariana Boy 27.3% 28.8% 22.3% 25.8% 31.2% 30.4%

Purificacidon Carpinteiro 19.4% 22.5% 18.4% 21.2% 22.4% 29.5%
Lorena Osornio 10.7% 15.6% 9.0% 9.3% 12.3% 20.9%
Total general 344.6% 339.8% 333.3%  342.3% 355.4% 361.8%

Considera valores top of mind y share of
mind



2500

Estudiante /

- Asalariagéd

)
L —
-1 g

Claudia Alejandra Mikel Arreola Marco A Mariana Boy Purificacion Lorena
Sheinbaum Barrales [NeNefelg Carpinteiro Osornio

'm

Considera valores top of mind y share of
mind



CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS.

Claudia Sheinbaum
Alejandra Barrales
Mikel Arreola

Marco A Rascon
Mariana Boy
Purificacion Carpinteiro
Lorena Osornio

Total general

85.7%
87.5%
77.1%
36.6%
26.3%
18.2%
10.2%

Analisis por:
Conoce

379.4% 360.1% 351.7% 344.7% 341.5% 328.2%,

Considera valores top of mind y share of

mind

S ~ |

AB

C+

C-

D+



0.0%

AB C+ C- D+ D- =

¢ Claudia Sheinbaum  ==Alejandra Barrales  —e—=Mikel Arreola

Considera valores top of mind y share of
mind



CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS.

Conoce pll  Claudia Sheinbaurfd| Alejandra Barraleld Mikel Arreola kdll Marco A Rascolld Mariana Boy Rdlirificacion Carpinfhd| Lorena Osornifd Acumulado ks
A Obregon 85.2% 88.6% 79.0% 39.0% 11.9% 36.7% 6.7% 347.1%
Azcapotzalco 98.7% 85.9% 74.4% 30.0% 24.7% 17.2% 3.1% 333.9%
B Judrez 98.5% 89.7% 75.4% 32.5% 23.6% 21.2% 3.9% 344.8%
Coyoacan 89.2% 92.1% 76.8% 19.2% 37.4% 14.8% 9.9% 339.4%
Cuajimalpa 88.8% 78.7% 73.4% 29.6% 37.3% 40.8% 28.4% 376.9%
Cuauhtémoc 98.0% 76.1% 72.5% 33.1% 33.9% 7.2% 12.0% 332.7%
G A Madero 89.7% 90.8% 74.3% 46.4% 25.3% 10.0% 5.4% 341.8%
Iztacalco 89.0% 89.0% 73.3% 32.4% 22.9% 7.1% 4.8% 318.6%
Iztapalapa 69.0% 85.4% 94.3% 24.9% 29.9% 28.4% 11.1% 342.9%
LM Contreras 78.9% 81.3% 74.3% 42.7% 41.5% 46.2% 40.4% 405.3%
M Hidalgo 98.8% 80.4% 73.3% 19.2% 23.9% 20.8% 8.2% 324.7%
Milpa Alta 88.0% 76.6% 74.9% 44.6% 30.9% 36.6% 29.1% 380.6%
Tlahuac 99.5% 75.8% 80.3% 32.3% 19.2% 3.5% 2.5% 313.1%
Tlalpan 92.6% 77.2% 80.2% 32.7% 39.5% 34.6% 37.0% 393.8%
V Carranza 96.3% 79.9% 67.3% 49.1% 22.4% 5.6% 3.3% 323.8%
Xochimilco 94.0% 88.5% 74.3% 25.2% 17.0% 29.4% 6.9% 335.3%
Total general 90.9% 83.8% 76.3% 33.0% 27.1% 21.4% 12.0% 344.5%

Considera valores top of mind y share of
mind



Anélisis por: Sexo ﬂ
Buena Opinidn Hombre Mujer Total general

OPINIONES

P OS |T| VAS E N Buena Opinidn Total general
Claudia Sheinbaum 48.9% 52.5% 50.8%
TO R N O Mikel Arreola 37.1% 32.5% 34.7%
Alejandra Barrales 32.1% 32.0% 32.0%
CA N D | DATOS Mariana Boy 8.2% 8.1% 8.1%
B Purificacién Carpinteiro 6.4% 7.8% 7.1%
6.6% 6.8% 6.7%

Marco A Rascon

Ninguno 6.4% 6.2% 6.3%
Lorena Osornio 2.6% 4.5% 3.6%
Total general 148.2% 150.4% 149.4%

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIONES
POSITIVAS EN
TORNO
CANDIDATOS

Porcentaje de Respuestas

Considera valores top of mind y share of
mind

m Claudia
Sheinbaum

m Mikel Arreola

Alejandra
Barrales

Mariana Boy

m Purificacion
Carpinteiro

B Marco A
Rascdon

m Ninguno

mLorena
Osornio




OPINIONES
POSITIVAS EN

TORNO
CANDIDATOS.

Claudia Sheinbaum
Mikel Arreola
Alejandra Barrales
Mariana Boy

Purificacién Carpinteiro
Marco A Rascon
Ninguno

Lorena Osornio

Total general

54.1%
32.3%
31.5%
8.9%
6.6%
6.0%
5.0%
4.8%
149.2%

Anadlisis por:

Buena Opinidn

48.3%
35.5%
34.2%
7.9%
6.9%
7.3%
6.0%
2.8%
148.9%

49.9%
36.4%
30.3%
7.6%
8.0%
6.8%
7.9%
3.1%
150.0%

Edad EJf

18a30 31a45

Total general
50.8%
34.7%
32.0%

8.1%
7.1%
6.7%
6.3%
3.6%
149.4%

Considera valores top of mind y share of

mind

466 mas

Total general

Vi




OPINIO
POSITIVAS EN

TORNO
CANDIDATOS.,..

30.0%

0.0%

18030 31045 466 MmAs

¢ Claudia Sheinbaum = =Mikel Arreola  =e=Alejapdra Barrales

Considera valores top of mind y share of
mind



Analisis por: Ocupacién E

Buena Opinidn Asalariado  Estudiante  Hogar Informal Negocios Profesionista
TO R N O Buena Opinidn hil| Asalariado hdl| Estudiante kdl|Hogar hdl| Informal kd|Negocios kd| Profesionista hd
Claudia Sheinbaum 47.9% 56.9% 42.1% 48.6% 55.7% 63.2%
Mikel Arreola 34.2% 31.2% 38.7% 36.2% 40.6% 24.5%
CA N D | DATOS Alejandra Barrales 38.4% 29.0% 33.8% 30.7% 23.4% 29.8%
* Mariana Boy 8.3% 10.4% 6.9% 7.7% 7.6% 8.4%

Purificacién Carpinteiro 6.4% 8.0% 7.0% 7.0% 6.3% 9.2%
Marco A Rascon 6.7% 3.7% 6.9% 9.9% 4.3% 6.7%
Ninguno 4.9% 4.5% 10.8% 5.6% 8.3% 3.3%
Lorena Osornio 2.8% 7.6% 3.3% 1.9% 2.0% 5.8%
Total general 149.5% 151.3% 149.5%  147.6% 148.1% 151.0%

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIONE
POSITIVAS EN
TORNO
CANDIDATOS.

Nivelle S
-ellelfle .‘,/

Considera valores top of mind y share of
mind



Analisis por: Nsﬂ
Buena Opinidn AB C+ C- D+ D- E

OPINIONES
HOMIIAZ: N =N
TORNO T T e T T

Alejandra Barrales 14.7% | 5 . 38.1%
C A N D | D A TOS Mariana Boy 14.7% 5. . . 6.7%
° Purificacién Carpinteiro  29.4% . . . 5.9%

Marco A Rascon 1.5% . . . 8.7%
Ninguno 4.4% b b : 6.4%
Lorena Osornio 4.4% 2.9%
Total general 158.8% 152.6% 148.9% 150.8% 147.8% 147.3%,

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIO
POSITIVAS EN =
TORNO 20.0%

CANDIDATOS.  — /
10.0% /

AB C+ - D+ =

¢ Claudia Sheinbaum = =Mikel Arreola  =e=Alejangra Barrales

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIONES POSITIVAS EN TORNO CANDIDATOS.

Buena Opinion kdl Claudia Sheinbaurjd Mikel Arreola kdl Alejandra Barrale §d Mariana Boy Rdirificacion Carpi Marco A Rascoijd Ninguno Lorena Osornifidl Acumuladojd
A Obregon 140.0%
Azcapotzalco 141.4%
B Judrez 143.8%
Coyoacan 153.2%
Cuajimalpa 158.0%
Cuauhtémoc 141.8%
G A Madero 147.5%
Iztacalco 148.6%
Iztapalapa 147.1%
LM Contreras 168.4%
M Hidalgo 149.8%
Milpa Alta 177.7%
143.4%
156.2%
V Carranza 143.0%
Xochimilco 144.0%
Total general 149.4%

Considera valores top of mind y share of
mind



Andlisis por:
Mala Opinidn

OPINIONES
NEGATIVAS EN

TORNO A LOS mrre

Marco A Rascon

CANDIDATOS. B

Claudia Sheinbaum

Mikel Arreola

Mariana Boy
Purificaciéon Carpinteiro
Lorena Osornio

Total general

Considera valores top of mind y share of

mind

46.3%
25.4%
25.8%
22.7%
21.4%
3.8%
3.5%
2.4%

151.3%

Sexo ﬂ

Hombre Mujer

47.7%
23.4%
22.3%
24.4%
24.6%
3.3%
3.2%
1.8%

150.7%

Total general
47.0%
24.4%
24.0%
23.6%
23.1%

3.6%

3.3%

2.1%
151.0%

Total general

Va



OPINIONES

NEGATIVAS EN
TORNO A LOS
CANDIDATOS.

Porcentaje de Respuestas

Considera valores top of mind y share of
aligle

Alejandra
Barrales

® Marco A
Rascon

m Ninguno

m Claudia
Sheinbaum

B Mikel Arreola
Mariana Boy

® Purificacion
Carpinteiro

B Lorena
Osornio




Analisis por: Edad
Mala Opinién 18a30 31a45 466 mas Total general

OPINIONES

inio Total general
TO R N O A LOS Alejandra Barrales 50.8% 43.4% 46.9% 47.0%
Marco A Rascon 23.0% 26.2% 23.9% 24.4%
Ninguno 21.5% 25.4% 25.1% 24.0%
CA N D | DATOS Claudia Sheinbaum 23.6% 21.5% 25.7% 23.6%
y Mikel Arreola 23.1% 24.5% 21.5% 23.1%
Mariana Boy 3.1% 3.6% 4.1% 3.6%

3.3%

Purificacién Carpinteiro 2.3% 3.7% 4.0%
Lorena Osornio 1.4% 2.5% 2.3% 2.1%
148.9% 150.8% 153.4% 151.0%

Total general

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIO
NEGATIVAS EN
TORNO A LOS
CANDIDATOS.

Marco A Rascon ® Claudia Sheitbaum

Considera valores top of mind y share of
mind



Anadlisis por: Ocupacion ﬂ
Mala Opinién Asalariado  Estudiante = Hogar Informal Negocios Profesionista

TO R N O /\ I—OS Mala Opini6n M| Asalariado Rl Estudiante hdl Hogar hdl Informal kd| Negocios kd| Profesionista
Alejandra Barrales 40.1% 52.8% 49.7%  49.8% 49.9% 43.2%

Marco A Rascon 30.7% 21.2% 23.0% 21.5% 30.7% 14.2%

C A N D | D A TOS Ninguno 22.2% 22.1% 21.6% 22.0% 27.2% 35.1%
® Claudia Sheinbaum 24.8% 20.3% 29.8% 24.7% 19.4% 16.7%

Mikel Arreola 22.9% 22.5% 23.0% 23.7% 18.6% 27.9%
Mariana Boy 3.1% 4.3% 2.8% 3.7% 3.3% 5.0%
Purificacién Carpinteiro 3.0% 3.9% 2.8% 2.6% 1.8% 7.5%
Lorena Osornio 2.1% 2.2% 2.8% 1.7% 1.0% 2.5%
Total general 149.0% 149.4% 155.4%  149.6% 151.9% 152.1%

Considera valores top of mind y share of
mind



I

i

i
OPINIONE P
NEGATIVASEN It
TORNO A LOS -
CANDIDATOS.

A”“'H/’/H

O 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Ninguno -

Marco A Rascon

Considera valores top of mind y share of
mind



Andlisis por: Nsﬂ
Mala Opinién AB C+ C- D+ D- E

OPINIONES
NEGATIVAS EN
TORNO A LOS

Marco A Rascon 13.2% 14.6% 20.6% 29.2% 24.4%

CAND'DATOS Ninguno 30.9% 29.1% 29.6% 23.2% 23.1%
* Claudia Sheinbaum 41.2% 21.3% 20.6% 21.4% 25.0%

Mikel Arreola 19.1% 22.0% 24.5% 22.2% 25.7%
Mariana Boy 5.9% 6.0% 3.5% 2.4% 3.6%
Purificaciéon Carpinteiro  2.9% 49% 42%  3.0% 3.2%
Lorena Osornio 4.4% 1.5% 1.7% 2.0% 2.7%
Total general 151.5% 154.1% 152.5% 149.2% 151.4% 149.7%,

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIO
NEGATIVAS EN
TORNO A LOS
CANDIDATOS.

30.0%

20.0%

7/

AB C+ C- D+ D- E
== Alejandra Barrales Marco A Rascon e Claudjd Sheinbaum

10.0%

0.0%

Considera valores top of mind y share of
mind



OPINIONES NEGATIVAS EN TORNO A LOS
CANDIDATOS.

Mala Opinidon Alejandra Barralefidl Marco A Rascon i Ninguno pllClaudia Sheinbalkdl Mikel Arreolakd Mariana Boy Rdlrificacion Carpirlkdll Lorena Osornifid] Acumuladold
A Obregon 148.1%
Azcapotzalco 147.1%
B Judrez 161.1%
Coyoacan 156.2%
Cuajimalpa 158.6%
Cuauhtémoc 139.8%
G A Madero 151.3%
Iztacalco 155.2%
Iztapalapa 167.0%
LM Contreras 143.3%
M Hidalgo 155.7%
Milpa Alta 150.9%
141.9%
149.4%
V Carranza 140.7%
Xochimilco 147.2%
Total general 151.0%

Considera valores top of mind y share of
mind



Claudia Sheinbaum

Mikel Arreola

Mariana Boy

Purificacion Carpinteiro
orena Osornio

BALANCE DE
OPINIONES.

Un ciudadano puede tener al mismo tiempo buenas optiones y malas
opiniones sobre un Aspirante: Tiene buena preparacion, pero no cumple;
Cuenta con experiencia, pero no es honesto, efc.



Purificacion (¢

BALANCE DE
OPINIONES.

Mikel Arreola

Mgariana Boy

Claudia Sheinbaum

-2000 -1500 -1000 -500 0 500 1500 2000

Mala Op mBuena Op

Un ciudadano puede tener al mismo fiempo buenas opthiones y malas
opiniones sobre un Aspirante: Tiene buena preparacion, pero no cumple;
Cuenta con experiencia, pero no es honesto, efc.



Claudia Sheinbaum 100.0%
Purificacion Carpinteiro 100.0%
Mariana Boy 100.0%

ikel Arreola 100.0%

BALANCE DE 100.0%
OPINIONES.

Respecto a los que conocen a
cada uno.



BALANCE DE
OPINIONES.

-100.0% -80.0%  -60.0%

Respecto alos que conocen a
cada uno.

Purificacion Carpinteiro

-40.0%

Claudia Sheinbaum

Mikel Arreola

Mariana Boy

60.0%

40:0%

-20.0% 0.0% 20.0%

Mala Op mBuena Op

/

80.0%




Claudia Sheinbaum
Mikel Arreola

Mariana Boy
Purificacion Carpinteiro

BALANCE DE S

18.6%
18.2%
2.8%
2.6%
1.6%
19.2%

OPINIONES.

16.9%
6.1%
2.9%
2.4%
0.9%

-14.5%

4.6%

7

Participacion.




BALANCE DE
OPINIONES. S

Mikel Arreola

Claudia Sheinbaum

-50.0% -40.0% -30.0% -20.0% -10.0% 0.0%
Mala Op mBuena Op

20

10.0% 30.0% 40.0%

Participacion.



Claudia Sheinbaum 1720 799
Mikel Arreola 1176 781
Alejandra Barrales 1085 1593

PO DFR A g Mariana Boy 276 121
icacion Carpinteiro 242 113

DE OPINIONES Y — T
CONOCIMIENTO '




PONDERACION
DE OPINIONES Y
CONOCIMIENTO

1500

1000

500

-500

/

V%

Claudia Mikel Arreola Alejandra Mariana Boy Purificacion  Lorerfa Osornio Marco A Rascén

Sheinbaum Barrales Carpinteiro

m Conocen Ponderacion



PREFERENCIAS PRE - ELECTORALES



Partido

Persona
Programa
Ninguno

47.3%
32.1%
17.6%
3.0%
100.0%

52.8%
26.1%
17.3%
3.8%
100.0%

55.0%
28.6%
10.7%
5.7%
100.0%

51.7%
28.9%
15.3%
4.1%
100.0%



VOTAN POR PARTIDO, PERSONA O
PROGRAMA DE GOBIERNO




Ninguno

Programa

Persona

Partido

56.1%

500

46.2%

1000

49.6%
0.4%

50.7%
31.1%

60.0% 44.3%
24.9% 25.7%
0.2 26.3%

2000 2500

- Asalariado
Estudiante

®m Hogar
Inforpal

m Nggocios
Profesionista



50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%

0.0%

/1() 0

50.7%

56.3%

50.2%

9/

53.7%
9.0%

\
. \
—0
==pParfido —— —Persona _=e=rrograma
AR C+ C- N+ N-




MORENA
PRI
PRD

Abstencion
PAN
ndependiente

Antes de Ver |la Lista de
Candidatos.



u
8 OPAN
B Independiente
ONVA ALIANZA
BPVE
OPT
OPersong
OMC

O pumanista
PES

O Programa

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



MORENA 31.5% 31.7%
PRI 25.1% 25.2%

PRD 18.5% 17.1%
Abstencion 8.0% 8.2%
PAN 4.4%  4.9%

3.5% 2.9%

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



0.0%
18030 31045 4%5

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



MORENA 25.0% 28.4% 39.2% 44.7%
PRI 26.3% 23.9% 28.2% 19.4%

PRD 20.4% 20.1% 8.5% 9.8%
Abstencion 9.5% 8.6% 8.6% 4.2%
| 3.3% 3.6% 4.9% 8.4%
3.9% 4.7% 1.1% 2.4%

% 2.0% 3.8%

MO

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



600 " Hogar

Estudiant
- Asalariog

7,

400

200

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



MORENA 24.7% 40.8% 42.4% 31.3% 27.9% 29.4%
PRI 41.2% 243% 22.8% 25.1% 22.4% 21.3%
PRD 0.0% 51% 10.9% 19.7% 22.3% 23.0%

Abstencion 3.1% 7.2% 7.1% 81% 7.4% 8.4%
PAN 6.2% 48% 6.7% 3.0% 43% 3.1%
dependiente 0.0% 85% 1.8% 22% 4.2% 5.3%

g 6% 2.0% 1.7% 2.1% 1.7%

% 2.1%

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



15.0%

10.0%
5.0%

0.0%

AB

C+

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.

D+



- Ninguno
A Obregon 10.2% 11.3%
Azcapotzalco 7.5% 4.7%
B Juarez 11.5% 4.2%

10.5% 1.7%
1.3% 7.6%
3.6% 2.4%

0.0%

Antes de Ver la Lista de
Candidatos.



Claudia Sheinbaum 36.1%

Mikel Arreola 21.9%
Alejandra Barrales 21.5%
4.7%

Después de Ver la Lista de Candidatos.



CANDIDATO PREFERIDO.

Total

Después de Ver la Lista de Candidatos.

m Claudia Sheinbaum

m Mikel Arreola
Alejandra Barrales

m Abstencion

® INDECISO

® Marco A Rascon
Mariana Boy

m Purificacion Carpinteiro

m Lorena Osornio




Claudia Sheinbaum 37.4% 32.9% 32.7% 34.3%
Mikel Arreola 21.1% 25.4% 26.1% 24.2%
2 21.7% 22.8% 21.9% 22.1%

0% 5.7% 5.3%

Después de Ver la Lista de Candidatos.



Claudia Sheinbaum 39.0% 26.6%

Mi

22.4% 26.2%
18.3% 24.7%
3.19 %

el Arreola

Después de Ver la Lista de Candidatos.

30.5%

24.7%
22.4%
5.7%

40.3%

27.6%
16.0%
6.4%

47.1%
19.0%
17.2%
4.2%
1.2%




800 = Hogar

Estudiant /
600 - Asalarig#o
400

B Y 4
[ ]

“Hl

20 _ . ww & e o .
0 N [ — — R
Claudia Mikel Alejandra  Abstencion INDECISO  Marco A Mariana  Purificacién  Lorena
Sheinbaum  Arreola Barrales NeNelelyl Boy Carpinteiro  Osornig

Después de Ver la Lista de Candidatos.



Claudia Sheinbaum

Mikel Arreola

ales

41.2% 43.3% 32.3% 30.2%

22.8% 22.5% 25.9% 23.7%

10.0% 18.3% 22.4% 27.6%
% 52% 55% 4.9%

1 RO/

Después de Ver la Lista de Candidatos.



15.0%
]OO% m—— /

5.0%

(010)79

AB C+ C- D+ D- E

=== Claudia Sheinbaum Mikel Arreola =@= Alejandra Barrales

Después de Ver la Lista de Candidatos.



. Ninguno INDECISO
A Obregon . 8.7% 6.7%
Azcapotzalco : 6.6% 4.4%
B Judrez : 11.2% 4.8%

Coyoacan L 8.2% 3.7%
c 0.0% 2.5%

2.7%
8.6%

Después de Ver la Lista de Candidatos.

100.0%
100.0%
100.0%
100.0%
100.0%
100.0%
100.0%
100.0%
100.0%
100.0%




1%

1%

1%

1%

DOCerca de la gente
DOTrabajadora
@ Mejor opcidn
OBuena persona
D CREE EN EL(ELLA
BEsperanza
OCardcter
OSinceridad
OCumple
(=] Equi’ro
I:ICon eprobl
ODghlie

74

X SpO

NO méleada
@ldeologia
BRespaldo popular
BLliderazgo
OEscucha

O Oportunidad
OInnovacion, vision
OVocacion

OMujer

OSensatez

@ Concreta

@ Conocida
BAUDAZ




1%

1%

1%

OEficaz
OInnovacién, visidn
BTrabajador

ONO maleado
O Compromiso
B Mejor opcid
OBuena persopd
OSENCILLEZ
DOConcretg
Olinteliggie

Respdido popular
BAUDAZ
BResponsable
BCumple
OEscucha

O Oportunidad
DOSinceridad
OEsperanza
OVocacion

OSin compromisos
BLliderazgo

B Equitativo
@Sensatez




1%

0%

0%

OHonestidad
OPreparacion
OCambio

BCerca de la gente
DOConocida
Dinteligente
@Sinceridad

BRespaldo popular
@ Oportunidad
BEsperanza
@Innovacién, visién
@Vocacion
Oldeologia
ODebate

OSin compromisos
OResponsable
OJoven

DOEmpeno
BConcreta




OSolidario
2% . .
OSin compromisos
OPreparacion

1% Olinteligente

-

OCREEENE

/7

@Cardcter

BCerca de la gente

OEscucha
OSensatez
ONO maleado
OCompromiso

OVocacion
OAUDAZ



OConocida

OSolidaria

O Conocgyrbblemgfs

@ Militancia

@ Mejor opcidn

DOTrabajadora
OCREE EN EL(ELLA)
O Oportunidad
OCumple
DOEquitativa



DOTrabajadora
OConfianza
OEficaz
ONO maleg#d
OCardgie
aVvg én
gonsate
Le agrada
DOlinteligente
BEsperanza

@Innovacion, vision

OPreparacion



OHonestidad

OLle agradgd
O Confian#

OEsg€ranza

DOTrabajadora



REPARTO DE VOTOS.




TOTAL GENERAL.

B Claudia Sheinbaum

m Mikel Arreola
Alejandra Barrales

B Marco A Rascon

m Purificacion Carpinteiro
Mariana Boy

m Lorena Osornio




POR EDADES.

Reparto de Votos h
Claudia Sheinbaum 40.9% 35.7% 37.5%
Mikel Arreola 23.6% 28.4% 26.5%
Alejandra Barrales 22.4% 23.4% 23.7%
Marco A Rascon 3.6% 4.1% 3.7%
Purificacion Carpinteiro 3.4% 4.0% 3.5%

Mariana Boy 4.2% 3.1% 3.5%
Lorena Osornio 2.0% 1.3% 1.6%
TOTAL 100.0% 100.0% 100.0%




4

18030 /
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 2%0% 100%
Claudia Sheinbaum Mikel Arreola m Alejandra Barrales = Marco A Rascor

» Purificacion Carpinteiro m Mariana Boy Lorena Osornio



5.0%

0.0%

18030 31045 466 mds

¢ Claudia Sheinbaum  =+=Mikel Arreocla  =e=Alejandra Barrales



POR SEXOS.

Reparto de Votos K
Claudia Sheinbaum 35.3% 39.5% 37.5%
Mikel Arreola 28.8% 24.3% 26.5%
Alejandra Barrales 24.5% 22.9% 23.7%
Marco A Rascon 3.9% 3.6% 3.7%

Purificacion Carpinteiro 3.0% 4.0% 3.5%

Mariana Boy 3.5% 3.5% 3.5%

Lorena Osornio 1.0% 2.1% 1.6%
TOTAL 100.0% 100.0% 100.0%




OClaudia Sheinbaum OMikel Arreola B Alejandra Barrales @Marco A Rascon BPurificacion Carpinteiro BMariana Boy OLorena Osornio



POR OCUPACIONES.

Reparto de Votos kd| Asalariadohd| Estudiante ki Negocios k|l Profesionista
Claudia Sheinbaum
Mikel Arreola
Alejandra Barrales
Marco A Rascon

Purificacion Carpinteiro
Mariana Boy
Lorena Osornio

TOTAL




20% ——

10% —— _ —_— - . _ — —

0%

Claudia Mikel Arreola  Alejandra Barrales Marco A Rascon Purificacion Mariana Boy Lorena Osornio
Sheinbaum Carpinteiro

Asalariado Estudiante mHogar Informal = Negocios m Profesionista



Claudia Mikel Arreola Alejandra Marco A Rascén Purificacién Mariana Boy orena Osornio
Sheinbaum Barrales Carpinteiro

= Asalariado Estudiante mHogar Informal  ®m Negocios ™ Profesionista




POR CLASE SOCIAL.

Reparto de Votos
Claudia Sheinbaum 45.6% 34.9% 33.3%
Mikel Arreola 23.3% 28.2% 26.5%
Alejandra Barrales 20.2% 24.7% 28.6%
Marco A Rascon 1.5% 4.0% 4.7%
Purificacion Carpinteiro 3.2% 2.9% 2.8%
Mariana Boy 4.4% 4.5% 2.9%

Lorena Osornio 1.9% 0.8% 1.2%
TOTAL 100.0% 100.0% 100.0%




- —

N

S ——
——

—

—

20.0%
15.0% /
10.0% —
5.0%
0.0%
AB C+ C- D+ D- E

¢ Claudia Sheinbaum  =:=Mikel Arreola  =—e=Alejandra Barrales



POR DELEGACIONES

Reparto de Votos ks
A Obregén
Azcapotzalco
B Judrez
Coyoacan
Cuajimalpa
Cuauhtémoc
G A Madero
Iztacalco
Iztapalapa
LM Contreras
M Hidalgo
Milpa Alta
Tlahuac
Tlalpan
V Carranza
Xochimilco

TOTAL

Claudia Sheinbaum J

34.2%
44.7%
37.8%
36.1%
30.4%
44.7%
34.7%
49.6%
17.7%
28.3%
47.5%
30.6%
49.4%
32.7%
42.3%
41.0%
37.5%

Mikel Arreola j
25.6%
22.7%
26.0%
22.1%
27.0%
25.6%
25.3%
28.0%
40.0%
24.3%
26.7%
24.7%
28.4%
29.4%
25.1%
20.8%
26.5%

Alejandra Barrales
25.1%

26.4%
25.3%
30.8%
22.3%
18.5%
32.1%
15.1%
30.1%
25.3%
15.2%
18.4%
18.5%
19.2%
25.1%
27.9%
23.7%

Marco A Rascon
8.4%
5.2%
5.5%
2.3%
4.2%
2.2%
1.4%
0.2%
3.3%
7.8%
3.3%
10.6%
0.3%
2.0%
3.0%
1.4%
3.7%

Purificacion Carpinteiro k4

5.1%
0.6%
4.1%
1.6%
8.1%
1.3%
1.6%
2.6%
4.2%
7.3%
2.9%
6.4%
0.8%
4.6%
1.2%
6.1%
3.5%

Mariana Bo
0.0%

0.4%
0.5%
6.4%
2.9%
7.5%
4.1%
4.2%
3.3%
4.3%
2.7%
4.0%
2.8%
7.3%
3.3%
2.0%
3.5%

-

Lorena Osornio

1.6%
0.0%
0.7%
0.7%
5.2%
0.2%
0.9%
0.2%
1.4%
3.0%
1.7%
5.4%
0.0%
4.8%
0.0%
0.8%
1.6%




CONSISTENCIA DEL VOTO.




| | | | | | | | | |

S, | | | | | | | | E—

iizescn B | | | | | | o

e B | | | | | | | | B

perens | | | | | | | | .

el | | | | | | | I —

Alejandra | | | | | | | | | *
Clavdia J / y / y J R e /

0)7 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

0O 1 m2 3 m4m5

- Alejandrig c Purificacio
54.7% 68.0% 90.8% 93.2% 89.9% 95.9%
6.3% 5.4% 6.1% 2.9% 6.0% 2.1%
3.0% 1.2% 1.5% 0.8% 3.1% 1.1%

5.2% 2.8% 0.4% 0.8% 0.4% 0.6%

6.5% 5.0% 0.4% 0.6% 0.1% 0.1%

24.4% 17.6% 0.9% 1.6% 0.5% 0.2%
TOTAL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%




FORTALEZAS O ATRACTIVOS DE
CANDIDATOS.

\_/



O Mikel Arreolo

OMarco A Roscén
O Purificacion Cagmnteipd

B Mariana /
B Lorena Q£Oofnio,




O Mikel Arreola
O Purificacion Carpipf

/

OMarco A Rascof

29%




B Mariana Boy

OMarco A Rascg //
O Purificacion Zdrpigfeiro




-/

OPurificacion Carpjp#igiro
BLorena Osor
B Mariana Bg#




|
@ Alejandra Barra /
0 Caludia Sheinbddim
8 Mariana o/



B Mariana Boy

@ Lorena Osornio /

OMarco A Rascy

O Purificaciop&zargjteiro




u Aaiuaild Jd
O Mikel Arreola /
OMarco A Ro

B Mariana B#

34%




OMarco A Ras

O Purificacion Coir

B Lorena Osornis

B Mariana 6




B Mariana Boy

OLorena Osornio /

B Purificacion .z nteb

OMarco A Rggeon
24%




@ Alejandra Barrales
O Caludia Sheinbaum
OMikel Arreola

O Purificacion Cggdintejpd




@ Alejandra Barra

OMikel Arreola /
OPurificacion Carpinggifo

BMariana Boy
B Lorena OsoAe



m
||

@ Alejandra Barrc
B Mariana Boy
OMarco A R#EON

36%




B Alejandra Bc

0O Caludia Sheinbaum

O Mikel Arreola

O Purificacion Carpjfieiro

B Mariana Boy




B Mariana Boy

OMarco A Rosc
O Purificacion CArpint#ro




@ Alejandra Barrales
0O Caludia Sheinbaury
O Mikel Arreola

B Mariana Boy




L AIUC

OMikel Arreola

OMarco A Rascon

B Lorena Osornio

O Purificacion C#rintefo



51%

OMarco A Rascg

A7 B Lorena Os




OMarco A Rasghr
B Mariona Bgy

38%




@ Alejoandra Barra

B Mariana Boy




= |

O Purificacion Carpinteirg

B Mariana Boy
O Mikel Arreola
OMarco A Rasgo




B Lorena Osornio

O Purificacion Carpi '
OMarco A Roscé
23%




@ Alejandra Barrales,
® //

O Purificacion Cgpintewd




O Mikel Arreola
8 Mariona Bg#

Vi




B Mariana Boy
@ Alejandra Barrges



52%
41%




O Mike

OLorena Osornio

O Purificacion Cgfzinteio




\\

QUIEN SE EXPRESA MEJOR
MEDIOS AUDIOVISUALES



29.9% 36.0% 44.4% 47.7%
19.5% 29.1% 27.3% 17.4% 20.4%
20.1% 24.2% 22.7% 26.1% 18.8%

3.2% 7.7% 3.1% 4.3% 4.2%
% 3.9% 5.9%

Claudia Sheinbaum 45.3%

Alejandra Barrales




Claudia Sheinbaum
Alejandra Barrales
Mikel Arreola

Ninguno

Purificacion Carpinteiro
Marco A Rascon
Mariana Boy

Lorena Osornio
Desconoce

42.9%
24.3%
18.4%
3.6%
3.4%
2.7%
3.4%
1.0%
0.2%

36.0%

27.1%

24.9%
3.9%
3.0%
2.6%
1.6%
0.9%
0.0%

36.3%
25.4%
24.0%
5.4%
3.5%
2.5%
2.1%
0.9%
0.0%

38.4%

25.6%

22.4%
4.3%
3.3%
2.6%
2.4%
0.9%
0.1%

Total general

100.0%

100.0%

100.0%




Claudia Sheinbaum

Alejandra Barrales

45.1%
13.9%
20.7%

48.7%
20.0%
20.4%

O

36.2% 35.6% 32.0%

27.3% 30.3% 29.7%

24.2% 21.7% 21.5%
% 3.4% 52%

38.4%
25.6%
22.4%
4.3%

%




PERFIL DE LOS SIMPATIZA
CADA ASPIRANTE.



ALEJANDRA BARRALES

POR EDAD

31045
36%



31a45 31a45
31% 32%

MARIANA BOY

POR EDAD

LORENA OSORNIO




P O R S EXO Alejandra Barrales




Mariana Boy

P O R S EXO Lorena Osornio

OHombre
OMujer

OHombre
OMujer




Claudia Sheinbaum Mikel Arreola

15% 1°10%

P O R C I—AS E Alejandra Barrales
SOCIAL



Purificacion Carpinteiro Marco A Rascon

Mariana Boy

POR CLASE
S O C |A |_ ’ _ Lorena Osornio



Claudia Sheinbaum

B Asalariado
Estudiante
Hogar

= Informall
Negocios

H Profesionista

POR
ACTIVIDAD

Alejandra Barrales

H Asalariado
Estudiante
Hogar

B Informal

Negocios

H Profesionista

Mikel Arreola

m Asalariado
Estudiante
Hogar

u [nformal
Negocios

H Profesionista



Purificacion Carpinteiro

POR

ACTIVIDAD

B Asalariado
Estudiante

= Hogar

= Informall
Negocios

H Profesionista

Mariana Boy

Marco A Rascon

m Asalariado
Estudiante

= Hogar

= Informall
Negocios

H Profesionista

m Asalariado
Estudiante Lorena Osornio
= Hogar
® Informal
Negocios
m Profesionista 18% 17%

m Asalariado
Estudiante
= Hogar

H Informal

Negocios

H Profesionista



DONDE OBTIENEN SUS VOTOS




Claudia Sheinbaum

Iztacalco
Tlahuac

® M Hidalgo

m Azcapotzalco
Cuauhtémoc

mV Carranza

Xochimilco

NN

W B Judrez
®m Coyoacdn
G A Madero
A Obregodn
Tlalpan
Milpa Alta
m Cuqgjimalpa
® LM Contreras

B [ztapalapa




Mikel Arreola

m [ztapalapa
Tlalpan
Tlahuac
Iztacalco

®m Cuajimalpa

® M Hidalgo

NN

mB Judrez
Cuauhtémoc
A Obregon
G A Madero
mV Carranza
Milpa Alta
m LM Contreras
B Azcapotzalco
®m Coyoacdn

Xochimilco



Alejandra Barrales

G A Madero
®m Coyoacdn
B [ztapalapa

Xochimilco
m Azcapotzalco
mB Judrez
®m LM Contreras
mV Carranza

A Obregdn
®m Cuajimalpa

Tlalpan

Cuauhtémoc

Tlahuac

Milpa Alta
® M Hidalgo

lztacalco



Purificacion Carpinteiro

m Cuqgjimalpa

®m LM Contreras
Milpa Alta
Xochimilco
A Obregodn
Tlalpan

B [ztapalapa

mB Judrez

® M Hidalgo
Iztacalco

®m Coyoacdn
G A Madero
Cuauhtémoc

mV Carranza
Tlahuac

m Azcapotzalco



Marco A Rascon

Milpa Alta
A Obregodn
m LM Confreras
mB Judrez
B Azcapotzalco
m Cuagjimalpa
m [ztapalapa
® M Hidalgo
mV Carranza
m Coyoacdn
Cuauhtémoc
Tlalpan
Xochimilco
G A Madero
Tlohuac

lztacalco




Mariana Boy

Cuauhtémoc
Tlalpan

® Coyoacdn

m LM Contreras
Iztacalco
G A Madero
Milpa Alta

B [ztapalapa

mV Carranza

®m Cuagjimalpa
Tlahuac

® M Hidalgo
Xochimilco

mB Judrez

B Azcapotzalco

A Obregodn




Lorena Osornio

Milpa Alta

m Cugjimalpa
Tlalpan

= LM Confreras

® M Hidalgo

A Obregdn

B [ztapalapa
G A Madero
Xochimilco
mB Judrez
®m Coyoacdn
Iztacalco
Cuauhtémoc
B Azcapotzalco
Tlohuac

mV Carranza




APENDICE METODOLOGICO




C. A RAIZ DE LOS DESASTRES NATURALES DE 2017 SE HAN APROVECHADO A LAS

LAS CAMPANA
SIGNIFICAN UN ENORME GASTO, QU

. EN LOS ULTIMOS ANOS LAS REDES SOCIALES HAN CONTRIBUIDO A
INCREMENTAR LA ANIMADVERSION HACIA LOS PROCESOS ELECTORALES,
ADUCIENDO AL EXCESIVO GASTO Y AL ESCASO BENEFICIO.

REDES SOCIALES PARA UNIFICAR A LA OPINION PUBL’ICA EN CONTRA DE LOS
PARTIDOS, LAS CAMPANAS ELECTORALES Y LOS POLITICOS, ESPECIALMENTE
HACIA EL PODER LEGISLATIVO.

D. ANTE ESTA SITUACION, LOS PARTIDOS POLITICOS REQUIEREN DE
INVESTIGACIONES QUE LES AYUDENA REPLANTEAR SUS CAMPANAS.



GOBIERNO DE LA
LA PERCEPCION QUE TIENE LA OPINION PUBLIC
FORTALEZAS, DEBILIDADES, AMENAZAS, RETOS Y OPORTUNIDAD

B. MEDIR ACTITUDES Y RESPUESTAS DE LOS CIUDADANQOS ANTE EL
ESCENARIO EN EL QUE SIETE CANDIDATOS REGISTRADOS SE ENFRENTAN
EN UNA CONTIENDA CONSTITUCIONAL.

C. EVALUAR LA RENTABILIDAD DE ALIANZAS ENTRE PARTIDOS POLITICOS 'Y
LA CANDIDATURAS INDEPENDIENTES.



B.
C. ESCALAS DE IMAGEN DE LOS PARTIDOS POLITICOS.

D. ANALISIS DE FORTALEZASDE LOS CANDIDATOS A LA JEFATURA DE
GOBIERNO

E. ASOCIACION DE TEMAS CON CADA UNO DE LOS CANDIDATOS A JEFE
DE GOBIERNO.

F. INTENCION DE VOTO.

O B IO

3. C
ESCALAS DE IMAGEN DE LOS A

ASP @

POR PERSONA.

POR PARTIDO.

CONTINUIDAD O ALTERNANCIA.

ALIANZAS O COALICIONES.

PROPUESTAS O PROGRAMA DE GOBIERNO



1. RACION S
2. EMOCIONALES.
H. PREFERENCIAS ELECTORALES EN ESTE MOMENTO.



PROFUNDIDA
REALIDADES SUBJETIVAS Y NO TIE

B. PARA EL PRESENTE ESTUDIO SE SELECCIQNARA EL ENFOQUE
CUANTITATIVO QUE SEGUN ROBERTO HERNANDEZ SAMPIERI DEBE:

1. SER LO MAS OBJETIVA POSIBLE Y LOS FENOMENOS QUE SE MIDEN NO SER
AFECTADOS POR EL INVESTIGADOR.

2. SEGUIR UN PATRON PREDECIBLE Y ESTRUCTURADO Y LAS DECISIONES
CRITICAS SE DEFINEN ANTES DE RECOLECTAR LOS DATOS.

3. PRETENDE GENERALIZAR LOS RESULTADOS ENCONTRADOS EN UNA MUESTRA
Y EL ESTUDIO PUEDE REPLICARSE.

4. LOS DATOS GENERADOS POSEEN ESTANDARES DE VALIDEZ Y
CONFIABILIDAD.

5.  OCURRE EN LA REALIDAD EXTERNA AL INDIVIDUO.



6. EL ENFOQUE CUANTITATIVO TIENE 4 NIVELES DE ALCANCE: EXPLORATORIO,
DESCRIPTIVO, DE CORRELACIONES Y EXPLICATIVO.

A) LOS ESTUDIOS EXPLORATORIOS SE REALIZAN CUANDO EL OBJETIVO ES
EXAMINAR UN TEMA O PROBLEMA DE INVESTIGACION POCO ESTUDIADO DEL CUAL
SE TIENEN MUCHAS DUDAS O NO SE HA ABORDADO ANTES, DICE ROBERTO
HERNANDEZ SAMPIERI EN SU METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION. LOS ESTUDIOS
EXPLORATORIOS SIRVEN PARA FAMILIARIZARNOS CON FENOMENOS RELATIVAMENTE
DESCONOCIDOS Y OBTENER INFORMACION SOBRE LA POSIBILDADE DE LLEVAR A
CABO UNA INVESTIGACION MAS COMPLETA SOBRE UN CONTEXTO PARTICULAR.
ESTE TIPO DE ESTUDIOS SON COMUNES EN LA INVESTIGACION SOBRE TODO EN

SITUACIONES DONDE EXISTE POCA INFORMACION Y DAN LA PAUTA PARA
INVESTIGACIONES POSTERIORES MAS ELABORADAS.

B) LA INVESTIGACION DESCRIPTIVA PRETENDE MEDIR O RECOGER INFORMACION
EN FORMA INDEPENDIENTE O CONJUNTA SOBRE LOS CONCEPTOS O LAS VARIABLES
O LAS VARIABLES A LAS QUE SE REFIEREN, ESTO ES, SU OBJETIVO NO ES INDICAR
COMO SE RELACIONAN ESTAS.

C) LOS ESTUDIOS DESCRIPTIVOS SON UTILES PARA MOSTRAR CON PRECISION LOS

ANGULOS O DIMENSIONES DE UN FENOMENO, SUCESO, CONTEXTO O SITUACION.
EN ESTOS ESTOS ESTUDIOS EL INVESTIGADOR DEBE TENER CLARO LOS ASPECTOS
COMPRENDIDOS EN LA INVESTIGACION Y LAS POBLACIONES EN LAS QUE SE
RECOLECTARAN Y QUE EN ESTE CASO SE HAN MOSTRADO EN PAGINAS ANTERIORES.



v,

EN CADA SEGMENTO,
ESTUDIO.



OPINION PUBLICA HEMOS POL
INFLUYEN EN EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIC
MEXICANO, CONSIDERANDO QUE LA POLITICA ES EN SENTIDO
AMPLIO UN PRODUCTO -UN SATISFACTOR DE NECESIDADES-
TOMAMOS EN CUENTA ESTOS FACTORES INCLUYENDOLOS EN LOS
ASPECTOS COMPRENDIDOS EN LA INVESTIGACION.

B. EXISTEN MILES DE INVESTIGACIONES SOBRE EL TEMA REALIZADAS
AMERICA LATINA Y ALGUNAS EN MEXICO EN PARTICULAR, QUE
CORROBORAN LOS SUPUESTOS PARA ESTE ESTUDIO.



UENTAN C

B. SISTEMA DE RECOPILACION DE INFORMACION: ENCL

MUESTREQ.
1.  SELECCION DE UNA MUESTRA REPRESENTATIVA.
2. SE UTILIZARO UN CUESTIONARIO COMO INSTRUMENTO PARA RECABAR LA
INFORMACION.

3. EL CUESTIONARIO FUE SOMETIDO A PRUEBA PILOTO DE
FUNCIONALIDAD, QUEDANDO INTEGRADO POR PREGUNTAS DE
RESPUESTA ABIERTA Y PREGUNTAS DE RESPUESTA CERRADA.

C. MUESTRA.

1. TAMANO DE LA MUESTRA: 1477 CUESTIONARIOS.
2 DELIMITACION GEOGRAFICA: LAS 16 DELEGACIONES DE LA CIUDAD DE
MEXICO.






E. PROCESAMIENTO DE INFORMACION:




" COMENTARIOS

U N\
U

B. CLASIFICACION: RESULTADOS GENERALES Y DATOS SEGMEN
POR RANGOS DE EDAD, SEXO, OCUPACION, CLASE SOCIAL Y
DELEGACION.

A DU

C. FORMA DE PRESENTACION: EN CD EN POWER POINT Y PDF.



