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INTRODUCCION

Por mandato de ley, el Instituto Electoral de la Ciudad de México debe emprender diversas acciones para tutelar el
cumplimiento a los principios que rigen la materia electoral, entre los que se encuentran los de certeza, equidad, legalidad
y objetividad.

Las encuestas o sondeos de opinién son ejercicios demoscopicos que tienen por objeto retratar una fotografia de un
momento determinado respecto al comportamiento de los partidos politicos y candidatcs en el animo de la opinion publica.

Para garantizar el principic de la equidad, el IECM reaiizara semanalmente el reporte de las encuestas o estudios de opinion
gue se publiquen en la Ciudad de México, en cumplimiento a lo establecido en el Cédigo de Instituciones y Procedimientos
Electorales de la Ciudad de México y los lineamientos que deberan seguir las personas fisicas o morales que pretendan
publicar, difundir, ordenar o realizar encuestas o sondeos de opinion.

El presente documento incluye el tercer reporte sobre encuestas y sondeos de opinion, cuya fecha de levantamiento fue
entre el 1° al 28 de febrero 2018, y que se publicaron dei 03 al 09 de marzo de 2018. Para su integracion, se monitorearon
33 publicaciones.

En un primer apartado, se puede leer cual es el marco juridico que engloba esta actividad institucional; en segunda
instancia, se indica la metodologia que se empleara.



MARCO JURIDICO

Los articulos 35, 39, 40, 41,116 Y 122 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos establecen las bases
en que se sustenta el sistema juridico politico mexicano; de las que se desprende el marco electoral que rige, entre otros,
a la Ciudad de México y por ende al Instituto Electoral de la Ciudad de México. De los articulos antes referidos se destaca
que todo poder publico dimana del pueblo y se instituye en su beneficio, de ahi que éste sea titular de la soberania nacional,
la cual se ejerce a través de los Poderes de la Unién en lo que respecta al régimen federal y de los estados en lo que toca
a sus regimenes internos, atendiendo a lo dispuesto en la Constitucion y las propias de cada Estado. Con relacién a ello,
se dispone que la renovacion de los poderes u 6rganos de gobierno Ejecutivo y Legislativo se realiza mediante elecciones
libres, auténticas y periédicas, que atienden diversos principios y reglas.

Las disposiciones constitucionales reconocen el sufragio universal, libre, secreto y directo como elemento determinante de
las elecciones. La organizacion de los procesos se realiza a través de un organismo publico y auténomo que tiene como
principios rectores los de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad, maxima publicidad, equidad, transparencia y
objetividad.

Vigilar que no se violente o se altere el principio de equidad en las contiendas es una de las actividades que deben tutelar
las instituciones electorales.

El Cédigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de México establece diversas disposiciones para
regular la equidad en las contiendas. En sus articulos 36, 50, 409 y 410 se establece el marco de referencia que rige la
actividad de la autoridad electoral en materia de encuestas y sondeos de opinion.

Asi, el articulo 36, inciso h) establece que el Instituto Electoral tiene a su cargo, entre otras, la siguiente atribucién:

h) Verificar que las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas o sondeos de opinién sobre
preferencias electorales en la Ciudad de México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional;



En concordancia, el articulo 50 de la referida norma indica que son atribuciones del Consejo General:

XXXII. Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto Nacional en materia de encuestas o
sondeos de opinién sobre preferencias electorales, que deberan adoptar las personas fisicas o morales que pretendan
llevar a cabo cada tipo de estudios en la Ciudad de México;

Por su parte, el articulo 410 mandata que:

Las encuestas o sondeos de opinién que realicen las personas fisicas o morales, desde el inicio de las camparias
hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccién y la difusion de los resultados de las mismas, estaran sujetos
a las reglas, lineamientos y criterios que emita el Consejo General del Instituto Nacional, asi como a los acuerdos
del Consejo General del Instituto Electoral y a lo dispuesto en este Codigo, en lo que resulte aplicable.

Quien ordene la publicacion o difusion de cualquier encuesta o sondeo de opinién sobre las camparias electorales,
debera entregar dentro de los tres dias siguientes un ejemplar del estudio completo al Consejerc Presidente del
Consejo General, en el que incluira la metodologia, el nombre de la empresa que lo realiza y, en su caso, el nombre
del patrocinador de la encuesta.

En todos los casos, la Secretaria Ejecutiva difundira en la pagina de Internet del Instituto Electoral la metodologia,
costos, personas responsables y resultados de las encuestas o sondeos de opinion para consulta de los Partidos
Politicos, Coaliciones, Candidatos sin partido y ciudadania.

Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las casillas, queda estrictamente
prohibido publicar, difundir o dar a conocer por cualquier medio de comunicacion, los resultados de las encuestas o
sondeos de opinién que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando
sujetos quienes lo hicieren, a las penas y sanciones correspondientes.

Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sondeos de opinién de cualquier tipo para conocer las
preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de las votaciones el dia de las elecciones, deberan
presentar al Consejo General con una antelacién de por lo menos treinta dias, un informe sobre los recursos



aplicados en su realizacion en los términos que disponga el Instituto Nacional.

El incumplimiento a las disposiciones previstas en el presente articulo, sera denunciado por cualquier funcionaria o
funcionario del Instituto, partido politico, candidata o candidato, o en su caso, el Consejo General, ante la autoridad
competente, para que proceda conforme a lo establecido en la Ley General en Materia de Delitos Electorales. Lo
anterior, sin perjuicio de la responsabilidad administrativa que pueda actualizarse.

El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente Capitulo, no implica en modo alguno que el Instituto
Electoral, avale la calidad de los estudios realizados, la validez de los resultados publicados ni cualquier otra
conclusion que se derive de los mismos.

Los resultados oficiales de las elecciones, son exclusivamente los que den a conocer el Instituto Electoral, segtn
corresponda y, en su caso, las autoridades jurisdiccionales competentes.

En tanto, el Instituto Nacional Electoral emitié los lineamientos que deberan seguir las personas fisicas o morales que
pretendan publicar, difundir, ordenar o realizar encuestas o sondeos de opinion.

Articulo 143.

1. El Instituto y los Oples, a través de sus respectivas dreas de comunicacion social a nivel central y desconcentrado,
deberan llevar a cabo desde el inicio de su proceso electoral hasta tres dias posteriores al de la jornada electoral, un
monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinién, encuestas de salida o conteos
répidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, con el objeto de identificar las encuestas originales
que son publicadas y las que son reproducidas por los medios de comunicacién.

2. El area de comunicacién social responsable de realizar el monitoreo, deberé informar semanalmente de sus resultados
a la Secretaria Ejecutiva del Instituto o del OPL que corresponda.



METODOLOGIA

La Unidad Técnica de Comunicacién Social y Difusion del IECM realizara el “monitoreo de publicaciones impresas sobre
las encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos répidos que tengan como fin dar a conocer preferencias
electorales, con el fin de identificar las encuestas originales que son publicadas y las que son reproducidas por los medios
de comunicacion.

El monitoreo comprendera las siguientes publicaciones:

Reforma La Capital (Semanario)
Metro Diario de México

El Universal Unomasuno

El Grafico Ovaciones

La Jornada Impacto Diario
Excélsior El Punto Critico
Milenio Diario El Pais

La Crénica de Hoy Record

El Sol de México

La Prensa Revistas

El Financiero

El Economista Proceso

24 Horas Revista Vértigo

La Razén Revista Letras Libres
Reporte indigo Revista Siempre
Capital México Etcétera

Publimetro Revista Nexos
Maspormas Revista Voz y Voto



El reporte se enviara semanalmente. Se consignaran los estudios demoscépicos que se hubieren publicado en la semana
previa. Asimismo, si se detectara en algtn otro medio impreso la publicacion de un documento con estas caracteristicas,
se incluira en este informe.

Al monitoreo se adjuntara, en formato electrénico, el testigo de la encuesta o sondeo de opinién que se trate.

Las encuestas se reportaran de forma individual, sin importar si un mismo ejercicio es publicado en diferente medio. Es
decir, que cuando un medio de comunicacion, sean o no del mismo propietario y arroje los mismos datos, se reportara de
forma individual, sin importar si lo realiz6 la misma casa encuestadora.

Toda vez que los propietarios y/o concesionarios de medios de comunicacién mantienen diversas plataformas para su
difusién (impresas y electrénicas) cuando una encuesta o scndeo se reproduzca por mas de un medio asi se consignara.
A manera de ejemplo, puede observarse el caso de Excélsior, medio impreso de grupo Imagen que puede transmitir sus
encuestas en elguna estacion de radio o cadena de television. Situacion similar aconteceria con los diarios Reforma y El
Universal, con sus respectivos Metro y Gréfico.



MONITOREO

FECHA DE | MEDIO NOMERE | PAGINAS | METODOLOGIA ENCUESTA | PATROCINADA | ENCABEZADO | OBSERVACIONES
PUBLIC_ACION, DE DE LA BASICA REALIZADA | C FINANCIADA
DIFUSION O | DIFUSION | SECCION POR: POR:
APARICION .
05 de marzo | El Metropoli | Pp. 3 Fecha de | Central de | Central de | Repunta Mikel | La constante
de 2018 Universal levantamiento: | Inteligencia | Inteligencia Arreola con | actividad que ha
Durante el mes | Politica Politica temas tenido el  virtual
de febrero 2018. polémicos candidato del PRl ala
Ciudad de México,
Tamaio de la Mikel Arriola
Muestra: Siete Pefialosa, se vio
mil 567 reflejada  en los
impactos, en 35 medios de
diarios comunicacién, donde
nacionales, 35 tuvo un repunte
canales de importante, en
television y 30 comparacién con sus
emisoras de conirincantes Claudia
radio. Sheinbaum, de
Morena, y Alejandra
Margen de Barrales, de la alianza
error: No se Por la Ciudad de
menciona. México al Frente. Por
' primera vez, desde
Nivel de gue se realiza el
Confianza: No conteo desde
se menciona. diciembre del afio
pasado, el priista
registro notas

negativas, con el 10%
de Ilas publicadas,
mientras que 73% fue
neutral, 17%




resultaron como
positivas. En tanto,
Claudia Sheinbaum
Pardo se encuentra
en la segunda
posicion y destaca
que es la que ocupa,
por segunda ocasion
consecutiva, con el
mayor numero de
impactos  negativos
. en el ultimo trimestre.
Alejandra  Barrales
Magdaleno resinti¢ la
inactividad que ha
tenido al término de la
precampana, el
pasado 14 de febrero,
pues es el Uultimo
lugar en la aparicion
de medios escritos,
radio y television que
realiza el Andlisis de
Reputacion Mediatica
de Actores (ARMA),
que es elaborado por
el Central de
Inteligencia Palitica.
o
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Fecha

 05.03.2018

Secclén
___Metrépoli

£-EL UNIVERSAL

EL GRAN IMARIO DF MEXICO

ELECCIONES 2018

Arriola, con mayor presencia mediatica

ARMA miclié la cobertura de madios cle los aspirantes capitalinos en el mes de fébrero

@ Positivo. M Neutral - M Negativo

Mikei Arriola

“MIKEL REPUNTA
EN MEDIOS DE
COMUNICACION

Repunta Mikel Arriola

Alejandra Ban ales Arriols

CiP

317 afebrera 2018)

538

44%

heinbaum

con temas polémicos

#® Claudia Sheinbaum incrementa su presencia en los medios de comunicacion
® En la dltima medicion, la perredista Alejandra Barrales cayo al tercer lugar

JUAN PEREZ-ESCAMILLA

—netropoli@eluniversal.com.mx

La constante actividad que ha tenido
el virtual candidato del PRI a laCiu-
dad de México, Mikel Arricla Pefialo-
sa, se vio reflejada en los medios de
comunicacion, donde tuvounrepun-
te importante, en comparacién con
sus contrincantes Claudia Shein-
baum, de Morena, y Alejandra Barra-
les, de la alianza Por la Ciudad de Mé-
xico al Frente.

Por primera vez, desde que se rea-
liza el conteo desde diciembredel afio
pasado, el priista registré notas nega-
tivas, con el 10% de las publicadas,

mientras que 73% fue neutral, 17% re-
sultaron como positivas.

En tanto, Claudia Sheinbaum Par-
do se encuentra en la segunda posi-
cién y destaca que es la que ocupa,
por segunda ocasion consecuitiva,
con el mayor mimerode impactos ne-
gativos en el 1iltimo trimestre.

Alejandra Barrales Magdaleno re-
sintio la inactividad que ha tenido al
término de la precampafia, el pasado
14 de febrero, pues es el dltimo lugar
en la aparicion de medios escritos, ra-

dio y television que realiza el Analisis
de Reputacion Medidtica de Actores
(ARMA), que es elaborado por el Cen-

tral de Inteligencia Politica.

Al hacer el analisis trimestral, la ex
dirigente nacional del PRD Alejandra
Barrales se encuentra en primer lu-
gar; mientras que el abanderado del
tricolor ya se ubica en segundo hugar,
por encima de Claudia Sheinbuam.

En la medicion de febrero se con-
tabilizaron tres mil 111 impactos en 35
diarios nacionales, 35 canales de te-
levisién y 30 emisoras de radio; cifras
quedeacucrdoconelvalorcomercial,

representan para el priista 118 millo-
nes de pesos; Claudia Sheinbaum, 87
millones de pesos, y Barrales Magda-
leno, 75 millones de pesos.

Continta en siguiente hoja
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El aspirante del tricolor. Mikel
Arriola Pefialosa, candidato del PRI
de la Ciudad de México, fue quien
mds cobertura mediatica obtuvo, in-
crementando su presencia 12% res-
pecto el mes anterior.

El 52% de su cobertura pir alrede-
dor de sus propuestas de campaiia,
siendo las mds polémicas: oponersea
la legalizacion de la marihuana, pro-

nunciarse contra la adopcion homo-
parental y rechazar el aborto. Por di-
chas posturas, la comunidad LGBT-
TTI pidi6 una disculpa de parte del
aspirante priista.

Es claro que busca posicionar su
campaiia a través de posturas conser-
vadoras. Recientes encuestas publica-
das en distintos medios de comuni-
cacién loubican entercer lugar, hecho
que le resultd en cobertura negativa,

El PRI nologrd ono quiso concretar
la alianza con en la
CDMX, partido que postulé a la po-

Seccién

_Metrépoli

lémica Purificacion Carpinteyro.
Mikel denuncié a los diputados del

fondo de reconstruccién. Un media-

tico mes para el candidato Mikel.

Panoramadelamorenista. Buenas
noticias para la candidata de Morena,
Claudia Sheinbaum, quien incre-
mentd su presencia medidtica 47%
respecto al mes anterior. Eso noes to-
do, pues las encuestas publicadas en
febrero la ubican en un holgado pri-
mer lugar en a contienda.

Exigi6 a Miguel Angel Mancera un
diagndstico claro sobre la presencia
del narcomenudeo en la capital, dado
que el jefe de Gobierno dijo que sdlo
existia en Tldhuac; ellaloreviro y afir-
mo que hay en toda la Ciudad.

Su cobertura negativa estuvo con-
centrada en la reserva del expediente
de la escuela Enrigue Rébsamen vy las
criticas tanto del PRI como del Frente
por su opacidad.

Dijo estar a favor de impulsar los

Exposicion de precandidatos
Para el analisis y obtencion de los resultados la Central de Inteligencia Polltica catalogd 7 mil 567 irnpactos
en 35 diarios nacionaes, 35 canales de television y 30 emisoras de radio que permitieron hacer el calculo economico

ARMA: jefe de Goblerno
(Millones de puntosfpesas)

W Negativo

B Positive M Neutial

Mikel Arricla

Clauelia Sheinbaum

 Calificacion: diciembre 2017/febrero 2018

_(Millones cle puntosfpesas)
M Positivo M Neutra! . M Negativa

$51

a3% =

lejandra Barrales

Mikel Arricla

Contintia en siguiente hoja

servicios publicos desalud y reformar
la administracién publica.

Buen mes para Sheinbaum, ya que
ademds de crecer su cobertura me-
didtica, obtuvo un saldo positivo.
Asi va la del Frente. Mal y de malas
debe de andar Barrales, pues su co-
bertura medidtica disminuyd en fe-
brero 60% respecto al mes anterior.

Empecemos por las malas: las en-
cuestas publicadas durante febrero la
ubican en un segundo lugar, lejos de
Sheinbaum. Margarita Zavala dijo
que Ricardo Anaya se hizo de la can-
didatura del Frente con muchaayuda
de la ex lider del PRD.

Las buenas: propuso dar computa-
doras a bachilleratos y universidades;
fue nombrada oficialmente candida-
ta de la coalicion del Frente en la
CDMX, aunque eso ya losabiamosto-
dos. Cerrd su camnpaiia en Iztapalapa,
siendo la nota la ausencia de Mance-
1a; ;la estara abandonando? Mal mes
para la candidata Barrales. @

Alejandra Barrales

Tracking: diclembre 20
{Millones de puntos/pesos)
B Diclembre # Enero - 2]

§516

Alejandra Brr '
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Opinién efectiva: febrero 2018
{Millones de puntos/pesos)

Nota: El valor efectivo se obtiene de |a diferencia entea los
impactos positivos y los negativos

17/febrero 2018

zhrero

Mikel Arricla Claudia Sheinbaum

‘Metndologin: Etestudio se levo acabo dlel T al 28 dfe febreso de 2018, Se rovisan 35 dtarios nacionales, 35 canales de television y 30 emisoras de radio. Para este estudio se revissron y catalogaren 3 mil 111
impactos en medios. Bl valor comercial se calcula segiin los preclos publicadas on la revista especializada MPM. Las notas y temas sc dlasifican segin of impacto en ka reputacion del actar.
Fuente: Central de Inteligencia Politica
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