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INTRODUCCION

Por mandato de ley, el Instituto Electoral de la Ciudad de México debe emprender diversas acciones para tutelar el
cumplimiento a los principios que rigen la materia electoral, entre los que se encuentran los de certeza, equidad, legalidad
y objetividad.

Las encuestas o sondeos de opinién son ejercicios demoscoépicos que tienen por objeto retratar una fotografia de un
momento determinado respecto al comportamiento de los partidos politicos y candidatos en el animo de la opinion publica.

Para garantizar el principio de la equidad, el IECM realizara semanalmente el reporte de las encuestas o estudios de opinion
que se publiquen en la Ciudad de México, en cumplimiento a lo establecido en el Cédigo de Instituciones y Procedimientos
Electorales de la Ciudad de México y los lineamientos que deberan seguir las personas fisicas o morales que pretendan
publicar, difundir, ordenar o realizar encuestas o sondeos de opinion.

El presente documento incluye el tercer reporte sobre encuestas y sondeos de opinién, cuya fecha de levantamiento fue
en el mes de abril de 2018, y que se publicaron del 28 de abril al 04 de mayo de 2018. Para su integracion, se monitorearon
33 publicaciones.

En un primer apartado, se puede leer cual es el marco juridico que engloba esta actividad institucional; en segunda
instancia, se indica la metodologia que se empleara.



MARCO JURIDICO

Los articulos 35, 39, 40, 41, 116 Y 122 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos establecen las bases
en que se sustenta el sistema juridico politico mexicano; de las que se desprende el marco electoral que rige, entre otros,
a la Ciudad de México y por ende al Instituto Electoral de la Ciudad de México. De los articulos antes referidos se destaca
que todo poder publico dimana del pueblo y se instituye en su beneficio, de ahi que éste sea titular de la soberania nacional,
la cual se ejerce a través de los Poderes de la Unién en lo que respecta al régimen federal y de los estados en lo que toca
a sus regimenes internos, atendiendo a lo dispuesto en la Constitucion y las propias de cada Estado. Con relacion a ello,
se dispone que la renovacién de los poderes u 6rganos de gobierno Ejecutivo y Legislativo se realiza mediante elecciones
libres, auténticas y periédicas, que atienden diversos principios y reglas.

Las disposiciones constitucionales reconocen el sufragio universal, libre, secreto y directo como elemento determinante de
las elecciones. La organizacion de los procesos se realiza a través de un organismo publico y auténomo que tiene como
principios rectores los de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad, maxima publicidad, equidad, transparencia y
objetividad.

Vigilar que no se violente o se altere el principio de equidad en las contiendas es una de las actividades que deben tutelar
las instituciones electorales.

El Cddigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de México establece diversas disposiciones para
regular la equidad en las contiendas. En sus articulos 36, 50, 409 y 410 se establece el marco de referencia que rige la
actividad de la autoridad electoral en materia de encuestas y sondeos de opinion.

Asi, el articulo 36, inciso h) establece que el Instituto Electoral tiene a su cargo, entre otras, la siguiente atribucion:

h) Verificar que las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas o sondeos de opinion sobre
preferencias electorales en la Ciudad de México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional;



En concordancia, el articulo 50 de la referida norma indica que son atribuciones del Consejo General:

XXXII. Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto Nacional en materia de encuestas o
sondeos de opinidn sobre preferencias electorales, que deberan adoptar las personas fisicas o0 morales que pretendan
llevar a cabo cada tipo de estudios en la Ciudad de México;

Por su parte, el articulo 410 mandata que:

Las encuestas o sondeos de opinién que realicen las personas fisicas o morales, desde el inicio de las campafias
hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion y la difusion de los resultados de las mismas, estaran sujetos
a las reglas, lineamientos y criterios que emita el Consejo General del Instituto Nacional, asi como a los acuerdos
del Consejo General del Instituto Electoral y a lo dispuesto en este Codigo, en lo que resulte aplicable.

Quien ordene la publicacién o difusién de cualquier encuesta o sondeo de opinién sobre las camparas electorales,
debera entregar dentro de los tres dias siguientes un ejemplar del estudio completo al Consejero Presidente del
Consejo General, en el que incluira la metodologia, el nombre de la empresa que lo realiza y, en su caso, el nombre
del patrocinador de la encuesta.

En todos los casos, la Secretaria Ejecutiva difundira en la pagina de Internet del Instituto Electoral la metodologia,
costos, personas responsables y resultados de las encuestas o sondeos de opinién para consulta de los Partidos
Politicos, Coaliciones, Candidatos sin partido y ciudadania.

Durante los tres dias previos a la elecciéon y hasta la hora del cierre oficial de las casillas, queda estrictamente
prohibido publicar, difundir o dar a conocer por cualquier medio de comunicacién, los resultados de las encuestas o
sondeos de opinién que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando
sujetos quienes lo hicieren, a las penas y sanciones correspondientes.

Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sondeos de opinion de cualquier tipo para conocer las
preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de las votaciones el dia de las elecciones, deberan
presentar al Consejo General con una antelacion de por lo menos treinta dias, un informe sobre los recursos



aplicados en su realizacién en los términos que disponga el Instituto Nacional.

El incumplimiento a las disposiciones previstas en el presente articulo, sera denunciado por cualquier funcionaria o
funcionario del Instituto, partido politico, candidata o candidato, o en su caso, el Consejo General, ante la autoridad
competente, para que proceda conforme a lo establecido en la Ley General en Materia de Delitos Electorales. Lo
anterior, sin perjuicio de la responsabilidad administrativa que pueda actualizarse.

El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente Capitulo, no implica en modo alguno que el Instituto
Electoral, avale la calidad de los estudios realizados, la validez de los resultados publicados ni cualquier otra
conclusién que se derive de los mismos.

Los resultados oficiales de las elecciones, son exclusivamente los que den a conocer el Instituto Electoral, segun
corresponda y, en su caso, las autoridades jurisdiccionales competentes.

En tanto, el Instituto Nacional Electoral emitié los lineamientos que deberan seguir las personas fisicas o morales que
pretendan publicar, difundir, ordenar o realizar encuestas o sondeos de opinion.

Articulo 143.

1. El Instituto y los Oples, a través de sus respectivas dreas de comunicacién social a nivel central y desconcentrado,
deberan llevar a cabo desde el inicio de su proceso electoral hasta tres dias posteriores al de la jornada electoral, un
monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinién, encuestas de salida o conteos
rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, con el objeto de identificar las encuestas originales
que son publicadas y las que son reproducidas por los medios de comunicacion.

2. El area de comunicacién social responsable de realizar el monitoreo, debera informar semanalmente de sus resultados
a la Secretaria Ejecutiva del Instituto o del OPL que corresponda.



METODOLOGIA

La Unidad Técnica de Comunicacién Social y Difusion del IECM realizara el “monitoreo de publicaciones impresas sobre
las encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias
electorales, con el fin de identificar las encuestas originales que son publicadas y las que son reproducidas por los medios
de comunicacion.

El monitoreo comprendera las siguientes publicaciones:

Reforma La Capital (Semanario)
Metro Diario de México

El Universal Unomasuno

El Grafico Ovaciones

La Jornada Impacto Diario

Excélsior
Milenio Diario

La Crénica de Hoy
El Sol de México
La Prensa

El Financiero

El Economista
24 Horas

La Razoén
Reporte indigo
Capital México
Publimetro
Maspormas

El Punto Critico
El Pais
Record

Revistas

Proceso

Revista Vértigo
Revista Letras Libres
Revista Siempre
Etcétera

Revista Nexos
Revista Voz y Voto



El reporte se enviara semanalmente. Se consignaran los estudios demoscépicos que se hubieren publicado en la semana
previa. Asimismo, si se detectara en algun otro medio impreso la publicacion de un documento con estas caracteristicas,
se incluira en este informe.

Al monitoreo se adjuntara, en formato electrénico, el testigo de la encuesta o sondeo de opinidn que se trate.

Las encuestas se reportaran de forma individual, sin importar si un mismo ejercicio es publicado en diferente medio. Es
decir, que cuando un medio de comunicacién, sean o no del mismo propietario y arroje los mismos datos, se reportara de
forma individual, sin importar si lo realizé la misma casa encuestadora.

Toda vez que los propietarios y/o concesionarios de medios de comunicacién mantienen diversas plataformas para su
difusion (impresas y electronicas) cuando una encuesta o sondeo se reproduzca por mas de un medio asi se consignara.
A manera de ejemplo, puede observarse el caso de Excélsior, medio impreso de grupo Imagen que puede transmitir sus
encuestas en alguna estacion de radio o cadena de television. Situacion similar aconteceria con los diarios Reforma vy El
Universal, con sus respectivos Metro y Gréfico.



MONITOREO

FECHA _DE | MEDIO NOMBRE | PAGINAS _sm.._.OUO_-OQF ENCUESTA | PATROCINADA | ENCABEZADO | OBSERVACIONES

PUBLICACION, | DE : DE LA BASICA REALIZADA | O FINANCIADA

DIFUSION O | DIFUSION | SECCION POR: POR:

APARICION

02 de mayo de | El Metrépoli | Pp. 1-2 Fecha de | Central de | El Universal Barrales, la | De acuerdo con el

2018 Universal levantamiento: | Inteligencia candidata con | Analisis de
del 01 al 30 de | Politica mas presencia | Reputacion Mediatica
abril de 2018. (CIP) en medios de Actores, durante el

mes de abril, Ia

Tamafio de la candidata de Ia
Muestra: 35 coalicion  Por la
medios de Ciudad al Frente,
comunicacién a Alejandra  Barrales
nivel nacional y fue la que mas

30 estaciones de
radio.

Margen de
error: No se
publica.

Nivel de
Confianza: No s
epublica.

impactos mediaticos
tuvo, seguida de la

abanderada de
Morena, Claudia
Sheinbaum, vy, en
tercer lugar, Mikel
Arriola del PRI. Del
total de las
publicaciones que
fuvo Algjandra
Barrales, 27% fueron
positivas, 60%
neutras y 13%
negativas. En el caso
de Claudia
Sheinbaum Pardo
27% también fue

informacion que se
manejo de manera




positiva, 65% neutra y
8% resultaron
negativas.

Finalmente, con el
priista Mikel Arriola,
20% de las notas
fueron positivas, 78%
neutras y 2%
negativas, es de
mencionar que es el
gue menor numero de
informaciéon contraria

ha tenido.

10
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FL GRAN DIARID PE MEXITD

Fecha ) Seaén 7 B R T o 7 Pagina N
102.05.2018 | Metrépoli I PP-1-2

BARR AlES Andlisis de Reputacién Mediatica de Actores (A.R.M.A)
S

{Valor comerciat en milfones de puntos/pesos, abril 2018}

EIMPONEEN o ™™ ™™ it
COBERTURA 3

@ La candidata de Por la Ciudad
al Frente, Alejandra Barrales,
tuve mayor presencia en medios
durante abril; 1a abanderada de
Morena, Claudia Sheinbaum,
adelanta en valor efectivo y el
aspirante del PRI, Mikel Arriola, § B%
registra menos negativos. Claudia Shelnbaurm

ARMA: EN ABRIL,
BARRALES CON
MAS DIFUSION

Barrales, la
candidata con
mas presencia
en medios

@® Resultados del ARMA detallan que
Sheinbaum va al frente en valor efectivo

® Mikel Arriola se coloca como el % EL UNIVERSAL
aspirante menos cubierto ante sus rivales

JUAN CARLOS daleno fue la que méds impactos tacién Medi4tica de Actores (AR-
PEREZ-ESCAMILLA GONZALEZ mediativos tuvo, seguida de Ia MA), cuya medicién se basa en el
~metropoli@eluniversalcom e abanderada de Morena, Claudia C0St0 due pudo tener.para cada
' ! . . . I ;. unodelos contendientes la publi-
Durante el mes de abril, 1a candi- Sheinbaum, y en tercer lugar, Mi- cacion e Notas inforniativas,
data de la coalicién Por la Ciudad kel Arriola Pefialosa del PRI, de -~ 0= 72 200X

al Frente, Alejandra Barrales Mag- acuerdo con el Andlisis de Repu-  Del total de las publicaciones
que tuvo Alejandra Barrales, 27% °

Pagina 1 de 3
: e ; S 61050.00
Contintia en siguiente hoja . Tam: 814 cm2
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Fecha

02.05.2018

fueron positivas, 60% neutras y
13% negativas. )

En el caso de Claudia Shein-
baum Pardo 27% también fue in-
formacién que se manejé de ma-
nera positiva, 65% neutra y 8% re-
sultaron negativas.

Finalmente, con el priista Mikel
Arriola, 20% de las notas fueron
positivas, 78% neutras y 2% nega-
tivas, es de mencionar que es el
que menor numero de informa-
cién contraria ha tenido. -

Undatoquellamalaatenciénde
este andlisis, es que al determinar
el valorefectivodelainformacion,
eliminando los impactos negati-
vosy positivos, quien se encuentra
al frente es la ex delegada de Tlal-
pan, Claudia Sheinbaum con 52
millones de pesos, seguida del
abanderado del tricolor, Mikel

Arriola y finalmente la ex dirigen-
te nacional del sol azteca, Alejan-
dra Barrales Magdaleno.

Al revisar el concentrado de los
datos estadisticos del trimestre fe-
brero-abril, la abanderada de la
coalicion tiene el mayor mimero de
impactos, con 470 millones de pe-
sos, seguida del candidato del tri-
color con 444 millones de pesos, y
eniltimo lugar, Sheinbaum Pardo
con 425 millones de pesos.

El ARMA es elaborada por la
Central de Inteligencia Politica
(CIP) con el objetivo de medir la
eficiencia informativa que busca
medir, comparar y contrastar las
tendencias medidticas.

La informacidn se obtuvo de la
revision de 35 medios de comuni-

Seccién

Metrépoli

cacion de cardcter nacional, 35 ca-
nales detelevisién y 30 estaciones
de radio, para determinar las ten-
dencias de cada uno de los aspi-
rantes a la jefatura de Gobierno de
la Ciudad de México.

Alejandra Barrales Magdaleno.
La candidata de la coalicién Por la
Ciudad de México al Frente se pu-
so las pilas e incrementdé su cober-
tura 221%respecto al mes anterior,
colocdandose como la contendien-
te por la CDMX con mayor presen-
cia en medios.

Su principal tema fue la presenta-
cién de su plan en materia de movi-
lidad, que represent6 16% del total de
su cobertura.

Enabril, Alvarez Icaza se sumé al
Frente y, ademds, Barrales se reu-
nié con Cuauhtémoc Cérdenas, sin

embargo, después de la reunién
Cardenas dijo que no votaria por
Barrales sino por Marcos Rascon.
Por otro lado, defendié su proyecto
para la Ciudad como un plan con
vision a 30 afios. ;Los capitalinos le
concederan ese tiempo?

Mikel Arriola Pefialosa. A pesar de
aumentar su cobertura 173%, el can-
didato priista, ex director general del
IMSS, se colocd como el menos cu-
bierto ante sus rivales de izquierda.
Al parecer redujo su estridencia,
pero de todas formas colocé sus pro-
puestas como su principal temaen el
mes, concentrando 35% de su presen-
ciaenmedios. Se pronuncidafavorde
emplear al Ejército en la CDMX para
hacer frente a las drogas y se unié a
una marcha contra el aborto. Le hizo

Continua en siguiente hoja

. £ ELUNIVERSAL

EL GRAX DIARIO DE MEYICO

[ o ];i-ghm 4
| ) B | PP

kampaiida José Antonio Meadeallla-
mar analfabeta a Andrés Manuel Lo-
pez Obrador, pero llamé a hacer una
sin ofensas.
Claudia Sheinbaum Pardo. La
ex delegada presento el mayor in-
cremento en cobertura este mes,
aumento 267% respectoal mes an-
terior, y presentd la mejor cober-
tura efectiva en abril.

$u principal tema fue su partici-
pacion en el debate, en el que hablé
con elocuencia y defendié sus pro-
puestas, pero no se libré de acusa-
ciones por el Colegio Enrique Réb-
samen vy la situacién en delegacio-
nes morenistas. De cualquier for-
ma, y atun con los boicots que atri-
buye al PRD, se mantiene puntera
en las encuestas. jAguantard? @

MEDIOS de comunicacién de carac-
ter nacional fueron revisados para la
elaboracion del ARMA, que elabora la
Central de Inteligencia Politica (CIP).

ESTACIONES DE RADIO también
fueron monitoreadas para determinar
las tendencias de los aspirantes a la
jefatura de Gobierno de la CDMX.
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ELGRAN DIARIO DE MEXICO

Fecha 3 Seccién N o | 7Paglnn ;
02.05.2018 Metrépoli - AL - PP-1-
A.R.M.A: Jefe de Gobierno
Opinién Efectiva: abril 2018* CiP
(Miliones de puntos/pesos)

Claudia Sheinbaum Mikel Arriola Alejandra Barrales

“Ei valor efectivo se chtlene de la diferencia entre los impactos positivas v los negativos

Calificacién febrero/abril 2018
Millones de puntos/pesos
B Positivo M Neutral I Negativo

Alejandra Barrales

$470
$444
$425

Mikei Arriola
3% 7a% : 23%

Claudia Sheinbaum
2% 59% 29%

Tracking: febrero / abril 2018
Millones de puntos/pesas )
Alelandra Barrales ; Mikel Arriola :  Claudia Sheinbaum

i

Feb Mar Abr

Metodoogla:

Elestudio se ievd 3 cabo el Y o 30 de abeil de 2018 S revisan 35 diarios nacionales, 35 canies de

1efevisiln y 30 emisons deradio, Fara este extudko se revisaron y cataiogaron £.357 impact on pn misdios, E1 valor

comercil se caleiibs s2gin K% precios pubiicadis en ta revistd especializads MPAL Las notas y temas se clafican

sagtin & umpactn &0 b renitacion del actor Pagina 3 3

de

097. 2018.05.02



	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13

