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b, Presentacién.

De acuerdo con el modelo de regulacion electoral introducido con la reforma
constitucional en materia politico-electoral, publicada en el Diario Oficial de la
Federaciéon el 10 de febrero de 2014, la funcion basica del Instituto Nacional
Electoral (INE) es la de organizar las elecciones federales, con una reasignacion de
facultades en el ambito local, como es el caso de la emisién de lineamientos para el

desarrollo de los procesos locales en materia de encuestas electorales.

Para tal efecto, el Consejo General del INE expidié el Reglamento de Elecciones
del Instituto Nacional Electoral (Reglamento de Elecciones)’, el cual tiene por objeto
regular, entre otras materias, lo relativo a encuestas por muestreo, sondeos de

opinién, encuestas de salida y conteos rapidos no institucionales.

Adicional a ello, y a efecto de puntualizar las obligaciones a que estan sujetas las
personas fisicas y morales que pretendan realizar encuestas electorales, el INE
emitié el “Anexo 3" referente a los “Criterios generales de carécter cientifico,
aplicables en materia de encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos

rapidos no institucionales” (Criterios generales de caracter cientifico).

Por su parte, el Reglamento de Elecciones establece obligaciones tanto para
quienes publiquen, soliciten u ordenen la publicacion de cualquier encuesta por
muestreo o sondeo de opinidn sobre preferencias electorales, como para los
Organismos Publicos Locales Electorales (OPLE), tal como se observa a

continuacion:
Personas fisicas y morales.

o Observar y adoptar en su integridad los criterios generales de caracter
cientifico, y
e Entregar a la Secretaria Ejecutiva del OPLE copia del estudio completo que

respalde la informacion publicada.

1 Aprobade el 7 de septiembre de 2016 a través del Acuerdo identificado con la clave alfanumérica
INEICGI661/2016
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OPLE.

e Realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre preferencias
electorales, por conducto de su area de comunicacion social;

» Verificar los estudios de las encuestas que se hayan recibido con base en los
criterios generales de caracter cientifico,

» Realizar requerimientos en caso de ser necesario, para solicitar informacién
faltante;

« Publicar en la pagina de Internet los informes de cumplimiento que se
presenten al Consejo General del OPLE, los estudios recibidos, asi como el
monitoreo respectivo, y |

» Presentar al Consejo General del OPLE, en cada sesién ordinaria a partir del
inicio del proceso electoral, un informe que dé cuenta del cumplimiento en
materia de encuestas y sondeos de opinion, asi como enviar, de manera

mensual, los referidos informes al INE.

Dicho lo anterior, es preciso sefialar que, el 10 de agosto del afio en curso, el
Consejo General del Instituto Electoral de la Ciudad de México (IECM), a través del
acuerdo identificado con la clave alfanumérica IECM/ACU-CG-051/2020, aprobé la
“Convocatoria dirigida a la ciudadania y partidos politicos a participar en el Proceso
Electoral Local Ordinario 2020-2021...", misma que fue publicada el 17 siguiente en
la Gaceta Oficial de la Ciudad de México

Asimismo, el 11 de septiembre del presente afio, el referido Consejo General
declaré el inicio formal del Proceso Electoral Local Ordinario 2020-2021.

En ese sentido, y en cumplimiento del articulo 144 del Reglamento de Elecciones,
esta Secretaria Ejecutiva presenta al Consejo General del IECM, el tercer informe
sobre encuestas publicadas que tengan por objeto dar a conocer preferencias
electorales en esta Entidad, el cual comprende el periodo del 24 de octubre al 6 de

hoviembre de 2020.
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{l. Marco Juridico en materia de encuestas.

I.1. Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

En términos del articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), parrafo 5, corresponde
al INE para los procesos electorales federales y locales:

“las regilas, lineamientos, crilerios y formatos en materia de resultados
preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacién electoral, conteos
répidos; impresion de documentos y produccion de materiales electorales.”

Por lo que respecta al Apartado C, parrafo 8 del referido articulo, en las entidades
federativas las elecciones locales estaran a cargo de organismos puUblicos locales,
que ejerceran funciones en:

“Resultados preliminares; encuestas 0 sondeos de opinidn; observacion
electoral, y conteos répidos, conforme a los lineamientos establecidos en el
Apartado anterior.”

I.2. Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales.

Conforme al articulo 104, numeral 1, inciso I), corresponde a los organismos
publicos locales:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto en
materia de encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias electorales que
deberdn adoptar las personas fisicas o morales gue pretendan llevar a cabo este
fipo de estudios en la entidad de que se trate.”

En términos del articulo 213:

“1. El Consejo General emitird las reglas, lineamientos y criterios que las
personas fisicas o morales deberén adoptar para realizar encuestas o sondeos
de opinion en el marco de los procesos electorales federales y locales. Los
Organismos Publicos lLocales realizaran las funciones en esta maferia de
conformidad con las citadas reglas, lineamientos y criferios.

2. Durante los tres dias previos a fa eleccion y hasta la hora de cierre de las
casillas, queda estrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer por
cualquier medio de comunicacion, los resuftados de /as encuestas o sondeos de
opinién, que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales.

3. Las personas fisicas 0 morales que difundan encuestas o sondeos de opinién
deberédn presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un informe sobre los
recursos aplicados en su realizacion en los férminos que disponga la autoridad
electoral correspondiente.

4. | a metodologia, costos, personas responsables y resultados de las encuestas
o sondeos seran difundidas en su péagina de Internef, por los Organismos
Publicos Locales en el ambito de su competencia.”
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El articulo 251, numerales 5, 6 y 7, sefialan al respecto, lo siguiente:

“Quien solicite u ordene la publicacion de cualquier encuesta o sondec de opinitn
sobre asuntos electorales, que se realice desde &l inicio del proceso electoral
hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccién, debera entregar copia
del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo
se difunde por cualquier medio. En todo caso, la difusién de los resultados de
cualquier encuesta o sondeo de opinién estara sujeta a lo dispuesto en el parrafo
siguiente.

Durante los tres dias previos a la eleccién y hasta la hora del cierre oficial de las
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios méas occidentales del
territorio 7 nacional, queda prohibido publicar o difundir por cualquier medio, fos
resuftados de encuestas o sondecs de opinién que tengan por objeto dar a
conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando sujetos
quienes lo hicieren, a las penas aplicables a aquéllos que incurran en alguno de
los tipas previstos y sancionados en fa Ley General de Delitos Electorales.

Las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o
las tendencias de las votaciones, adoptaran los criterios generales de carécter
cientifico, que para tal efecto emita el Consejo General, previa consulta con los
profesionales del ramo o las organizaciones en que se agrupen.”

Por lo que respecta al articulo 252, establece que:

"Cualquier infraccién a las disposiciones contenidas en el presente Capitulo
sera sancionada en los términos de esta Ley.”

il.3. Ley General en Materia de Delitos Electorales.

El articulo 7, fraccion XV, estipula que se impondra de cincuenta a cien dias multa
y prision de seis meses a tres afos, a quien:

“Durante los tres dfas previos a la eleccidn y hasta la hora del cierre oficial de las
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios més occidentales del
territorio nacional, publique o difunda por cualquier medio los resultados de
encuestas o sondeos de opinioh que tengan por objeto dar a conocer las
preferencias electorales de los ciudadanos.”

1.4. Reglamento de Elecciones.

El Capitulo VIil, gue comprende del articulo 132 ai 148 regula las encuestas por
muestreo, sondeos de opinidén, encuestas de salida y conteos rapidos no
institucionales.

I1.5. Cédigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de
México.
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En términos del articulo 36, parrafo quinto, inciso h}, el IECM tendra la atribucién
para;

“Verificar que las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo
encuestas 0 sondeos de opinién sobre preferencias electorales en la Ciudad de
México cumplan con los lineamientos que emita ef Instituto Nacional”

Conforme al articulo 50, fraccion XXXIlI, el Consejo General del IECM tiene la
atribucion de:

“Verificar el cumplimiento de los criferios generales que emita el Instituto
Nacional en materia de encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias
electorales, que deberan adoptar las personas fisicas o morales que pretendan
ilevar a cabo cada tipo de estudios en la Citidad de México”

Finalmente, el articulo 410 establece el marco de atribuciones y obligaciones en
materia de encuestas o sondeos de opinion.
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Ill. Acciones de la Secretaria Ejecutiva para el cumplimiento en materia de
encuestas durante el periodo que se reporta.

La Secretaria Ejecutiva en cumplimiento al Capitulo VIl del Reglamento de
Elecciones y a efecto de realizar una divulgacion en materia de encuestas o
sondeos de opinidn que den a conocer preferencias electorales, realizd las

siguientes acciones:

1. En coordinacién con la Unidad Técnica de Vinculacidon con Organismos
Externos de este Instituto Electoral, se remitio a la Secretaria Ejecutiva del INE
el Segundo Informe de encuestas electorales, a través del Sistema de
Vinculacién con los Organismos Publicos Locales Electorales (SIVOPLE).

2. En coordinacién con la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion se
llevé a cabo el monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por
muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida o conteos rapidos que
tengan como fin dar a conocer preferencias electorales.

3. Se solicité a dicha Unidad Técnica publicar, en el apartado de la pégina. web del
instituto Electoral, el Segundo informe que se dio a conocer al Consejo General
y cuyo periodo se reporté del 26 de septiembre al 23 de octubre, a fin de que la
informacién que se dé a conocer sea los mas completa posible para consulta
de la ciudadania.

Lo anterior se puede corroborar en la pagina de internet del IECM bajo el enlace:

https://www.iecm.mx/elecciones/encuestas/, el cual alberga un apartado en materia

de encuestas sobre preferencias electorales, en cuyos rubros se destacan:

1. Normativa en la materia:
¢ Reglamento de Elecciones — Apartado de encuestas electorales;
¢ Criterios generales de caracter cientifico;
2. Informes mensuales que presenta la Secretaria Ejecutiva;
3. Monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicaciéon Social y

Difusion;
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4. Listado de medios impresos con cobertura en la Ciudad de México

(periddicos y revistas).
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Por otra parte, en términos de los articulos 144, numeral 1 y 145, numeral 1 del
Reglamento de Elecciones, una vez que el informe sea presentado a las personas
integrantes del Consejo General del IECM, la Secretaria Ejecutiva instruira a la
Unidad Teécnica de Comunicacion Social y Difusion, para que el mismo sea

publicado en la pagina de Internet institucional.

Finalmente, se realizaran las gestiones necesarias para que, de conformidad con el
articulo 146, numeral 1 del Reglamento de Elecciones, dicha informacién se haga
del conocimiento del INE.
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IV. Listado y cantidad de encuestas publicadas en el periodo del 24 de octubre al 6
de noviembre de 2020.

V. 1. Monitoreo y listado de encuestas.

En cumplimiento al articulo 143 del Reglamento de Elecciones, la Unidad Técnica
de Comunicacién Social y Difusion, realizd semanalmente un monitoreo de
encuestas que den a conocer preferencias electorales del Proceso Electoral Local
Ordinario 2020-2021.

El referido monitoreo cubri® medios impresos (periddicos, diarios y revistas) con
cobertura en la Ciudad de México, y se realizo dentro del periodo comprendido del
24 de octubre al 6 de noviembre de 2020, reportando que durante el periodo que
comprende el presente informe, no se detecté encuesta o estudio alguno, tal como

se refiere en el siguiente cuadro:

MONITOREO :
SEMANAL o REPORTE NOTA INg‘gg%AﬂVA U

s

No se detectaron encuestas electorales
24 al 30 de octubre refacionadas con el proceso electoral de | IECM/UTCSyD/0503/2020
esta Ciudad.

No se detectaron encuestas electorales
31 de octubre al 6 de | . conadas con el proceso electoral de | [ECM/UTCSyD/0520/2020

noviembre esta Ciudad.

IV.2. Estudios recibidos.

Como se ha referido, del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de
Comunicacién Social y Difusion durante el periodo que se reporta, no se detecto
estudio o encuesta alguna, no obstante ello, se hace del conocimiento de las y los
integrantes del Consejo General que, el 6 de noviembre del presente afo, se recibio
en la cuenta de correo institucional de la Secretaria Ejecutiva, un correo electronico
de la cuenta carfos@tresearch.mx, a través del cual, el Director General de Grupo
RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, remitid quince
metodologias de las encuestas electorales realizadas en el mes de noviembre de

2020, en las alcaldias de Alvaro Obregon, Azcapotzalco, Benito Juarez, Coyoacan,
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Cuajimaipa, Cuauhtémoc, Gustavo A. Madero, Iztacalco, Iztapalapa, La Magdalena
Contreras, Miguel Hidalgo, Tlahuac, Tlalpan, Venustiano Carranza y Xochimilco, las

cuales se desglosaran en el apartado correspondiente.

IV. 3. Verificacion del monitoreo, del contenido de los estudios recibidos y
requerimientos.

Del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusién
durante el periodo que se reporta, no se detectd estudio o encuesta alguna que

pudiera implicar la elaboracion de requerimientos.
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V. Encuestas o sondeos cuya realizacion o publicacion fue pagada por partidos
politicos, sus candidatos(as) y candidatos(as) sin partido.

No se tuvo conocimiento de que alguna encuesta o sondeo de opinion sobre
preferencias electorales haya sido pagada por un partido politico o sus candidaturas
0 por algln candidatura sin partido.
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VI. Metodologia de las encuestas publicadas o recibidas durante el periodo gue se

reporta.

Se da cuenta de la vitrina metodolégica de cada una de las metodologias recibidas

por el IECM, en los siguientes términos:

Intencién de voto Alcaldia Alvaro Obregoén.

Datos generales

Fecha de recepcién

6 de noviembre de 2020

Quién entrego

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién soliclto u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pagé

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicod

Grupc RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo
publicara por medio digital en el sitio www. TResgarch.mx y las redes
sociales de la empresa @TResearchMx
https.//www.facebook com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aguellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacién de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexién de internet.

Definicién de Ia

poblacion

Mavyores de 18 afos residentes en la ubicacion del éstudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moéviles.

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW| (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de [os entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
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entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningln tipo por
participar en sus estudios.

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccién. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabitidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-820.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de
obtencion de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
a la poblacién y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre ofras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(seleccion l internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccibn, internet y RTB).

Calidad de ia
estimacién (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o

Los Estudios Self-Selected Sample (SS8) u Opt-In son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error” sino en
ocasiones una "estimacion de error modelada” que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacién ni conglomeracion y que segun la Asociacion de

tendencias) Investigacion de Opinidn Plblica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.
Frecuencia 16.6% NO responden | 12.4% No votarad/Anulard

tratamiento de la no-
respuesta

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Metodo de
recoleccién de la
informacién

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modeio de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerade. Para |a recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
{RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningian tipo por
participar en sus estudios.
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Fecha de recoleccidn | 1° de noviembre del 2020
de la informacidn

Guestionario o instrumentos de cma.ptacién utilizados para generar la informacion publicada

Si hoy fuera la slectidn épor cudl partido votana para elegir..?

ALCALOE DE *C.D.MX., ALVARO OBREGON*

% 769

* Procesamiento
Forma de | (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
procesamiento, sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
estimadores e | calculado sobre factores de expansién de acuerdo con cuatro variables
infervalos de | demograficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo
confianza censo  publico; ademas de las Ultimas votaciones disponibles

proporcionadas por los organismaos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teiéfono fijo
o religion que profesa. Se utilizd el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tfienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusién para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calcuio para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusion para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modeio de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valiiant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron ilas bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansién de acuerdo con cuatro variables demogréficas {poblacién,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gttimo censo publico; ademds de
ias ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pals, asl como, a ciertas variables de actitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa

etc.
Dencminacién del La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
software utilizado EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y

para el procesamiento | pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansién de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utifizado para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
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Sciences (SPSS®) y Tabhleau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.

Base de datos

Sin base de datos

electrénico
‘Autoria y financiamiento
- —
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electrénico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total (3)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocién y son
cubiertos con recursos propios generados de las ulilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ninglin medio de
comunicacién, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral gue no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o Informe

Remitié informe desglosado

INFGRME OEL COSTO TOTAL POR ESTUBIO REALIZABD
CONCERTO COSTo

‘ BRSEND D ESTUMD DECPNIDN - $10000 (62 WL PESIS)
! LEVANTAMENTO DE ENTREVISTAS _ $45000) EAMRENTA ¥ CIACT WL PESS)
| SUPERVISION DE ENTREVISTAS 10000 (6T M. PESES) '
’ C T LABORADIIN DG REFORTE DERESICTANS | SUOODIEINA PRSI}

L TETAL 575,000 (RINCUENTA Y CIC0 Ml PESOS)

Respaldo Ptpfesic;}lal yl;_i écadémi’co

Asociacién a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologfa de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geolocalizaciones,
actitudes, gusios, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicidn unica para recomendar la mejor mefodelogia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asl como también servicios
globales de recoleccién de datos en linea. Actualimente TRESEARCH se
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asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diaramente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
obtencidn de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologfa de muestra, el disefic del
cuestionario, los meétodos de contacto y las posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacién ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacién y marcas globales. TRESEARCH
properciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con perscnal fluide en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opsra en una unica plataforma tecnotégica integrada gue
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto ¢ desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes gue revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.arg

DE

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector publico y negocios incluyendo la
direccién general y de comunicacidbn de organizaciones privadas y
plblicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por el Tecnolégico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobiernc de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvid de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinion plblica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https://www linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
Verificagion
Entregé en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entrego en tiempo - | S

cinco dias naturales
después de su
publicacion.
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Intencidn de voto Alcaldia Azcapotzalco.

Datos generales -

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocind o
pagd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quuién publico

Grupo RACPEN S.A de C.V. hajo su marca registrada TResearch, lo
publicara por medio digital en el sitio www. TResearch.mx y las redes
sociales de fa empresa @ TResearchMx
https./Aivww.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacién

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

" Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de WI-Fl, en sus casas, oficinas ¢ espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicidn de la

poblacidn

Mayores de 18 anos residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moviles

Procedimiento de
seleccién de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas ios participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financiergs ni de ninglin tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizd el enfogue de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen gue estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
comregir el sesgo de seleccidon. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinciusion para los casos de la muesira no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer {2018}, pp. 620-620.). Para esfo, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensai del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de
obtencién de la
muesira

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que foma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre ofras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicién a RTB (Real Time Bidding) * |[Pr
(seleccidon | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccion, internet y RTB),

Calidad de fa
estimacion (confianza
y error maximo en la
muesfra seleccionada
para cada distribucién
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sample {$SS) u Opt-In son disefies no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una ‘“estimacién de error modelada” que se calcula
presumiendc que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacion ni conglomeracion y que segan la Asociacion de
Investigacion de Opinion Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia y
tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandaonos | 4 de 5 contactos NO exifosos

Método .

Método de
recoleccion de la
informacion

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y esfructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Muilticuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
resiricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas lgs participantes son reclutados utilizando Reai Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacion

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instru_méntos de captacién utiii;a;los_;, para generar la informacién publicada
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3i oy fuera la efeczidn épor suat partido vetaria para slogir..?

Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansiéon de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ditimo
censo plblico, ademas de ias Ultimas votacicnes disponibies
propercionadas por los organismos oficiales en el pals, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento comoe disponibilidad de teiéfono fijo
o religién que profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabiiisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuoc en muestra no
probabilistica y usando ese calcule para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusion para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Sampies Richard Valliant, Springer
{2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma gque serfa la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacién de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demogréaficas (poblacién,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo censo publico; ademas de
las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pals, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa
etc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacién de las respuestas se almacena en servidores aiojados en
EUA en formato . SAV para al términe del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizadc para el
procesamienta de la informaciéon es Statistical Package for the Social
Sciences {SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datcs

Sin base de datos

electrénico
_Autoria y financiamiento
- _
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Meonte Coronade 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de unha estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningdn medio de
comunicacion, & hingln partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de |as interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH vy su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00100 M/N).

Copatrocinadores
{Si/No)

No

Factura o Informe

Remiti6 informe desglosado

INFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUDID REALIZADO
ENCEPTD

DISERD DE ESTUDID DE DPINION © $12.000 (DIE2 MIL PESDS) i

| EVARTAMENTO OE ENTREVISTAS._ 84500 (CLARCHTAY CUCONLFLSTS
 SUMVOONBEOMRESS SLOIOETMCRSN)
" FLABDRACION 0 REPORTE CERESUCTADCS . SIL000 (0E7 W P6505)
CoTmml 7600 (CWCBENTAY G ML PESIS)

I

[ IR
|

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compariias en
implementar la metodologla de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing gue sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geclocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, efc, Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion Unica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras giobales disponibles, asi como también servicics
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencién de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuestionario, los metodos de contacto y las posibles recompensas segin
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sinc que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
fiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consulioras, agencias
de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo Ameérica con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una unica plataforma tecnoiégica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
compiejo sea el proyecto o desde que parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestrec en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar ¢l muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION LATINOAMERICANA DE
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

Estudics en ia

materia/documentacté

n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector plblico y negocios inciuyendo la
direccién general y de comunicacion de organizaciones privadas y
plblicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por el Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impuisa el nueve proyecto de investigacion de
mercados online {TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch Mx tuvo la responsabilidad de ser el Cocrdinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2018. Anterior al sector publico
sirvic de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinién pblica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https:/fwww linkedin.comfin/cariospennac/

Entregé Si
documentacion
Verificacion
Entreg6 en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entreg6 en tiempo — | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién,
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Intencién de voto Alcaldia Benito Juarez.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizé

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publict

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, 1o
publicara por medio digital en el sitio www. TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
hitps:/iwww.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacién

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinidn ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en |a ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios plblicos, a
una conexion de internet.

Definicion
poblacién

de la

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacién del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o mdviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciongs para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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come se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
praobabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosgques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de
obtencion de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuoctas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera;

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicién a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(selecciénl internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTB).

Calidad de la
estimacioén (confianza
y error maximo en la
muestra seleccicnada
para cada distribucion

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error’ sino en
ocasiones una ‘“estimacicn de error modelada” que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico

de preferencias o|sin estratificacién ni conglomeracién y que segun la Asociacién de

tendencias) Investigacion de Opinién Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia 16.6% NO respenden | 12.4% No votara/Anulara

Y
tratamiento de la no-
respuesta

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccion de 1a
infermacion

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW! (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su autc aplicacién en linea utifizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporcicna incentives financieros ni de ning(n tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de 1a informacién

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacién utiiizados para generar ia informaclén pubiicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

{Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacidn de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacién, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo
censo plblico; ademas de las \Ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religién que profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018}, pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resuitados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculade sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatre variables demograficas (poblacién,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo censo publico; ademas de
fas ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los crganismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
efc.

Denominacién del
software utilizado
para el procesamiento

La informacién de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargaday
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para despues
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamienio de la informacién es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.

Pagina 25 de 88




Base de datos

Sin base de datos

electronico
Autoria y financiamiento
- —
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de [as utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningin medio de
comunicacion, a ningdn partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, ia cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comerciai es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o informe

Remitio informe desglosado

INFORME QEL COSTA TOTAL POR ESTUEID REALIZADD
CONCEPTO GOSTO
DNSERQ DE ESTUOD DE DPNION - $10,060 ¢OIEZ MR PESES)
O SNTAMENTDSEEREVETAS  $45000 (CURREKTAY CACIMILPESTS)
 SPOVSIHDEDTENSS SOMOORWLRSSH

* ELABORACIOH DE REFORTE DERESULEADCS . 0000 (D67 WU PESIS)
ToTaL 75,080 (CNCUENTA ¥ SINCD L PESES)

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras comparfas en
implementar la metodoiogla de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar oniine. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geoiocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicidn (nica para recomendar ia mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asi como también servicios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencién de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefic del
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segin
el fipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, siho que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de [atinoamerica, tiene cobertura
en fodo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una unica plataforma fecnolégica integrada que
simplifica la entrega de dates, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde gué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas aitos esiandares de ciencia de
muestreo en cada aspecte de cada proyectc. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes gue revelan conocimientos crificos para
mejorar el muestreo y el diserfio de los estudios.

MIEMBRO de Ila ASOCIACION LATINOAMERICANA DE
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al seclor publico y negocios incluyendo la
direccidn general ¥ de comunicacion de organizaciones privadas y
publicas. Estudic Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios per el Tecnologico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacién de
mercados online {TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuve ia responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacidn del Gobiermno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2018. Anterior al sector plblico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinion plblica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https:/fwww linkedin.com/fin/cariospennac/

Entregd Si
documentacion
- Verificaciéon
Entregd en medio Si
impreso y magnetico
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregd en tiempo - | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién.
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Intencion de voto Alcaldia Coyoacan.

Datos gengraies.

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicité u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pagé

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publict

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca regisirada TResearch, lo
publicard por medio digitai en el sitic www.TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
https:/Avww. facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacidén

Qriginal

Objetivo .

Objetivo

Conocer ia opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Diseﬁo_ muestral

Marco muestrail

Todas aquellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos méviles o fijos, con confratacion de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicion de la
poblacién

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o méviles

Procedimiento de
seleccidn de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuesticnarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modeio de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sblo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
{(RTB). NO se proporciona incentives financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de
estimacion

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo gue se
tienen gue estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para
gada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal de! INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de
obtencién de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacién al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies} = Pr {Acceso internet) * [ Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(selecciénl internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccion, internet y RTB).

Calidad de la
estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Optin son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una ‘"estimacion de error modelada" que se calcula
presumiendo qgue la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico

de preferencias o | sin estratificacion ni conglomeracién y que segin la Asociacion de

tendencias) Investigacién de Opinidn Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia 16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

tratamiento de la no-
respuesta

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

_Mé;odo

Método de
recoleccién de la
informacion

Estudio multicuctas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacién

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados-'pa'ra generar la informacion publicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacidn, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gitimo
cense publico, ademas de las J(ltimas votaciones disponibles
proporcignadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se utilizé ef enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusién para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusion para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART ¢ por hosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valiiant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacién,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gltimo censo pablico; ademas de
las uitimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa
etc.

Denominacién del
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filiros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracién determinada utilizado para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficade de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
~_Autoria y financiamiento
Logo
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Mente Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de ios
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningun medio de
comunicacion, a ningdn partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable soio de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.,
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
{Si/No)

No

Factura o Informe

Remitié informe desglosado

INFORME OEL COSTO TOTAL PGR ESTLIDID REALIZADD
GONCERTO COSTD
| D4SERD DE ESTUDH) DEGPMION - 10,000 (IE MIL PESTS)
C VMAMENTODEENTREVISTAS | $46000 CUSOAY CACI WL PESES)
SUPERVISIIN DE EWTREVISTAS _ S10.000 (EL WL FiSTs;
" ELABORACHIN DE REPORTE OE RESILTABYS _$41000 (EZ I PESTS)
' WAL STRDOD[IMCUENTA Y CWCO KA PESIS)

Respaldo Profesional y/o académico

Asaciacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafiias en
implementar la metodologla de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar oniine. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geclocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicién Unica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance més
amplic en muestras globales disponibles, asi como también servicios
globales de recoleccién de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencion de datos pemmite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuestionario, los metodos de contacto y ias posibles recompensas segln
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccicnadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencién. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacién ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluido en idioma inglés y espailol.
TRESEARCH opera en una Unica plataforma tecnologica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto 0 desde qué parte del mundo se nos contrate,
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION LATINOAMERICANA DE
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

Estudios en la

materia/documentacio

n que acredite
especializacién

Ejecutivo en areas afines al sector publico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacion de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializdndose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por ef Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacién de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previc a TResearch.Mx tuvo la responsabhilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvié de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinidon publica en México liegando a ser
Director General en Centroamérica.

hitps://www linkedin.com/in/carlospennac/

Entregé Si
documentacion
Verificacién
Entregd en medio Si
impreso ¥y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregd en tiempo— | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacion.
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Intencion de voto Alcaldia Cuajimalpa de Morelos.

" Datos generales

Fecha de recepcién

6 de noviembre de 2020

Quién entreg6

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizo

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocind o
pago

Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicé

Grupo RACPEN S A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo
publicard por medio digital en el sitio www. TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
https:/Avww. facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto pubiicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Criginai
- Objetivo

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana scbre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de Wi-Fl, en sus casas, oficinas o espacios plblicos, a
una conexién de internet,

Definicién de la

poblacién

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos © moviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicliotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW! (Computer-Assisted Web
interviewing) para su auto aplicacién en linea utllizando el modelo de
Muestreo Muiticuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas [os participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ninglin tipo por
participar en sUs estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizo el enfogue de la cuasi aleatorizacién, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafic y forma de
obtencion de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * [Pr
(seleccidn | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTB),

Caiidad de ia
estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no
probabiiisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos *margen de error” sino en
ocasiones una "estimacidn de error modelada” que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema prababillstico

de preferencias o/ sin estratificacion ni congiomeracién y que segun la Asociacion de

tendencias) Investigacion de Opinion Plblica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia 16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

tratamiento de la no-
respuesta

Tasa general de

rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccion de la
informacion

Estudio multicuotas cuantitativo a tfravés de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el madelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas gue en la cantidad de ios entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sbio se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutades utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoieccitn
de la informacion

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instr;ipiqnto_s de captacion utiiizaﬁo§ para generar la lnforma'cién publicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

{Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (pobiacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ditimo
censo publico, ademas de las dltimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pals, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento comeo dispenibilidad de teléfono fijo
o religién que profesa. Se utilizd el enfogue de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por o que se fienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusion para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resuitados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado scbre factores
de expansion de acuerdo con cuafro variables demograficas {poblacion,
sexo, edad y escolaridad) gbtenidas del ultimo censo plblico; ademas de
las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa
etc.

Denominacién dei
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansién de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de la informacién es Stiatistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tabieau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electronico
" Autoria y financiamiento
- _
Nombre det Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, Mexico 20110
Teléfono 524499193645

Correo electrénico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocién y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningin medio de
comunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o Informe

Remitis informe desglosado

INFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUOID REALIZADD
CONCEPTD COSTD

DFSERD DE ESTUOND DE OPMION . $10,C00 (DIE2 MNL PESTS) i

|
S

 LEHINTAMENTORE ENTREVISTAS 45 000 CLARENTAY CNCO ML PESOS
U PEMOGNEENRENSTS SOENOEIMAST
ELAORAIGN OE REPORTE OE RESLLEADDS
- ORI RIS

$10.000 (DIE2 MU PESDS)

- §75,000 {CINCUENTA ¥ CINCO NIL PESOS)

Respaldo Profesi(;na] y/o académico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras comparias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estdndar online. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores gue ofrece muestras en iinea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electrénicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
estd en una posicion tnica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asi como también servicios
giobales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencién de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio det
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segln
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencién. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigaciébn y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluide en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una ¢nica plataforma tecnologica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecte. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes gque revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http:/falacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacié
n gue acredite
especializacion

Ejecutivo en dreas afines al sector plblico y negocios incluyendo la
direccién general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudic Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacién politica por el ITAM y negocios por el Tecnologico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacién de
mercados online {(TResearch.Mx) con el cbjetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Televisidn y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvié de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinion pablica en México liegando a ser
Director General en Centroamérica.
hitps.//mww.linkedin.com/in/carlospennac/

Entregé Si
documentacion
Verificacion
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregé en tiempo - | Si

cinco dias naturales
despues de su
publicacidn.
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Intencién de voto Alcaldia Cuauhtémoc.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicito u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realiz6

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publico

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, 10
publicard por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
https:./Avww.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Qriginal

Qbjetivo

Objetivo

Conocer la opinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y

percepcion

I:iisoﬁo muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos mobviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de WI-F|, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicion
poblacion

de la

Mayores de 18 afos residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reciutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporcicna incentivos financieros ni de ningdn tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinciusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la

| muestra probabilistica de referencia.

Tamafno y forma de

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
ala poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * (Pr
(selecci(ml internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccion, internet y RTB).

obtencién de la
muestra
Calidad de la

estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una "estimacion de error modelada" que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacion ni conglomeracion y que segun la Asociacion de
Investigacion de Opinién Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabillsticos.

Frecuencia
tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Meétodo de
recoleccién de la
informacién

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios perscnalizados
y esiructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para !z recoleccion de
entrevistas los participanies son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningln tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacion

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacjén utilizados para generar la informacién publicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas {poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Ultimo
censg publico, ademas de las (ltimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religién que profesa. Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese céalculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilisticc. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, ias probahilidades de pseudoinclusion para os
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios {Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
{2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculade sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas {(peblacion,
sexo, edad y escoiaridad) obtenidas del dltimo censo publico, ademas de
las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asl como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
efc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato . SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacion y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
& Autoria y financiamiento
- _
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningun medio de
comunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que ne sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
{Si/No)

No

Factura o Informe

Remiti¢ informe desglosado

NFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUOI0 REALIZADO
CONCEPTD £as1o

| DISERT DE ESTHOIN DEDARION  $10,000 {OIFZ KIL PESOS)

;  LEVANTAMENTD DEENTREWSTAS $46000 (UARENTn Y CHCD WILPESUD)
SUPERVISION OF ENTREVISTAS  $HLGD0 (IEZ Ml PESDS)
RLABCRACIH OE REPORTE DE RESULEADES _ S000 (02 ML PEST)
o L0 T TS0 (AU YCHCO WA PESTS

Respaldo Profesional y/o académico

Asaociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafilas en
implementar la metodologia de muestrec Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologla de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electrénicos, geclocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
estd en una posicion Unica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asl como también servicios
globales de recoleccién de dates en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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-de publicidad e

obtencién de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuestionario, los metodos de contacto y las posibles recompensas segln
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol
TRESEARCH opera en una unica plataforma tecnologica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicies sin importar cuan
compiejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos conirate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestrec en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINCAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector pablico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializdndose posteriormente en
comunicacién politica por el ITAM y negocios por el Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacién de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacién del Gobiemo de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvic de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinién publica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

hitps: /www. linkedin.com/in/carlospennac/

Entregé Si
documentacion
Verificacién
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entrego en tiempo — | SI

cinco dias naturales
después de su
publicacion.
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Intencion de voto Alcaldia Gustavo A. Madero.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quieén solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizo

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quien patrociné o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicod

Grupo RACPEN S.A de CV. bajo su marca registrada TResearch, 0
publicara por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @7TResearchMx
hitps:/Awww. facebook.com/TResearch

Fecha de publicacién

Se tiene previsto publicar |la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinidn ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio ﬁnuesgral

Marce muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacién del estudio que tienen
acceso por dispositivos méviles o fijos, con contratacién de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicion de la

poblacion

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos 0 maviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muesireo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sbélo se permita a las pefsenas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en ios estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusién para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART ¢ por bosques
aleatorios {Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamario y forma de

1,000 casos. Muesfreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que foma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el famario del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicién a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(selecci6n| internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccion, internet y RTB).

obtencién de la
muestra
Calidad de la

estimacién (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Optln son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por io
tanto, para evitar confusiones, NQ informamos "margen de error” sino en
occasiones una ‘estimacion de error medelada” que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico

de preferencias o) sin estrafificacion ni conglomeracion vy que segln la Asociacion de

tendencias) Investigacion de Opinidon Pablica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia 16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

tratamiento de la no-
respuesta

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccion de la
informacion

Estudic multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWIl (Computer-Assisted Web
interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modeio de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en ia calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que s¢lo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporcicna incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccién
de la informacidn

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrum_ehtos de captacion utilizados para generar ia informacién publiicada
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Procesamuento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Ehmmando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,

sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ltimo
censo puablico; ademas de las \Ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religién que profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calcufando las
probabilidades de pseudoinclusién para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas ias estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utiizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
{2018), pp. 620-620.). Para esto, se usarcn ias bases de la Encuesta
intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacién de la muestra caiculado sobre factores
de expansioén de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del (ltimo censo plblico; ademas de
ias altimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
efc.

Denominacién dej
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansién de
acuerdo a la ponderacion y calibracidn determinada utilizade para el
procesamiento de ia informacién es Statistical Package for the Social
Sciences (SPS3S®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacion y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electronico
Autoria y financiamiento
- —
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Ceronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Telefono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocidn y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningin medio de
comunicacion, a ningun partide politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral gue no sea la propia empresa, la cual se hace responsable soio de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o Informe

Remiti6 informe desglosado

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDID REALIZADD
CONCEPTA COSTD
DISERN OE ESTUDID DE BANIN - $10.003 (4EZ MiL PESES)
 LEVANIAKINO OF BIRENSTAS _ 4500 CARENAY NCD WLPESTS)
' SUPERVISON OE ENTREVISTAS 34,00 (DT . ESE)

ELABORACIH OE REPORTE DERESIKTADES  $Y10C0 (IIE7N PESES)
TOTAL 75000 (CINCUENTA ¥ CWCA i, PESIS)

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en
implementar la metodologla de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologfa de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
estd en una posicion Unica para recomendar la mejor metodolegia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asi como también servicios
globales de recoleccién de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencién de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida ia metodologia de muestra, el disefio del
cuesticnario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurando que fa muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sinc que las perscnas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiermnos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo Ameérica con personal fluido en idioma inglés y espariol.
TRESEARCH opera en una unica piataforma tecnolégica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas allos estandares de ciencia de
muestrec en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanenties que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefic de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

DE

Estudios en Ia
materia/documentacio
n que acredite
especializacién

Ejecutivo en dreas afines al sector publico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacion de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacién politica por el ITAM y negocios por el Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en |a red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector pablico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinién publica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https: //www linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
| Verificacion
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cienttfico
Entregé en tiempo~ | Si

cinco dias naturafes
después de su
publicacion.
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Intencion de voto Alcaldia Iztacalco.

Datos generaies

Fecha de recepcién

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicité u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizé

Grupo RACPEN S A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicé

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, io
publicara por medio digital en el sitio www. TResearch.mx y las redes
sociales de ia empresa @ TResearchMx
https:/Avww . facebook com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Dlseﬁo-‘mueﬂ_ral

Marco muestral

Todas aquelias personas residentes en la ubicacidn del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicién de la

poblacién

Mayores de 18 afics residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moviles

Procedimiento de
seleccién de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizande Real Time Bidding
{RTB). NO se proporciona incentives financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccién. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y

Pagina 48 de 88




como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusién para los cascs de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica hinaria CART o por bosques
aieatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015, Misma gue seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamaho y forma de

1,000 casos. Muestrec Muiticuctas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabillstico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccidn esta determinada,
entre otras cosas por el tamarfio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicién a RTB (Rea! Time Bidding) * |Pr
(seleccidn | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTB).

obtencién de la
muestra
Calidad de la

estimacion (confianza
y effor maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o

Los Estudios Self-Selected Sample {SSS) u Opt-In son diseflos no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error’ sino en
ocasiones una “estimacion de error modelada" que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacion ni conglomeracion y que segun la Asociacion de

tendencias) Investigacion de Opinién Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.
Frecuencia 16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

y
tratamiento de la no-
respuesta

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccién de la
informacién

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados - con el sistema CAW| (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modeio de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en Ia calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
resiricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas tos participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningtn tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacién

1° de noviembre del 2020

Cuestionario ¢ instrumentos de captacién utilizados para generar la informacién publicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la postestratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demogréficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo
censo publico; ademas de las \ltimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pals, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se utilizd el enfoque de ia cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas ias estimaciones de [as pseudoprobabilidades sus inversas se
utfizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusion para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios {Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resuitados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demogréaficas (poblacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gltimo censo piblico; ademas de
fas Gltimas votaciones disponibles proporcicnadas por los organismos
oficiales en el pals, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
etc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de ias respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansién de
acuerdo a la ponderacién y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Fiourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
»  Autoriay financiamlento
Logo
Nombre del Carlos Penna Charotet
Representante
Bomicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resuitados ne pertenecen a ningin medio de
comunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que ho sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinade por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(SifNo)

No

Factura o Informe

Remitid informe desglosado

IHFORME DEL COSTG TOTAL POR ESTUDID REALIZADD
CONEERTD GBSTD

' DleRliBEFSIlDII DECPRNIGH ' sm.ﬂm {BIEZ Wil PESDS)

waumrruummsvmns mmu(mmmmcunmsusn T
suumsnﬂnus EMIREVISTAS _ $10600 (D ML Pt

| ) V MAI:IIJN TE RERIRIE IJE RESI.II.i'I.DI]S h[] UI][] (DIEZ Hll PESHS] i
i !'I]TB. STS.[IJ{I iEINEI.HTl Y CIkch Mll. PESIJS) i

Respaldo P[ofasional ylo académico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologla de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion Unica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplic en muestras globales disponibles, asi como también servicios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencién de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida fa metodologia de muestra, el disefic del
cuestionario, ios métodos de contacto y las posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencign. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiemnes, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacidn y marcas globales. TRESEARCH
proporcigna muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una {nica plataforma tecnolégica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
compiejo sea el proyecio o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de ia ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacopiatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacié
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector plbiico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacion de organizaciones privadas y
publicds. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negacios por el Tecnolégico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacién de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivoe principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser ei Coordinador de
comunicacion dei Gobiemo de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector plblico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinidon publica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.
https:/iwww.linkedin.comvin/carlospennac/

Entregé Si
documentacion
Verificacion
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregé en tiempo— | Si

cinco dias naturaies
después de su
publicacion.

Pagina 52 de 88




Intencion de voto Alcaldia iztapalapa.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realiz6

Grupo RACPEN S A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocind o
pagéd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicod

Grupo RACPEN SA de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo
publicard por medio digital en el sitic www. TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
hitps./iwww.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacién

Se tiene previsto publicar la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original
| Objetivo _

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcién

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en Ia ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de planes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicion de la

poblacion

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moéviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y esftructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su autoc aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sblo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB}). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningan tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
coiregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
prebabilfstica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinciusion para ios casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Toels for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma gue seria Ia
muestra probabilistica de referencia.

Tamafic y forma de

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al métode probabiiistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la pobiacién y donde la probabiiidad de autoseleccién esté determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de ia siguiente manera;

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(seleccibn | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTB).

obtencidn de la
muestra
Calidad de {a

estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucién

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una 'estimacion de error modeiada" que se calcula
presumiende que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabitistico

de preferencias o |sin estratificacidn ni conglomeracidn y que segun la Asociacion de

tendencias) Investigacion de Opinién Pubiica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia 16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

y
tratamiento de la no-
respuesta

Tasa generai de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de _
recoleccion de la
informacién

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y esfructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en iinea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que s6lo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningan tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacion

19 de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacién ufilizados para generar la informacién publicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

{Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la postestratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gitimo
censo publico; ademéds de las ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se utilizé el enfoque de ia cuasi aieatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar caiculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese cdlculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utiizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modeio de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
intercensal dei INEGI, 2015. Misma que seria |a muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NC SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demogréficas (pobiacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gitimo censo plblico; ademas de
las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como dispenibilidad de teiéfono fijo o religién que profesa
etc.

Denominacién del
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se aimacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término dei ievantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacién y calibracion determinada utilizade para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPS3®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
Autoria y financiamiento
Logo
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Mante Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electrdnico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las ufilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningin medio de
comunicacion, a ningln partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 {Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
{SIi/No)

No

Factura o Informe

Remiti¢ informe desglosado

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDID REALIZADD
CONCEPTA COSTD
TISERD DE ESTURHD 0E NN $KL0D0 (DIEZL PESTS)
i_ T Ll:iﬂ;ﬂaléﬂﬂ DE ENTREVISTAS i‘ﬁmﬂ&mﬁ[ﬂ[ﬂ'cmﬁﬂ MIL PESOS)
T PRVSONEENRERSIS SODDQEMOPRY

ELKBORALION DE REPORTE OF SESULTADOS | $40.000 (DIEZ M PESIS)

oL T §000 DNCUENAYONCO MLPESDS)

Respaido Profesionai y/o académico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en
implementar la metodologfa de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electrénicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion Gnica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibies, asi como también servicios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefo del
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacibn y marcas globales. TRESEARCH
proporcicna muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo Ameérica con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una unica plataforma tecnoldgica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto ¢ desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes gue revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefic de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION LATINOAMERICANA DE
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en dreas afines al sector puablico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacién de organizaciones privadas y
plblicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por el Techolégico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetive principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector plblico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinién publica en Méxice llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https:/fiwww linkedin.com/fin/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
‘Verificacion
Entregé en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregé en tiempo — | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién.
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Intencién de voto Alcaldia La Magdalena Contreras.

Datos generales

Fecha de recepcién

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicité u
ordené

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pagé

Grupc RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicé

Grupo RACPEN S.A de CV. bajo su marca registrada TResearch, 1o
publicara por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes
scciales de la empresa @ TResearchMx
https:/iwww.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicaciéon

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la copinién ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Diseiio ‘mues:tral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacién dei estudio que tienen
acceso por dispositivos moéviles o fijos, con contratacion de planes o
utiizando acceso de WA-FI, en sus casas, oficinas o espacios plblices, a
una conexion de internet,

Definicién
poblacién

de la

Mayocres de 18 afios residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositives fijos o méviles

Procedimiento de
seleccidn de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWl (Computer-Assisted Web
interviewing} para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestrec Multicuctas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de ios entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningan tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacién

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calcuiando las probabilidades de pseudoinciusion para
cada individuo en muestra no probabilfstica y usando ese caiculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan comeo ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestrec probabilistico. Combinande una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, ias probabilidades
de pseudoinciusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Vailiant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamarfic y forma de
obtencién de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
a la pobiacion y donde la probabiiidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calcuiada de {a siguiente manera;

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * [Pr
(seleccién | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccidn, internet y RTB).

Calidad de ia
estimaciéon (confianza
y error maximo en la
muestira seleccionada
para cada distribucién
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una "estimacién de eror modelada" gque se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacién ni conglomeracién y gque segun la Asociacién de
Investigacion de Opinién Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabillsticos.

Frecuencia y
tratamiento de ia no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anuiara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonocs | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccion de la
informacién

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
¥y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en ia calidad
de la muestra més que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
enirevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccién
de la informacion

1° de noviembre del 2020
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas {poblacién, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gltimo
censo publico;, ademas de las Ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religién que profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen gque estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabillstica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusion para ios
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que serfa la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacién,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del altimo censo plblico; ademas de
las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los orgahismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de actitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religidén que profesa
etc.

Denominacién del
software utilizado
para el procesamiento

La informacién de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de la informacién es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacion y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
Autoria y financiamiento
Logo
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Bomicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carios@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocidn y son
cubiertos con recursos propios generados de las ufilidades de los
proyectos permanentes. Los resuliades no pertenecen a ningun medio de
comunicacion, a ningdn partide politice, ni a ninguna ofra persona fisica o
moral que no sea fa propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o informe

Remiti6 informe desgiosado

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDI0 REALIZADD
EONGEPTT COSTH

| DESENT DE ESTUDHD DE OPKIN _ $10.000 (012 ML PESES) i
P gt

i .

I

]

I

LEVARTAMIENTO DE ENIREVISTAS 345 D00 CLARINTAY CICO ML PESIS)
SUPERVISWM CEBRTREVSTAS  S1L000 (7ML B6SIS)

ELABORACIKON DE REPORTE DERESUSTADOS  $10,000 (DIEZ Wi: PESOS)

oL 75,000 (INCUENTA Y CHED ML PESTS)

Respaldo Profesional y/o acédémico

Asociacion a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en iinea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electronicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion dnica para recomendar ia mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH oftece el alcance mas
amplic en muestras globales disponibles, asi como también servicios
globales de reccleccion de datos en linea, Actuaimente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurando qgue la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medics de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consuitoras, agencias
de publicidad e investigaciéon y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluide en idioma inglés y espafol.
TRESEARCH opera en una Unica plataforma tecnologica integrada que
simplifica la enirega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a ios mas altes estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que reveian conocimientos criticos para
mejorar €] muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector publico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudic Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por el Techolagico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacién de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch. Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercade de opinién publica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https:/iwww linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
Verificacion
Entregé en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregd en tiempo — | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién.
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Intencion de voto Alcaldia Miguel Hidalgo.

Datos generales

Fecha de recepcién

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicité u
ordendé

Grupc RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocind o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicéd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, 1o
publicara por medio digital en el sitic www. TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
hitps:/iwww. facebook.com/TResearch

Fecha de publicacién

Se tiene previsto publicar fa informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Original

Objetivo .

Objetivo

Conocer la opinién ciudadana sohre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de planes o
utiizando acceso de Wi-FI, en sus casas, oficinas ¢ espacios pUblicos, a
una conexion de internet.

Definicién de ia

poblacién

Mayores de 18 afios residentes en la ubicacién del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos © méviles

Procedimienta de
seleccién de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted WWeb
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizandc el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de ios entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabiiidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudeinclusién para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan coma ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestrec probabilistico. Combinando una muestra
probabillstica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios {Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal de! INEGI, 2015. Misma que serla la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde Ia probabilidad de autoseleccién esta determinada,
entre otras cosas por € tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * [Pr
(se]eccién] internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccion, internet y RTB).

obtencién de ia
muestra
Calidad de la

estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Seiected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una "estimacion de eror modelada" que se calcuia
presumiendo gue la Estudic fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacién ni conglomeracién y que segun la Asociacién de
Investigacion de Opinion Pablica {AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia
tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

M'gtoda;

Método de
recoleccion de la
informacion

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utiizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
resiricciones para garantizar que sélo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utifizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacién

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para genera'r la informacion publicada
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Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Elimmando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calcutado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacién, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del Gltimo
censo publico; ademas de las ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pals, asl como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo gue se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresién logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria ta muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansidn de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del aitimo censo publico; ademas de
las Gltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pals, asl como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
etc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansidn de
acuerdo a la ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de ia informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacion y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electronico
Autoria y financiamiento
Logo
Nombre dei Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electrénico

carlos@fresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocién y son
cubiertos con recursos propios generados de las ufilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningdn medio de
comunicacion, a ningan partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de ias interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
{Si/No)

No

Factura o Informe

Remitié informe desglosado

INFORME DEL COSTO YOTAL POR ESTUDID REALIZADD
EONCERT GOSTO
DSERD DEESTUOID DE OPWIGN « $I0.000 (DIE2 ML PESCS) i
| ANGHDTDSEENRENSTIS HSONCURNAYCWIDMLASDS
 SREMOMOEERENSTAS PO QRIS
| msoONDERPINTEGERBNTADS SO ORWSS
" A * 75,00 (EIMCHENTA Y GG ML PESOS)

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacién a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaiiias en
impiementar fa metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electrénicos, geolocaiizaciones,
aclitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion Unica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras giobales disponibles, asi como también servicios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuestionario, los mélodos de contacto y las posibles recompensas segin
el tipo de proyecto, asegurando que Ia muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacién ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacién y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo America con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una Unica plataforma tecnoldgica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto 0 desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACQP http://alacoplatam.org

DE

Estudios en la
materiaf/documentacié
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en areas afines al sector piblico y negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacién politica por el ITAM y negocios por el Tecnolégico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetive principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Televisién y Radio del estado del 2010-20186. Anterior al sector publico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercade de opinién pablica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https://www linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
] Verificacion |
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregb en tiempo— | Si

cinco dias naturales
despues de su
publicacién.
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Intencion de voto Alcaldia Tlahuac.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién soficitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocing o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicd

Grupo RACPEN S.A de CV. bajo su marca registrada TResearch, lo
publicara por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
hitps:/Aww.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en fa ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos moéviles o fijos, con contratacion de planes o
utiizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicién de la

poblacion

Mayores de 18 afos residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos 0 moviles

Procedimiento de
seleccion de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que soélo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningan tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por o que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utifizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica binaria CART o por bosques
aleatorios {Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richarg Valliant, Springer {2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta intercensal del iNEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamario y forma de
obtencion de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al metodo probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacién y donde la probabilidad de autoseieccion esta determinada,
entre otras cosas por €l tamario del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la sigutiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(selecci()n] internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTB).

Calidad de la
estimacion {confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-In son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una "estimacidon de error modelada’ que se cailcula
presumiendo que ia Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacién ni conglomeracién y que segin la Asociacion de
Investigacion de Opinion Publica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia y
tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Mgtodo

Metodo de
recoleccion de la
informacion

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modeio de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sdlo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningln tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccidon
de [a informacion

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacién publicada
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Procesamlento

Forma

procesamiento,

estimadores
intervalos
confianza

de

de

(Ehmmando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variabies
demograficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas dei Gltimo
censo plblico; ademas de las (ltimas votaciones disponibles
proparcionadas por los organismos oficiailes en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como dispanibilidad de teléfono fijo
o redigion que profesa. Se ufilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
gue en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar caiculando las
probabilidades de pseudoinclusion para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabiiidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, ias probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muesira no probabilistica se estiman par un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018}, pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
intercensal deil INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en |la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del altimo censo publico; ademas de
las uHimas votfaciones disponibles proparcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asi como, a ciertas variables de acflitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religion que profesa
etc.

Denominacion de!
software utilizado

para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidares alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacién y calibracién determinada utilizado para el
procesamiento de la informacién es Stafistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacion y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
Autorfa y financiamiento
Logo
Nombre del Carios Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electrdnico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patracina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una esirategia de promocion y son
cubiertos con recursos propics generados de las ulilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningdn medio de
comunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH vy su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o Informe

Remitié informe desglosado

INFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUDID REALIZADD
CONCEPTA GOsto
[NSEAD DE ESTURHG BEDPMIN * $KL0DA (DEE N PESES)
 LEVANTAMENID OE BYTREVISTAS | S45.00TCLARENTAY CIKED WL PESDS)
7 SOWISONEDVREWSTAS SILDIMEINLPEDS
" ELASORALIIH DEREPDRTE DERESLILTADDS | 311000 (EZ MU FESDS)

THWAL STS/00E {CIHCUENTA ¥ CINCO ML PFSOS)

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacién a la que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras comparilas en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing gue sin duda se considerars el estandar online. Con sus raices
en la metcdologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correcs electronices, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
est@8 en una posicién Gnica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplic en muestras globales disponibles, asi como también servicios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacién para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencién de datos permite que TRESEARCH proporcicne asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefic del
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademéas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacibn y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluido en idioma inglés y espaiiol.
TRESEARCH opera en una unica plataforma tecnologica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cudn
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altes estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA DE
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP hitp://alacoplatam.org

Estudios enia

materia/documentacid

n que acredite
especializacién

Ejecutivo en areas afines al sector publico v negocios incluyendo la
direccion general y de comunicacidon de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por el Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nueve proyecto de investigacion de
mercados online {TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser ef Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvid de 1995 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinidn plblica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https:/Avww. linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacion
e e gpVerficadlen
Entregd en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregé en tiempo~ | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacion.

Pagina 72 de 88




Intencion de voto Alcaldia Tlalpan.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACFPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizé

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocind o
pagd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicé

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, o
publicard por medio digital en el sitic www. TResearch.mx y las redes
sociales de ia empresa @ TResearchMx
https://‘www.facebook.com/TResearch

Fecha de pubiicacion

Se tiene previsto publicar la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Original

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcién

Disefio muestral

Marco muestral

Todas aquelias personas residentes en la ubicacién del estudio que tienen
acceso por dispositivos moviles o fijos, con contratacidn de planes o
utiizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexion de internet.

Definicion de la

poblacién

Mayores de 18 afos residentes en la ubicacion del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o moviles

Procedimiento de
seleccidon de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estabieciendo
restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB}. NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizé el enfoque de ia cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabiiisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese célculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y

Pagina 73 de 88




como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
prohabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresion logistica hinaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018}, pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de ia Encuesta intercensal dei INEGI, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucién comporta ciertas desviaciones
ala poblacion y donde ia probabilidad de autoseleccién esta determinada,
entre otras cosas por el tamarfio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies} = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(selecci6n| internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccion, internet y RTB).

obtencién de la
muestra
Calidad de la

estimacion (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucién
de prefarencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-in son disefios no
probabhilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo
tanto, para evitar confusiocnes, NO informames “margen de error” sino en
ocasiones una "estimacibn de error modelada" que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacion ni conglomeracion y que segln la Asociacién de
investigacion de Opinién Publica (AMAPOR) es una mejor practica para ios
estudios no probabilisticos.

Frecuencia y
tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccion de la
informacion

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
interviewing) para su auto aplicacion en linea utifizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que sélo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para |z recoleccion de
entrevistas |os participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningan tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacién

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de caggacién utilizados para generar fa informacién publicada
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Si hoy fuera ia eleccidn por eudl partido votaria para slegir...?

ALCALDE DE *C.D.MX.. TLALPAN*
%

28.6

?rocesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

(Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sinc estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demogréficas (poblacién, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del dltimo
censo publico, ademas de las ultimas votaciones disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se utilizo el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudoinclusién para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas ias estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinclusién para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valfiiant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal de! INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eiiminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacion,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo censo publico, ademas de
las Gltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asf como, a ciertas variables de actitud vy
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
etc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacion de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filiros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracién determinada utilizado para el
procesamiento de la informacién es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
Autoria y financiamiento
Logo
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch. mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cublertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningdn medio de
camunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusién inicial y no de |as interpretaciones y comentarios que genere.
E! presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH v su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(SifNo)

No

Factura o informe

Remitio informe desglesade

INFORME DEL COST TOTAL POR ESTUDID REALIZADD
CONGERTO ENSTO
IUSERD O ESTUNB OETPIICH - §0,050 (I HIL PSIS)
LEVANTAMIENTE DE ENTREVISTES : H4S.0100 CORENTAY CHEL MILPESCS)
T RESMEEREOSTS  SLOLOOE LRSS
T LABORALYON OE REPORTE DERESILTADIS. $9L000 (02 WA FESIS)
B  STROD0{CINCUENTAY LINCO KL PESOS)

e

R.es'paldq Profesiq_pal y/o académico

Asociacion a la que
| pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compaifiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodelogia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electrdnicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion Gnica para recomendar la mejor metodoiogla para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
ampiio en muestras giobales disponibies, asi como también servicios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles reccmpensas segun
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacion ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigacion y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos palses de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una (nica plataforma tecnolégica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http:/falacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacion

Ejecutivo en dreas afines al sector plblico y negocios inciuyendo la
direccion general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negecios por el Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetive principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo |a responsabilidad de ser el Coordinader de
comunicacion de! Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinidén publica en México llegando a ser
Director General en Centroamerica.
https:/iwww.linkedin.com/in/carlospennac/

Eniregd Si
documentacion
. Verificacion
Entregé en medio Si
impreso y magnético
Cumgple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregd en tiempo— | SI

cinco dias naturales
despues de su
publicacion.
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Intencién de voto Alcaldia Venustiano Carranza.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicito u
ordend

Grupo RACPEN S A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizé

Grupo RACPEN S. A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrocing o
pagd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicod

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo
publicara por medio digital en el sitio www. TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @ TResearchMx
hitps://www.facebook.com/TResearch

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacion el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacién

Criginal

Objetivo

Objetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepcion

Dlseﬁq_ muas_tral _

Marco muestral

Todas aquellas personas residentes en la ubicacion del estudio que tienen
acceso por dispositivos méviles o fijos, con contratacion de planes o
utitizando acceso de WI-Fl, en sus casas, oficinas o espacios plblicos, a
una conexion de internet.

Definicidn de ta

poblacién

Mayores de 18 aflos residentes en la ubicacién del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos o0 moviles

Procedimiento de
seleccién de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personatizados
y estruciurados con el sistema CAW! (Computer-Assisted Web
interviewing) para su autc aplicacién en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas gque en |la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacion

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacién, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusién para
cada individuoc en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccidbn. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, 1as probabilidades
de pseudoinclusién para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién loglistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI1, 2015. Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafic y forma de
obtencion de la
muestra

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucion comporta ciertas desviaciones
a la poblacion y donde la probabilidad de autoseleccion esta determinada,
entre otras cosas por el tamafio del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera:

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicién a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(seleceién | internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccibn, internet y RTB).

Calidad de la
estimacién (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por io
tanto, para evitar confusiones, NO informamos “margen de error” sino en
ocasiones una “estimacién de error modelada’ que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilistico
sin estratificacion ni conglomeracidon y que segln la Asociacién de
Investigacion de Opinidn Pablica (AAPOR) es una mejor practica para los
estudios no probabilisticos.

Frecuencia y
tratamiento de la no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anuiara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccién de ia
informacion

Estudio muilticuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAW (Computer-Assisted Web
interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de ios entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que soOlo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccion de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningun tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoleccion
de la informacion

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrumentos de captacion ut.i.lizadds para generar la informacién publicada
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Sihoy fuera la eleccidn épor cudl partide votaria para elagie, .?

ALCALDE DE *C.D.MX., VENUSTIAND CARRANZA*
%

26.7 25.9

Procesamiento .

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervalos de
confianza

{(Eliminando Sesgoes) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sinc estimaciones basadas en la post-estratificacion de la muestra
calculado scbre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demogréficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo
censo plblico, ademas de las ultimas votaciones disponibles
proporcicnadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religién que profesa. Se ulilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
gue en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se fienen que estimar calculando las
probabilidades de pseudcinclusién para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese calculo para corregir el sesgo de seleccién.
Dadas las estimaciones de las pseudoprcbabilidades sus inversas se
utlizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabilistica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudeinclusion para los
casos de |a muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
{2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansién de acuerdo con cuatro variables demogréficas (poblacion,
sex0, edad y escolaridad) obtenidas del Gltimo censo publico; ademas de
las Gltimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pals, asi como, a ciertas variables de actitud y
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo ¢ religién que profesa
etc.

Denominacion del
software utilizado
para el procesamiento

La informacién de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansion de
acuerdo a la ponderacion y calibracién determinada utilizado para el
procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
.-~ Autoriay financiamiento
- —
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representanie
Domicilio Monte Corcnade 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch. mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no partenacen a ningun medio de
comunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
(St/No)

No

Factura o Informe

Remitié informe desglosado

IHFORME OFL COSTO TOTAL POR ESTLIOID REALIZADD
CONCEPTO LOSTD

DISERD DE ESTUON DEQPHKS 0,000 (DIE2 MILPESES)
* LEVANTAMENT) OE ENTREVISTAS - 1000 CLURONAYEREOMLALSS,
E SOPERVONDE ENTREVSTAS | 40000 (e M PESES) '
! T EASRANIKUEREPORTE E RESILTADDS . 000 (T W FESIS)

L 75,000 (CIWCLENTA Y CINCD Wi, PESIS)

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacion ala que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafiias en
implementar la metodoiogia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologfa de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proeveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correcs electronicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por Io tanto, TRESEARCH
esta en una posicién tunica para recomendar la mejor metodoiogfa para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asl como también servicios
globales de recoleccién de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencién de muestras y
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obtencion de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el disefio del
cuesticnario, los métodes de contacto y las posibles recompensas segln
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencién. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacién ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias
de publicidad e investigaciétn y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latincamerica, tiene cobertura
en todo America con personal fluido en idioma inglés y espafiol.
TRESEARCH opera en una Unica plataforma tecnolégica integrada que
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto ¢ desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas altos estandares de ciencia de
muestrec en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanenteés que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestrec y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de la ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP hitp://alacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacié
n que acredite
especializacién

Ejecutivo en areas afines al sector pubiico y negocios incluyendo la
direccién general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especiaiizandose posteriormente en
comunicacion politica por el ITAM y negocios por el Tecnoldgico de
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Televisién y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvio de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinién publica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.

https://www iinkedin.comfin/carlospennac/

Entregé SI
documentacioén
Verificacion
Entregé en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entreg6 en tiempo ~ | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacion.
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Intencion de voto Alcaldia Xochimilco.

Datos generales

Fecha de recepcion

6 de noviembre de 2020

Quién entregd

Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada
TResearch

Quién solicitd u
ordend

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién realizd

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién patrociné o
pago

Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch

Quién publicé

Grupo RACPEN S.A de CV. bajo su marca registrada TResearch, lo
publicara por medio digital en el sitio www. TResearch.mx y las redes
sociales de la empresa @TResearchMx
hittps:/Awww.facebook . con/TRe search

Fecha de publicacion

Se tiene previsto publicar la informacién el 28 de noviembre de 2020

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Obijetivo

Conocer la opinion ciudadana sobre diversas variables de preferencia y
percepeion

PRisefo mues,tral

Marco muestrai

Todas aquellas personas residentes en la ubicacién del estudio que tienen
accesc por dispositivos moviles o fijos, con contratacion de pilanes o
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios publicos, a
una conexién de internet.

Definicién
poblacién

de la

Mayores de 18 afios residentes en fa ubicacién del estudio con acceso a
internet en dispositivos fijos 0 moviles

Procedimiento de
seleccidn de unidades

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando el modelo de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que soélo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningln tipo por
participar en sus estudios

Procedimiento de

estimacioén

Se utilizé el enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya que en los estudios no
probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se
tienen que estimar calculando las probabiiidades de pseudoinclusion para
cada individuo en muestra no probabilistica y usando ese calculo para
corregir el sesgo de seleccion. Dadas las estimaciones de las
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y
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como se hace en el muestreo probabilistico. Combinando una muestra
probabilistica de referencia con una no probabilistica, las probabilidades
de pseudoinclusion para los casos de la muestra no probabilistica se
estiman por un modelo de regresién logistica binaria CART o por bosques
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las
bases de la Encuesta Intercensal del INEGI, 2015, Misma que seria la
muestra probabilistica de referencia.

Tamafio y forma de

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una
aproximacion al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria
estratificada de usuarios cuya distribucidn comporta ciertas desviaciones
a la poblacidn y donde la probabilidad de autoseleccién esta determinada,
entre otras cosas por el tamafo del interés en el estudio y por tanto esta
calculada de la siguiente manera;

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * | Pr (Exposicion a RTB (Real Time Bidding) * |Pr
(selecciénl internet y RTB) * | Pr (Responde estudio | seleccién, internet y RTB).

obtencion de la
muestra
Calidad de la

estimacién (confianza
y error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucién
de preferencias o
tendencias)

Los Estudios Self-Selected Sampie (SSS) u Opt-in son disefios no
probabilisticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por o
tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error’ sino en
ocasiones una "estimacién de error modelada" que se calcula
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabillstico
sin estratificacidn ni conglomeraciéon y que segun la Asociacion de
investigacidn de Opinién Publica (AAPOR) es una mejor practica para ios
estudios no probabilisticos.

Frecuencia
tratamiento de ia no-
respuesta

16.6% NO responden | 12.4% No votara/Anulara

Tasa general de
rechazo a la entrevista

20% abandonos | 4 de 5 contactos NO exitosos

Método

Método de
recoleccion de la
informacién

Estudio mullicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados
y esfructurados con el sistema CAW! (Computer-Assisted Web
Interviewing) para su auto aplicacion en linea utilizando e! modeio de
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad
de la muestra mas que en la cantidad de los entrevistados estableciendo
restricciones para garantizar que solo se permita a las personas
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recoleccién de
entrevistas ios participantes son reclutados utilizando Rea! Time Bidding
(RTB). NC se proporciona incentivos financieros ni de ningln tipo por
participar en sus estudios.

Fecha de recoieccion
de la informacidn

1° de noviembre del 2020

Cuestionario o instrhm_entos de captacion utilizados para generar la informacién publicada
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Si hoy fuera |z eleecidn Lpor cudl partide votada para slegir..?

ALCALDE DE *C.0.MX. XOCHIMILCD*

® 324

Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e
intervaios de
confianza

(Efiminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES,
sino estimaciones basadas en la post-estratificacién de la muestra
calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacion, sexo, edad y escolaridad) cbtenidas del ditimo
censo  publico;, ademas de las Uultimas votacicnes disponibles
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, asi como, a ciertas
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo
o religion que profesa. Se utilizé e! enfoque de la cuasi aleatorizacion, ya
que en los estudios no probabilisticas no se tiene control de las
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando [as
probabilidades de pseudoinclusién para cada individuo en muestra no
probabilistica y usando ese célculo para corregir el sesgo de seleccion.
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo
probabilistico. Combinando una muestra probabiilstica de referencia con
una no probabilistica, las probabilidades de pseudoinciusion para los
casos de la muestra no probabilistica se estiman por un modelo de
regresion logistica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta
Intercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilistica de
referencia. PONDERACION Y CALIBRACION (Eliminando Sesgos) Los
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones
basadas en la post-estratificacion de la muestra calculado sobre factores
de expansion de acuerdo con cuatro variables demograficas (poblacién,
sexo, edad y escolaridad) obtenidas de! ultimo censo plblico, ademas de
las ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos
oficiales en el pais, asl como, a ciertas variables de actitud y
compartamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religién que profesa
efc.

Denominacidn del
software utilizado
para el procesamiento

La informacién de las respuestas se almacena en servidores alojados en
EUA en formato .SAV para al término de! levantamiento ser descargada y
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansiéon de
acuerdo a fa ponderacion y calibracion determinada utilizado para el
procesamiento de ia informacién es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office®
para la tabulacién y graficado de los datos.
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Base de datos

Sin base de datos

electrénico
. Autoria y financiamiento
o _
Nombre del Carlos Penna Charolet
Representante
Domicilio Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 20110
Teléfono 524499193645

Correo electronico

carlos@tresearch.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promocion y son
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningin medio de
comunicacion, a ningun partido politico, ni a ninguna otra persona fisica o
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de
su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere.
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N).

Copatrocinadores
{Si/No)

No

Factura o Informe

Remitid informe desglosado

INFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUOIO REALIZADD
CONCEPTD casto
i DISERD DE ESTUDIO DEOPRIGN * $10,000 (DIEZ KL PESDS)
[ T LEVATIAONT DEENTREVISS | $4S000 CUMNAVENCUMLFESTS)
\ SUPERVISACH OF ENTREVISTAS  $ID.00A {DIEZ NK. PESDS)
| ... SRCNEESCES RS
TETAL STS000 (CHRCUENTA Y EIHCO NIL PESTS)

Respaldo Profesi@nal ;ﬂo académico

Asociacion ala que
pertenece

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compafiias en
implementar la metodologia de muestreo Active Sampling via Real Time
Biddiing que sin duda se considerara el estandar online. Con sus raices
en la metodologia de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos,
incluido el basado en direcciones, correos electrénicos, geolocalizaciones,
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH
esta en una posicion (nica para recomendar la mejor metodologia para
cada proyecto de investigacion. TRESEARCH ofrece el alcance mas
amplio en muestras globales disponibles, asl como también servigios
globales de recoleccion de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se
asocia con agencias de investigacion para realizar estudios de diversos

tipos diariamente. La experiencia profunda en obtencion de muestras y
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obtencién de dates permite que TRESEARCH proporcicne asesoria para
cada etapa del proceso, incluida la metodologlia de muestra, el disefio del
cuestionario, los métodes de contacto y Ias posibles recompensas segun
el tipo de proyecto, asegurande que Ila muesira NO SEA
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente
completen el cuestionario cuidadosamente y con atencion. TRESEARCH
tiene experiencia con medios de comunicacién ademas de contar con
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consuitoras, agencias
de pubiicidad e investigacibn y marcas globales. TRESEARCH
proporciona muestras en diversos paises de latinoamerica, tiene cobertura
en todo América con personal fluido en idioma inglés y espariol.
TRESEARCH opera en una dnica plataforma tecnologica integrada que
simplifica ia entrega de datos, productos y servicios sin importar cuan
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate.
TRESEARCH se adhiere a los mas alios estandares de ciencia de
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticos para
mejorar el muestreo y el disefio de los estudios.

MIEMBRO de |Ia ASOCIACION  LATINOAMERICANA
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org

DE

Estudios en la
materia/documentacio
n que acredite
especializacién

Eiecutivo en areas afines al sector plblico y negocios incluyendo la
direccién general y de comunicacién de organizaciones privadas y
publicas. Estudio Mercadotecnia especializandose postericrmente en
comunicacidn politica por el ITAM y negocios por el Tecnoldgico de
Mcnterrey. Actualmente impulsa el nueve proyecto de investigacion de
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar
nuevas maneras de hacer sondeos en la red.

Previc a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de
comunicacion del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de
Television y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector publico
sirvie de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY,
empresa lider en el mercado de opinién plblica en México llegando a ser
Director General en Centroamérica.
https:/iwww.linkedin.com/in/carlospennac/

Entregd Si
documentacién
Verificacion
Entregé en medio Si
impreso y magnético
Cumple con los Si
criterios de caracter
cientifico
Entregé en tiempo - | Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién.
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Vil. Listado de quienes, habiendo publicado encuestas o sondeos de opinion sobre
asuntos electorales, no hubieren entregado el estudio o hayan incumplido con las
obligaciones que se prevén en el Reglamento de Elecciones.

Dei monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicacién Social y Difusion
durante el periodo que se reporta, no se detectd estudio o encuesta alguna, por lo

que este apartado no aplica en el presente informe.
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