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l. Presentación. 

De acuerdo con el modelo de regulación electoral introducido con la reforma 

constitucional en materia político-electoral, publicada en el Diario Oficial de la 

Federación el 10 de febrero de 2014, la función básica del Instituto Nacional 

Electoral (INE) es la de organizar las elecciones federales, con una reasignación de 

facultades en el ámbito local, como es el caso de la emisión de lineamientos para el 

desarrollo de los procesos locales en materia de encuestas electorales. 

Para tal efecto, el Consejo General del INE expidió el Reglamento de Elecciones 

del Instituto Nacional Electoral (Reglamento de Elecciones)1, el cual tiene por objeto 

regular, entre otras materias, lo relativo a encuestas por muestreo, sondeos de 

opinión, encuestas de salida y conteos rápidos no institucionales. 

Adicional a ello, y a efecto de puntualizar las obligaciones a que están sujetas las 

personas físicas y morales que pretendan realizar encuestas electorales, el INE 

emitió el "Anexo 3" referente a los "Criterios generales de carácter científico, 

aplicables en materia de encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos 

rápidos no institucionales" (Criterios generales de carácter científico). 

Por su parte, el Reglamento de Elecciones establece obligaciones tanto para 

quienes publiquen, soliciten u ordenen la publicación de cualquier encuesta por 

muestreo o sondeo de opinión sobre preferencias electorales, como para los 

Organismos Públicos Locales Electorales (OPLE), tal como se observa a 

continuación: 

Personas físicas y morales. 

• Observar y adoptar en su integridad los criterios generales de carácter 

científico, y 

• Entregar a la Secretaría Ejecutiva del OPLE copia del estudio completo que 

respalde la información publicada. 

1 Aprobado el 7 de septiembre de 2016 a través del Acuerdo identificado con la clave alfanumérica 
INE/CG/661/2016 
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OPLE. 

• Realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre preferencias 

electorales, por conducto de su área de comunicación social; 

• Verificar los estudios de las encuestas que se hayan recibido con base en los 

criterios generales de carácter científico; 

• Realizar requerimientos en caso de ser necesario, para solicitar información 

faltante; 

• Publicar en la pagina de Internet los informes de cumplimiento que se 

presenten al Consejo General del OPLE, los estudios recibidos, así como el 

monitoreo respectivo, y 

• Presentar al Consejo General del OPLE, en cada sesión ordinaria a partir del 

inicio del proceso electoral, un informe que dé cuenta del cumplimiento en 

materia de encuestas y sondeos de opinión, así como enviar, de manera 

mensual, los referidos informes al INE. 

Dicho lo anterior, es preciso señalar que, el 1 O de agosto del año en curso, el 

Consejo General del Instituto Electoral de la Ciudad de México (IECM), a través del 

acuerdo identificado con la clave alfanumérica IECM/ACU-CG-051/2020, aprobó la 

"Convocatoria dirigida a la ciudadanía y partidos políticos a participar en el Proceso 

Electoral Local Ordinario 2020-2021 ... ", misma que fue publicada el 17 siguiente en 

la Gaceta Oficial de la Ciudad de México 

Asimismo, el 11 de septiembre del presente año, el referido Consejo General 

declaró el inicio formal del Proceso Electoral Local Ordinario 2020-2021. 

En ese sentido, y en cumplimiento del artículo 144 del Reglamento de Elecciones, 

esta Secretaría Ejecutiva presenta al Consejo General del IECM, el tercer informe 

sobre encuestas publicadas que tengan por objeto dar a conocer preferencias 

electorales en esta Entidad, el cual comprende el periodo del 24 de octubre al 6 de 

noviembre de 2020. 

Página 4 de 88 



11. Marco Jurídico en materia de encuestas. 

11.1. Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos. 

En términos del artículo 41, Base V, Apartado B, inciso a), párrafo 5, corresponde 
al INE para los procesos electorales federales y locales: 

"Las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de resultados 
preliminares; encuestas o sondeos de opinión; observación electoral; conteos 
rápidos; impresión de documentos y producción de materiales electorales." 

Por lo que respecta al Apartado C, párrafo 8 del referido artículo, en las entidades 
federativas las elecciones locales estarán a cargo de organismos públicos locales, 
que ejercerán funciones en: 

"Resultados preliminares; encuestas o sondeos de opinión; observación 
electoral, y conteos rápidos, conforme a los lineamientos establecidos en el 
Apartado anterior." 

11.2. Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales. 

Conforme al artículo 104, numeral 1, inciso 1), corresponde a los organismos 
públicos locales: 

"Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto en 
materia de encuestas o sondeos de opinión sobre preferencias electorales que 
deberán adoptar las personas físicas o morales que pretendan llevar a cabo este 
tipo de estudios en la entidad de que se trate." 

En términos del artículo 213: 

"1. El Consejo General emitirá las reglas, lineamientos y criterios que las 
personas físicas o morales deberán adoptar para realizar encuestas o sondeos 
de opinión en el marco de los procesos electorales federales y locales. Los 
Organismos Públicos Locales realizarán las funciones en esta materia de 
conformidad con las citadas reglas, lineamientos y criterios. 

2. Durante los tres días previos a la elección y hasta la hora de cierre de las 
casillas, queda estrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer por 
cualquier medio de comunicación, los resultados de las encuestas o sondeos de 
opinión, que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales. 

3. Las personas físicas o morales que difundan encuestas o sondeos de opinión 
deberán presentar al Instituto o al Organismo Público Local un informe sobre los 
recursos aplicados en su realización en los términos que disponga la autoridad 
electoral correspondiente. 

4. La metodología, costos, personas responsables y resultados de las encuestas 
o sondeos serán difundidas en su página de Internet, por los Organismos 
Públicos Locales en el ámbito de su competencia." 
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El artículo 251, numerales 5, 6 y 7, señalan al respecto, lo siguiente: 

"Quien solicite u ordene la publicación de cualquier encuesta o sondeo de opinión 
sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral 
hasta el cierre oficial de las casillas el día de la elección, deberá entregar copia 
del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo 
se difunde por cualquier medio. En todo caso, la difusión de los resultados de 
cualquier encuesta o sondeo de opinión estará sujeta a lo dispuesto en el párrafo 
siguiente. 

Durante los tres dfas previos a la elección y hasta la hora del cierre oficial de las 
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios más occidentales del 
territorio 7 nacional, queda prohibido publicar o difundir por cualquier medio, los 
resultados de encuestas o sondeos de opinión que tengan por objeto dar a 
conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando sujetos 
quienes lo hicieren, a las penas aplicables a aquéllos que incurran en alguno de 
los tipos previstos y sancionados en la Ley General de Delitos Electora/es. 

Las personas físicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por 
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o 
las tendencias de las votaciones, adoptarán los criterios generales de carácter 
cientrfico, que para tal efecto emita el Consejo General, previa consulta con los 
profesionales del ramo o las organizaciones en que se agrupen." 

Por lo que respecta al artículo 252, establece que: 

"Cualquier infracción a las disposiciones contenidas en el presente Capitulo 
será sancionada en los términos de esta Ley." 

11.3. Ley General en Materia de Delitos Electorales. 

El articulo 7, fracción XV, estipula que se impondrá de cincuenta a cien días multa 
y prisión de seis meses a tres años, a quien: 

"Durante los tres dfas previos a la elección y hasta la hora del cierre oficial de las 
casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios más occidentales del 
territorio nacional, publique o difunda por cualquier medio los resultados de 
encuestas o sondeos de opinión que tengan por objeto dar a conocer las 
preferencias electorales de los ciudadanos." 

11.4. Reglamento de Elecciones. 

El Capitulo VII, que comprende del artículo 132 al 148 regula las encuestas por 
muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida y conteos rápidos no 
institucionales. 

11.5. Código de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de 
México. 
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En términos del artículo 36, párrafo quinto, inciso h), el IECM tendrá la atribución 

para: 

"Verificar que las personas físicas o morales que pretendan llevar a cabo 
encuestas o sondeos de opinión sobre preferencias electorales en la Ciudad de 
México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional" 

Conforme al artículo 50, fracción XXXII, el Consejo General del IECM tiene la 
atribución de: 

"Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto 
Nacional en materia de encuestas o sondeos de opinión sobre preferencias 
electorales, que deberán adoptar las personas físicas o morales que pretendan 
llevar a cabo cada tipo de estudios en la Ciudad de México" 

Finalmente, el artículo 41 O establece el marco de atribuciones y obligaciones en 
materia de encuestas o sondeos de opinión. 
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111. Acciones de la Secretaría Ejecutiva para el cumplimiento en materia de 
encuestas durante el periodo que se reporta. 

La Secretaría Ejecutiva en cumplimiento al Capítulo VII del Reglamento de 

Elecciones y a efecto de realizar una divulgación en materia de encuestas o 

sondeos de opinión que den a conocer preferencias electorales, realizó las 

siguientes acciones: 

1. En coordinación con la Unidad Técnica de Vinculación con Organismos 

Externos de este Instituto Electoral, se remitió a la Secretaría Ejecutiva del INE 

el Segundo Informe de encuestas electorales, a través del Sistema de 

Vinculación con los Organismos Públicos Locales Electorales (SIVOPLE). 

2. En coordinación con la Unidad Técnica de Comunicación Social y Difusión se 

llevó a cabo el monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por 

muestreo, sondeos de opinión, encuestas de salida o conteos rápidos que 

tengan como fin dar a conocer preferencias electorales. 

3. Se solicitó a dicha Unidad Técnica publicar, en el apartado de la página web del 

Instituto Electoral, el Segundo informe que se dio a conocer al Consejo General 

y cuyo periodo se reportó del 26 de septiembre al 23 de octubre, a fin de que la 

información que se dé a conocer sea los más completa posible para consulta 

de la ciudadanía. 

Lo anterior se puede corroborar en la página de interne! del IECM bajo el enlace: 

https://www.iecm.mx/elecciones/encuestas/, el cual alberga un apartado en materia 

de encuestas sobre preferencias electorales, en cuyos rubros se destacan: 

1. Normativa en la materia: 

• Reglamento de Elecciones - Apartado de encuestas electorales; 

• Criterios generales de carácter científico; 

2. Informes mensuales que presenta la Secretaría Ejecutiva; 

3. Monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicación Social y 

Difusión; 
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4. Listado de medios impresos con cobertura en la Ciudad de México 

{periódicos y revistas). 

■ Encuestas 

P,:,r rra:1:::-:1:::, cc,nst1:1.,c c,nal. al ¡r--.,::: le cNresponce regular a oubl,cac1on ce 

en,:ues:as sot ··e c:i1·efe,enc1as e.ec:orcdi:'S, cGyos or1nc.p os ,;cunoamentaies en la 

macer:a ser-, 1a tra:.s::,.:1•e-,-;c1a y la 1ra:,:1rna puol:,:1dad. 

E, ese s,2-•·1:.do, es:a a1.,t,:,r.::iac ele,::oral, al r.acH cGiJ,1ca :a n"'or-rac;c,;1 ~eiat1v2, 

;;-•·1 1T1att:'r·.a je encu2stas soore prefe•!c'ncias electora.,:,s_ ofrecer e :a seiciecad 
les 1'lSl-rí"lC·S n¿.cesar c,s ¡:,ara s::ue ps,~dan ··,'a,vrar .a cal.da e:: 0<2 ias .-nisrnas y, en 

c::,nsecuerxia. cc:,tr1t:1... r e11 ;a co11strLc:::10•1 ael voto ra:zon2ioo y de L,na op.111011 

~:_¡l:,i'c3 ITL'='_'Or i:T"O"l"7Cldc: 

!=·or :o tamo. el .i-isti:w:o Electoral de .a Ciudad ce ;-,1ex:1:::o pone a c1scos·c onde 

las:, bs CÍL,8.cjc:ancs ¿,; ap~nac:c, ce ·cncL,es:as··. e•-. e1 que ::;c,::iran encon:1 a· 

1nforn~ac:8n c8m,:::, 

• Normatividad 

• Informes que presenta la Secretaria Ejecutiva sobre preferencias electorales 

~ Monitoreo realizado por la UTCSyD 

• Listado de medios impresos motivo de! monitoreo 

Mapas Participación Ciudadana 

/'' Slstema de Consulta del 
' !\,lc,rco Geogrof1co de 8 

Part¡c1pac1011 Ciudada11,:i 

Noticias de Elecciones 

VotoChilango 

Circunscripciones 2020 

C:.:-t11··cl~r 1e:,·e-.c1,: 

Rumbo a las Elecciones 
2021 

Por otra parte, en términos de los artículos 144, numeral 1 y 145, numeral 1 del 

Reglamento de Elecciones, una vez que el informe sea presentado a las personas 

integrantes del Consejo General del IECM, la Secretaría Ejecutiva instruirá a la 

Unidad Técnica de Comunicación Social y Difusión, para que el mismo sea 

publicado en la página de Internet institucional. 

Finalmente, se realizarán las gestiones necesarias para que, de conformidad con el 

artículo 146, numeral 1 del Reglamento de Elecciones, dicha información se haga 

del conocimiento del INE. 
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IV. Listado y cantidad de encuestas publicadas en el periodo del 24 de octubre al 6 
de noviembre de 2020. 

IV. 1. Monitoreo y listado de encuestas. 

En cumplimiento al artículo 143 del Reglamento de Elecciones, la Unidad Técnica 

de Comunicación Social y Difusión, realizó semanalmente un monitoreo de 

encuestas que den a conocer preferencias electorales del Proceso Electoral Local 

Ordinario 2020-2021. 

El referido monitoreo cubrió medios impresos (periódicos, diarios y revistas) con 

cobertura en la Ciudad de México, y se realizó dentro del periodo comprendido del 

24 de octubre al 6 de noviembre de 2020, reportando que durante el periodo que 

comprende el presente informe, no se detectó encuesta o estudio alguno, tal como 

se refiere en el siguiente cuadro: 

MONITOREO REFIORTE NOTA INFORMATIVA U 
SEMANAL OFICIO . 

No se detectaron encuestas electorales 
24 al 30 de octubre relacionadas con el proceso electoral de IECM/UTCSyD/0503/2020 

esta Ciudad. 

31 de octubre al 6 de 
No se detectaron encuestas electorales 

noviembre 
relacionadas con el proceso electoral de IECM/UTCSyD/0520/2020 
esta Ciudad. 

IV.2. Estudios recibidos. 

Como se ha referido, del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de 

Comunicación Social y Difusión durante el periodo que se reporta, no se detectó 

estudio o encuesta alguna, no obstante ello, se hace del conocimiento de las y los 

integrantes del Consejo General que, el 6 de noviembre del presente año, se recibió 

en la cuenta de correo institucional de la Secretaría Ejecutiva, un correo electrónico 

de la cuenta carlos@tresearch.mx, a través del cual, el Director General de Grupo 

RACPEN S.A de C.V., bajo su marca registrada TResearch, remitió quince 

metodologías de las encuestas electorales realizadas en el mes de noviembre de 

2020, en las alcaldías de Álvaro Obregón, Azcapotzalco, Benito Juárez, Coyoacán, 
Página 10 de 88 



Cuajimalpa, Cuauhtémoc, Gustavo A. Madero, lztacalco, lztapalapa, La Magdalena 

Contreras, Miguel Hidalgo, Tláhuac, Tlalpan, Venustiano Carranza y Xochimilco, las 

cuales se desglosarán en el apartado correspondiente. 

IV. 3. Verificación del monitoreo, del contenido de los estudios recibidos y 
requerimientos. 

Del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicación Social y Difusión 

durante el periodo que se reporta, no se detectó estudio o encuesta alguna que 

pudiera implicar la elaboración de requerimientos. 
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V. Encuestas o sondeos cuya realización o publicación fue pagada por partidos 
políticos, sus candidatos(as) y candidatos(as) sin partido. 

No se tuvo conocimiento de que alguna encuesta o sondeo de op1rnon sobre 

preferencias electorales haya sido pagada por un partido político o sus candidaturas 

o por algún candidatura sin partido. 
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VI. Metodología de las encuestas publicadas o recibidas durante el periodo que se 
reporta. 

Se da cuenta de la vitrina metodológica de cada una de las metodologías recibidas 

por el IECM, en los siguientes términos: 

Intención de voto Alcaldía Álvaro Obregón. 

. Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww. facebook. comff Research 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseno muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de Wl-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles. 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
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entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión loglstica binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabillsticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método . 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 
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Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionarlo o instrumentos de captación 1.1tilizados para generar la información publicada 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

26.4 

Si hay fuwa la Ellei:dlin GpD!'tuiÍI µanido votaiia µara d¡,;¡ir ... ? 

ALCALDE DE *C.D.MX .. ÁLVARD OBREGÓN* 
% 

22.5 

Proc;e$miento 

26.9 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el pais, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
~ ~ 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package far the Social 
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Base de datos 
electrónico 

Lego 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total($) 

Copatrocinadores 
(Si/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 

Sin base de datos 

Autorla y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL casra TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 

CONCEPTO COSTO 
DISEÑO DE ESTIDII DE IIPllllil $10.DOO (Ol[l ML PESOS) 

LPl.lNTAWIBITODE ENTIIEYISTAS '45.000 (Cll,IR[HH Y ClllCO MllPES[JS) 

SUPERVISIÓN DE ENTREYISTAS Sl0.000 (0~1 lit PESIISJ 

HABOl!ACION DE REmRTE IIE RESllTADOS sm.ooo (DlfZ Mii. l'fSOS} 

S75.DOD (CINCUENTA Y CIOCO Mil PESOS) 

Rtspaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling via Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus rafees 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
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asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOS ELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Sí 
documentación 

Verifi<:ación 

Entregó en medio Si 
impreso y magnético 

Cumple con los Si 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Azcapotzalco. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww.facebook.com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Disefio muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding

1 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilisticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools far Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso interne!) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * [Pr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Máll>do 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructuradas con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentos de captación utilizado~
0
para penerar la información publicada 
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19.6 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si hov lucra la eloccián lpor cuál partido vol ali a para elogil', .. ? 

ALCALDE DE *C.D.MX .. AZCAPDTZALCD* 
% 27.4 

Procesamiento 

4.7 -~ OTRO 

W' l!'€:o,, 

26.5 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el pals, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
fer Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que serla la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato . SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package fer the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de dalos 
electrónico 

Logo 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autorla y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona flsica o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 001100 MIN). 

No 

Remitió informe desglosado 

LEVAHTAMIOOO DE ENIREYIST.IS m,ooo {CIJAROOA y CIHCO Mil P(SOS) 
-

SUPEll'IISÚI llE OOREYISTAS SI0,000 !Oiél Ml ~) 
-

ELABllRACION OE REPORTE llE RESllTAIIOS $10.000 (DIEl Ml PfSOS) 

TUTAL $75,DOD (CINCIIDIT.I Y Cliel Mil PESDS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodologla de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POlÍTICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online {TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch. Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó SI 
documentación 

Verificación 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Benito Juárez. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:l/www.facebook.com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseflo muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
{RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilistica de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que serla la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilistico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * IPr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una 11estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionarlo o Instrumentos de captación utilizados para generar la Información publicada 
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32.3 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si huy fuera la elección lpurcu~I pwlído vulilliil paril elegir .. .? 

ALCALDE DE *C.D.MX., BENITO JUAREZ* 
% 

Proceumiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de dalos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de dalos 

Autoria y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL casra TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

OISEAII DE ESTllllll OEIIPIINil SlQOOO tDIEl Ml PESOS) 

LEVAHTANIENTDDEENTREVIST.I.S $45.000{CUAREHT~ Y CIHCD MILPESDSl 
- -

SUPOIYISJIJN DHJ,TI!EYISJAS $10.DOO Wl[l Mil f{SOS) 

El.ABOOAC1ÓH DE REmRTE OE RESUI.TAOOS SIO,Ollll (mEl MIL PESOS) 

mm S75.DOtl {CIIICIIHU. Y CUC:D Ml PESOS) 

Respaldo Profesional yfo académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañlas en 
implementar la metodologla de muestreo Active Sampling vla Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, as! como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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Estudios en la 
materia/documentació 
n que acredite 
especialización 

Entregó 
documentación 

obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch. Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa lideren el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https:/lwww.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Si 

Verificación 

Entregó en medio Si 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco dias naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Coyoacán. 

OatQS generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww.facebook.com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseflo muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabillstica y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * [ Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden J 12.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionarlo o Instrumentos de captación utilizados para generar la información publicada 
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21.1 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

~¡ hoy tuera la elección lpor cuál partido ~otalia ¡¡ara a\egir .. .'I 

ALCALDE DE *C.O.MX .. COYDACÁN* 

% 28.5 
23.3 

Procesamiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabillsticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión loglstica binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools 
far Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Stalistical Package for !he Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los dalos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total($) 

Copatrocinadores 
(Si/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoria y financiamiento 

Carlos Pen na Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

DISEiil DE ES11DII DE IIPlllllt Sla.ooo (alEZ Mil PrnlS) 

líVlHTAMIENTO DEEKJRfVIST.&S 145.00a ([11,\R[HJ~ YCIHrn MllPlSOS) 

SUP[IIVISlilN DE Dfl'REYIST.&S l!O.DOO (íllEl MIL PESOS) 

EL.ABmACNII DE REAJRTE DE REstlTAbl; tm.ooo (alEl Mil PESIIS) 

mm S'/5.00D (ClltCIINTA Y CINCO MIL PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en línea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Sí 
documentación 

Verificación 

Entregó en medio Si 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Si 
cinco dias naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Cuajimalpa de Morelos. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww. facebook. comífResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Disello muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 anos residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * ] Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * 1Pr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden J 12.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Mttodo 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrum~ntos qe captac¡ón utilizi!do;; para generar la Información publicada 
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3□. □ 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si hoy fUEra la clecr.i!ln lporr,uál partido vo\aria ¡iara elegir .. .? 

ALCALDE DE •c.a.Mx .. CUAJIMALPA DE MDRELDS* 
% 

22.7 

Procesamiento 

25.6 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato . SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los dalos. 
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Base de datos 
electrónico 

Logo 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autorla y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido polltico, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

1 

i 
,_ 
1 

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPID COSTO 

111:sEflo DE ESJ\lllD DE DPIIIÍJI $10,000 (01!:1 Ml PESOS) 

lEY.&HTAWIElffO li: ENl1IEYISTAS 145.000 (CUAl!OOA Y CINCO Mil PESOS) 

Sll'ERYISÍIN DE OOREYISTAS SI0.000 (OJU Ml PESOS) 

ElABCfUCION DE~OOIITT:DE RESIII.TAIIIIS 110.0I)[] (Dlfl Ml PESOS) 

mm S75.00D (CINCUENTA V CINCO MIL PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Bíddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en línea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoarnerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los rnás altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTO RES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatarn.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Si 
documentación 

Verlflc11ción 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los Si 
criterios de carácter 
cientlfico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Cuauhtémoc. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww. facebook. comíTResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseno muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * IPr 
(selección I internet y RTB) * ! Pr (Responde estudio¡ selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden J 12.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos J 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método de 
recolección de la 
información 

Fecha de recolección 
de la información 

Método 

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

1 º de noviembre del 2020 

Cuestionario o instrumentos de captaeión utiliudos. para generar la información publicada 
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18.7 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si hoy fuera la a1acci~n lpor eu~I partido votarla para elegir __ ? 

ALCALDE DE *C.D.MX .. CUAUHT(MDC* 
% 

25.1 24.1 

Procesamiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, asl como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabillstica se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
fer Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package fer the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lego 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(SI/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoria y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME OEL COSTO TOTAL POR ESTUOIO REALIZADO 

CDNCEPTD casrn 
IIISEAII DE ESTIIIID DEDPIIIIÍI SI0.000 (DIEZ Mil PISOS) 

LfVAHTAMIEHTD DE ENTRfYISTAS m.ooa (CUARENTA y CINCO Mil PESOS) 

SUPERYISIIÍI DE EHTREYmAS $111000 !DIEZ Mil PEroS) 
- - -- ---- ---- --

EUBOOCIÓII D[ REroRTE DE RESII.TADOS srn.oao (DIU Mil PESIJS) 

mm S75.000 (CINCWITA Y Cll«:11 Mil ~DS) 

Re$paldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesorla para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalíentes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa llder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó SI 
documentación 

. 

Veriflcaciól'! 

Entregó en medio SI 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
cientlfico 

Entregó en tiempo - Si 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 

' 
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Intención de voto Alcaldía Gustavo A. Madero. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:/lwww.facebook.com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Qbj!ltivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseno muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighling que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilfstico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso interne!) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección j internet y RTB) * [ Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabillstico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentos de captación utilizados para generar la Información publicada 
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16.9 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Denominación del 
software utilizado 

Si huy ÍU[lfa t~ elucciún lpur cuill pariidu vota1;~ para clugir ... ? 

ALCALDE DE *C.D.MX., GUSTAVO A. MADERO* 
% 

30.1 

Proc~amie11to 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el pais, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que serla la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo. edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lego 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoria y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 

CONCEPTO COSTO 
DlSEfll IIE ES1UDID DE IIPIIIIÍI Stll.Ollll (DIEZ MIL PESOS) 

UV.I.NIAMEITD DE EIITREVISUS t.\5.000 (CUAR1NlA YCINCD MILP[SllS) 

SlffltYISDI DE ENTREV1STAS li[l,000 {DIEl MIL PESll~l 

EUBORACIÓII IIE RERJRTE DE RESII.TAOOS SIO.Ollil (mEl Mlt PESOS) 

mm S75JlDD (ClllallíTA Y Cltl:O Mil PESOS) 

Re1,paldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Sí 
documentación 

Verifi1,11ción 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía lztacalco. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:/ANww. facebook. com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Marco muestra! 

Definición 
población 

de 

Objetivo 

Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Dlseiio muestra! 

Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento 
estimación 

de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 
tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools fer Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamano y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el !amano del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso interne!) * J Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección I internet y RTB) * [ Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son disenos no 
estimación ( confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentos de captación utilizados para generar la información publicada 
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21.6 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si lliy fu11ra la elección lpor cuál ¡iartido vola1ia par¡¡ elegir.,.'{ 

ALCALDE DE *C.D.MX .. IZTACALCD* 

27.8 % 
24.2 

Procesamiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que serla la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad} obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Logo 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total($) 

Copatrocinadores 
(Si/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoría y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

Dl™O DE ES1UlldJ Df llPtNll)I $10.000 (DIEZ Mil Prn:JS) 

LEVANTAM!éNTD DE ENTREVISTAS 145.000 (CllAl!fNTA Y CINCO MIL PESOS) 
-

SU!'EIMSIÓH DE ENTREVISTAS l!QllOO (filfl MIL PESllS) 

IlAB!IUCIIÍN DE RERll!II DE RESlll.TADDS , tl0.000 (DIEZ Mil PESOS) 

mm 875.000 (CINCIJOOA V CINCO MIL PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en linea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos criticas para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLÍTICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicás. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Si 
documentación 

. 

Verificación 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los Si 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Si 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 

\ 
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Intención de voto Alcaldía lztapalapa. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:lfwww. facebook. comlTResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

·. Obl!ltlvo .. 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Disello muestra( 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabillstica de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabillstico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (iEs) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

. MQtodQ 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentos de captación ufllizados para generar la información publicada 
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IS. □ 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si hov luer,1 la elección lpor cuál partido vu\arfa pa1•a elegír ... ? 

ALCALDE DE *C.D.MX .. IZTAPALAPA* 

% 32.S 
25.9 

4.7 
OTRO 

. ) '1?@:§ @ 

Procesamiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN {Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(SI/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autorla y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido polltico, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 001100 MIN). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL COSTO TOTAL PDR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

llSEÍIDDE ESIIIIIODEOPIIIÓI 1111.000 (OIEZNl PESOS) 

LfYAHTAMIENTD 11[ ENTRIYISTAS m.ooa ([U,\~ENI~ y CIHCD Mil Pf:SOS) 

SIIPtliYISION DE ENTREVISTAS SIQDOO (alEl Mil PESOS) 
--- -- -- ------ ------ - -

El.Alill!ACION DE RmlRTE DE RESUI.TlllllS l!a,000 (al!Z Mil PES!IS) 

mm S75.Dllll (CINCIINT.I. Y Cltr:O Nl PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus ralees 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en línea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en lodo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocí mientes críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/docu mentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Sí 
documentación 

Verificación 

Entregó en medio SI 
impreso y magnético 

Cumple con los SI 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - SI 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía La Magdalena Contreras. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww. facebook. comlTResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

ObjJtivo, 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseno muestral 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructuradas con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso interne!) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * IPr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación ( confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabillsticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o lnstrumento11 di\ captación utilizados para generar la información publicada \ 
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17.3 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si hoy f11Bra la BIBecidn lpor cuál partido votaría pa1•a Blagir ... ? 

ALCALDE DE •c.D.MX .. LA MAGDALENA CDNTRERAS* 
% 27.9 25.9 

7.2 

I~@§ 
Procesamiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabillstica de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Oflice® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Logo 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total($) 

Copatrocinadores 
(SI/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoría y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

!---

INFORME DEL casra TDTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

DISEÑO DE ES1110111 DE DPIIIÍII S1a.ooo {Oll:1 MII.P[SDS) 

LEVANJAMIOOO DE EKtl!EVISTAS Wi,000 tCUAR[NU Y CINCO Mil PESOS) 

SUPERVISlóN OHJriTREYISTAS SIQOOO {DIEZ Ml l'fSOS) 

ELABll!Al:ÓI DE RERIRTE DI RESllTAOOS SI0.000 tmEZ Mil PESOS) 

mm $75.000 (CIJICUENTA Y CH:O Mil PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en línea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRE$EARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLÍTICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Si 
documentación 

Verificación 

Entregó en medio SI 
impreso y magnético 

Cumple con los Si 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Si 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. \ 
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Intención de voto Alcaldía Miguel Hidalgo. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww.facebook.comífResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseño muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públi¡:os, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 anos residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que serla la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * IPr 
(selección 1 internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

,. M4todo 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentosde captación utilizad9s para generar la información publicada 
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28.8 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Denominación del 
software utilizado 

Si hoy fuera \a elocció11 lpor cuál partido votaMa para elegir . ..'? 

ALCALDE DE •c.□ .MX., MIGUEL HIDALGO* 
% 

24.4 

Proce&amiento 

21.S 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el pals, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilfstica y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabillstico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logfstica binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
far Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, asf como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

para el procesa miento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package far the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autorla y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona ffsica o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 001100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL casrn TDTAL PDR ESTUDIO REALIZA□ D 
CONCEPTO COSTO 

DISENO DE ESTUDIO DE DPWILW , t10,aoo (a!E1 M"l PESOS) 

I.EYAKIAMIOOllll OOREVISTAS "5,000\CIIAROílA Y CIHCO ~ILPf.S[JS) 

SIJPERVISÓI DHNTREYISTAS llO.IDl (alfl MlPfSOS) 

EIJ.l!DRACIÓN DEREPORTEOERESlll.UOOS SI0.000 (OlflMl F[SOS} 

S,S,000 (CIHalOOA Y CN:0 Mil PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de dalos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para \ 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de dalos en linea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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Estudios en la 
materia/documentació 
n que acredite 
especialización 

Entregó 
documentación 

obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

SI 

Verifi1:ación 

Entregó en medio Si 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
cienllfico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Tláhuac. 

,. Datos gen1rales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C. V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:lfwww. facebook. comffResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión· ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

' Disello muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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Tamaño y 
obtención 
muestra 

forma de 
de la 

Calidad de la 
estimación (confianza 
y error máximo en la 
muestra seleccionada 
para cada distribución 
de preferencias o 
tendencias) 

como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practical Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
RicharQ Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la 
muestra probabilística de referencia. 

1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 
a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * IPr 
(selección J internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio [ selección, internet y RTB). 

Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 
estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 14 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método de 
recolección de la 
información 

Fecha de recolección 
de la información 

Mjtodo 

Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

1 º de noviembre del 2020 

Cuestionarlo o instrumentos ~e captación utjJizados par¡¡ generar la información publicada 
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Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Denominación del 
software utilizado 

Si hoy fu ora la olaccilin lpor cuál partida votan·a para olegir ... ? 

ALCALDE DE •c.D.MX .. TLAHUAC* 
% 35.8 

28.4 

Procesamiento 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(SI/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoria y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona flsica o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

IISEAD DE ES1\lllll llEDPIIIIJI Slll.000 (DIEZ Mil PESOS) 

lEVANTAMENTO DE OOREVJSTAS 145.000(CIJAfü(Li Y CINCO MIL PESOS) 

SllPElli'ISÍIH DE OOREVISl'AS $10.000 (lllfl Nl mJS) 

EI.ASOOACIDN DERmlRTE DE RESULTADOS 110.000 (DIEZ Mil PESOS) 

mm S75.00D(CIIICI.ENTA Y CIICINlPESDS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodologia de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLÍTICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Si 
documentación 

i 
~í;; J,¿VeriQc~!li~ . le" 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los Si 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Si 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Tlalpan. 

Datos generales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww.facebook.com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Disello muestral 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI ( Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabillstico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools for Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso interne!) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección I internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo lln esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabillsticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1" de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentos.de captación utillzados.para generar la información publicada 
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2 □.5 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Denominación del 
software utilizado 

Si hoy fuera la elecci~n lpor cuál partido votarla para elegir ... ? 

ALCALDE DE •c.D.MX .. TLALPAN• 
% 

28.6 

Procesamiento 

21.□ 

5.1 o ~@?l@ 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabillstica de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practical Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabillstica de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoría y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido politice, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL COSTO TOTAL POR ESTUDIO REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

DISIÑD DE ESlllllO OíDPllli)I SIO.O!lD (DIEZ MIL PESOS) 
¡--------

LEVANTAMIEHtD DE EI/IREYISTAS 145.000 (CUARENTA Y CIHCD MIL PESOS) 

SUPEl!Y60IDE BITROOSfAS SID.00□ (DIEZ Ml PESOS) 

ElASll!ACIÓN DE Rmllíl'E DE R!Sll.T,IJIIJS Sla.□DD (OIU Mll PESllS) 

lDTM S'/5.000 (CIHCIJENTA Y CINCO MIL PESOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en línea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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Estudios en la 
materia/documentació 
n que acredite 
especialización 

Entregó 
documentación 

obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de dalos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POlÍTICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Sí 

Verificación 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los SI 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - SI 
cinco dlas naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Venustiano Carranza. 

Datos 911nerales 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de C.V. bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww.facebook.com/TResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

Diseño muestra! 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión logística binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practical Tools fer Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) = Pr (Acceso internet) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección I internet y RTB) * [ Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación (confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabilístico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 1 12.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 14 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 
. 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en línea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionario o instrumentos de captación utilizados para generar la Información publicada 
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21.2 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

SJ hoy fuera la elacción lpor cuál partida vol arta paPa elegir ... ? 

ALCALDE DE •c.D.MX., VENUSTIANO CARRANZA• 
'% 

26.7 

Proce,amiento 

25.9 

4.8 

O~e§,.® 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabílidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
for Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el pals, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package for the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Ca patrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de dalos 

Autoría y rmanolamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido político, ni a ninguna otra persona flsica o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

INFORME DEL CDSTO TOTAL POR ESTUOID REALIZADO 
CONCEPTO COSTO 

DISENO II ESlUDID DE DPIU(fi S1a.aoo 1mE1 Ml PES[IB} 

LfVANTAMIENlll DE EIIIREVlSIAS S4S.OOD (CU.ll!U!a Y CINCO Mil PESOS) 

Sll!IERVISIÓN DE ENTREVISTAS $10.000 (lllcl Mil PES!lSJ 

E!.All!RAClDN llE ROORTE DE RESllTADDS , S1D.DDD (DIEZ Ml PESOS) 

mm S75.00!I (CINCIJENT.1. V CIICI Mil PrnlS) 

Rupaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañías en 
implementar la metodología de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en línea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodología de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoamerica, tiene cobertura 
en· todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TRESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLITICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Estudios en la Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
materia/documentació dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
n que acredite públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
especialización comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 

Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa líder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Entregó Sí 
documentación 

Verificaci{!n 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los Sí 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 
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Intención de voto Alcaldía Xochimilco. 

' 
Datos 11enerjlles 

Fecha de recepción 6 de noviembre de 2020 

Quién entregó Director General de Grupo RACPEN S.A de CV bajo su marca registrada 
TResearch 

Quién solicitó u Grupo RACPEN S.A de CV bajo su marca registrada TResearch 
ordenó 

Quién realizó Grupo RACPEN S.A de CV bajo su marca registrada TResearch 

Quién patrocinó o Grupo RACPEN S.A de CV bajo su marca registrada TResearch 
pagó 

Quién publicó Grupo RACPEN S.A de CV bajo su marca registrada TResearch, lo 
publicará por medio digital en el sitio www.TResearch.mx y las redes 
sociales de la empresa @TResearchMx 
https:llwww. facebook. comlTResearch 

Fecha de publicación Se tiene previsto publicar la información el 28 de noviembre de 2020 

Tipo de publicación Original 

Objetivo 

Objetivo Conocer la opinión ciudadana sobre diversas variables de preferencia y 
percepción 

. Oisefio muewal 

Marco muestra! Todas aquellas personas residentes en la ubicación del estudio que tienen 
acceso por dispositivos móviles o fijos, con contratación de planes o 
utilizando acceso de WI-FI, en sus casas, oficinas o espacios públicos, a 
una conexión de interne!. 

Definición de la Mayores de 18 años residentes en la ubicación del estudio con acceso a 
población interne! en dispositivos fijos o móviles 

Procedimiento de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
selección de unidades y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 

lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 
Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios 

Procedimiento de Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya que en los estudios no 
estimación probabilísticas no se tiene control de las probabilidades por lo que se 

tienen que estimar calculando las probabilidades de pseudoinclusión para 
cada individuo en muestra no probabilística y usando ese cálculo para 
corregir el sesgo de selección. Dadas las estimaciones de las 
pseudoprobabilidades sus inversas se utilizan como ponderaciones, tal y 
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como se hace en el muestreo probabilístico. Combinando una muestra 
probabilística de referencia con una no probabilística, las probabilidades 
de pseudoinclusión para los casos de la muestra no probabilística se 
estiman por un modelo de regresión loglstica binaria CART o por bosques 
aleatorios (Practica! Tools fer Designing and Weighting Survey Samples 
Richard Valliant, Springer (2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las 
bases de la Encuesta lntercensal del INEGI, 2015. Misma que seria la 
muestra probabilística de referencia. 

Tamaño y forma de 1,000 casos. Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que es una 
obtención de la aproximación al método probabilístico, ya que toma una muestra aleatoria 
muestra estratificada de usuarios cuya distribución comporta ciertas desviaciones 

a la población y donde la probabilidad de autoselección está determinada, 
entre otras cosas por el tamaño del interés en el estudio y por tanto está 
calculada de la siguiente manera: 

Pr (ies) - Pr (Acceso interne!) * 1 Pr (Exposición a RTB (Real Time Bidding) * ¡Pr 
(selección] internet y RTB) * 1 Pr (Responde estudio I selección, internet y RTB). 

Calidad de la Los Estudios Self-Selected Sample (SSS) u Opt-ln son diseños no 
estimación ( confianza probabilísticos al no existir un marco de muestreo bien definido. Por lo 
y error máximo en la tanto, para evitar confusiones, NO informamos "margen de error" sino en 
muestra seleccionada ocasiones una "estimación de error modelada" que se calcula 
para cada distribución presumiendo que la Estudio fue realizado bajo un esquema probabillstico 
de preferencias o sin estratificación ni conglomeración y que según la Asociación de 
tendencias) Investigación de Opinión Pública (AAPOR) es una mejor práctica para los 

estudios no probabilísticos. 

Frecuencia y 16.6% NO responden 112.4% No votará/Anulará 
tratamiento de la no-
respuesta 

Tasa general de 20% abandonos 1 4 de 5 contactos NO exitosos 
rechazo a la entrevista 

Método 

Método de Estudio multicuotas cuantitativo a través de cuestionarios personalizados 
recolección de la y estructurados con el sistema CAWI (Computer-Assisted Web 
información lnterviewing) para su auto aplicación en linea utilizando el modelo de 

Muestreo Multicuotas Propensity Weighting que hace énfasis en la calidad 
de la muestra más que en la cantidad de los entrevistados estableciendo 
restricciones para garantizar que sólo se permita a las personas 
requeridas participar en cada conglomerado. Para la recolección de 
entrevistas los participantes son reclutados utilizando Real Time Bidding 
(RTB). NO se proporciona incentivos financieros ni de ningún tipo por 
participar en sus estudios. 

Fecha de recolección 1 º de noviembre del 2020 
de la información 

Cuestionarlo o instrumentos de captación utilizados para generar la información publicada 
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18.1 

Forma 
procesamiento, 
estimadores 
intervalos 
confianza 

Si hoy foBra la e!&cción lpor cuál paPtido votarla para Blegir._? 

ALCALDE DE *C.D.MX., XDCHIMILCO* 

o;. 32.4 

Procesamiento 

21.8 

3.8 
O~@:~¿,,@_ 

de (Eliminando Sesgos) Los resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, 
sino estimaciones basadas en la post-estratificación de la muestra 

e calculado sobre factores de expansión de acuerdo con cuatro variables 
de demográficas (población, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último 

censo público; además de las últimas votaciones disponibles 
proporcionadas por los organismos oficiales en el país, así como, a ciertas 
variables de actitud y comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo 
o religión que profesa. Se utilizó el enfoque de la cuasi aleatorización, ya 
que en los estudios no probabilísticas no se tiene control de las 
probabilidades por lo que se tienen que estimar calculando las 
probabilidades de pseudoinclusión para cada individuo en muestra no 
probabilística y usando ese cálculo para corregir el sesgo de selección. 
Dadas las estimaciones de las pseudoprobabilidades sus inversas se 
utilizan como ponderaciones, tal y como se hace en el muestreo 
probabilístico. Combinando una muestra probabilística de referencia con 
una no probabilística, las probabilidades de pseudoinclusión para los 
casos de la muestra no probabilística se estiman por un modelo de 
regresión logística binaria CART o por bosques aleatorios (Practica! Tools 
far Designing and Weighting Survey Samples Richard Valliant, Springer 
(2018), pp. 620-620.). Para esto, se usaron las bases de la Encuesta 
lntercensal del INEGI, 2015. Misma que sería la muestra probabilística de 
referencia. PONDERACIÓN Y CALIBRACIÓN (Eliminando Sesgos) Los 
resultados NO SON FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones 
basadas en la post-estratificación de la muestra calculado sobre factores 
de expansión de acuerdo con cuatro variables demográficas (población, 
sexo, edad y escolaridad) obtenidas del último censo público; además de 
las últimas votaciones disponibles proporcionadas por los organismos 
oficiales en el país, así como, a ciertas variables de actitud y 
comportamiento como disponibilidad de teléfono fijo o religión que profesa 
etc. 

Denominación del 
software utilizado 
para el procesamiento 

La información de las respuestas se almacena en servidores alojados en 
EUA en formato .SAV para al término del levantamiento ser descargada y 
pasada por filtros de congruencia interna de cada registro para después 
ser ponderada, procesada y tabulada por factores de expansión de 
acuerdo a la ponderación y calibración determinada utilizado para el 
procesamiento de la información es Statistical Package far the Social 
Sciences (SPSS®) y Tableau Software®, Flourish® y Microsoft Office® 
para la tabulación y graficado de los datos. 
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Base de datos 
electrónico 

Lago 

Nombre del 
Representante 

Domicilio 

Teléfono 

Correo electrónico 

Recursos Aplicados 
Monto Total ($) 

Copatrocinadores 
(Sí/No) 

Factura o Informe 

Asociación a la que 
pertenece 

Sin base de datos 

Autoría y financiamiento 

Carlos Penna Charole! 

Monte Coronado 232, Villas de Montenegro, AGS, AGS, México 2011 O 

524499193645 

carlos@tresearch.mx 

TRESEARCH patrocina, realiza preguntas de preferencia electoral y 
difunde investigaciones como parte de una estrategia de promoción y son 
cubiertos con recursos propios generados de las utilidades de los 
proyectos permanentes. Los resultados no pertenecen a ningún medio de 
comunicación, a ningún partido polltico, ni a ninguna otra persona física o 
moral que no sea la propia empresa, la cual se hace responsable solo de 
su difusión inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere. 
El presente estudio fue patrocinado por TRESEARCH y su valor 
comercial es de $120,000.00 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M/N). 

No 

Remitió informe desglosado 

lEVAl(JAMIOOD DE ENTRfYISTAS '45.000 (Cl!Al!lNlA Y CINCO MIL PESOS) 

SUPERVISÉN DE OOREYISTAS SI0.01111 (DIEZ MIL PESOS) 

i ELADOOACIÓII DE REAllITT DE RESllTJ.OOS tlU.UDU (UIU Mil PESOS) 

mm $'15.000 (aNCUOOJ. Y Clll:O Ml KSOS) 

Respaldo Profesional y/o académico 

TRESEARCH, fundada en 2017, es una de las primeras compañlas en 
implementar la metodologla de muestreo Active Sampling vía Real Time 
Biddiing que sin duda se considerará el estándar online. Con sus raíces 
en la metodología de captura de datos, TRESEARCH es de los pocos 
proveedores que ofrece muestras en linea en toda la gama de modos, 
incluido el basado en direcciones, correos electrónicos, geolocalizaciones, 
actitudes, gustos, actividades, intereses, etc. Por lo tanto, TRESEARCH 
está en una posición única para recomendar la mejor metodología para 
cada proyecto de investigación. TRESEARCH ofrece el alcance más 
amplio en muestras globales disponibles, así como también servicios 
globales de recolección de datos en línea. Actualmente TRESEARCH se 
asocia con agencias de investigación para realizar estudios de diversos 
tipos diariamente. La experiencia profunda en obtención de muestras y 
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Estudios en la 
materia/documentació 
n que acredite 
especialización 

Entregó 
documentación 

obtención de datos permite que TRESEARCH proporcione asesoría para 
cada etapa del proceso, incluida la metodologla de muestra, el diseño del 
cuestionario, los métodos de contacto y las posibles recompensas según 
el tipo de proyecto, asegurando que la muestra NO SEA 
AUTOSELECTIVA, sino que las personas seleccionadas adecuadamente 
completen el cuestionario cuidadosamente y con atención. TRESEARCH 
tiene experiencia con medios de comunicación además de contar con 
clientes como gobiernos, universidades, empresas, consultoras, agencias 
de publicidad e investigación y marcas globales. TRESEARCH 
proporciona muestras en diversos países de latinoameríca, tiene cobertura 
en todo América con personal fluido en idioma inglés y español. 
TRESEARCH opera en una única plataforma tecnológica integrada que 
simplifica la entrega de datos, productos y servicios sin importar cuán 
complejo sea el proyecto o desde qué parte del mundo se nos contrate. 
TRESEARCH se adhiere a los más altos estándares de ciencia de 
muestreo en cada aspecto de cada proyecto. TR ESEARCH patrocina 
investigaciones permanentes que revelan conocimientos críticos para 
mejorar el muestreo y el diseño de los estudios. 

MIEMBRO de la ASOCIACIÓN LATINOAMERICANA DE 
CONSULTORES POLÍTICOS: ALACOP http://alacoplatam.org 

Ejecutivo en áreas afines al sector público y negocios incluyendo la 
dirección general y de comunicación de organizaciones privadas y 
públicas. Estudio Mercadotecnia especializándose posteriormente en 
comunicación política por el ITAM y negocios por el Tecnológico de 
Monterrey. Actualmente impulsa el nuevo proyecto de investigación de 
mercados online (TResearch.Mx) con el objetivo principal de explorar 
nuevas maneras de hacer sondeos en la red. 
Previo a TResearch.Mx tuvo la responsabilidad de ser el Coordinador de 
comunicación del Gobierno de Aguascalientes y de dirigir el sistema de 
Televisión y Radio del estado del 2010-2016. Anterior al sector público 
sirvió de 1999 a 2010 en papeles clave en CONSULTA MITOFSKY, 
empresa llder en el mercado de opinión pública en México llegando a ser 
Director General en Centroamérica. 
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/ 

Sí 

Verificación 

Entregó en medio Sí 
impreso y magnético 

Cumple con los SI 
criterios de carácter 
científico 

Entregó en tiempo - Sí 
cinco días naturales 
después de su 
publicación. 

Página 87 de 88 



VII. Listado de quienes, habiendo publicado encuestas o sondeos de opinión sobre 
asuntos electorales, no hubieren entregado el estudio o hayan incumplido con las 
obligaciones que se prevén en el Reglamento de Elecciones. 

Del monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicación Social y Difusión 

durante el periodo que se reporta, no se detectó estudio o encuesta alguna, por lo 

que este apartado no aplica en el presente informe. 
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