INSTITUTO ELECTORAL
\ CIUDAD DE MEXICO

4
N/

Monitoreo de encuestas y sondeos de opinidon

Proceso Electoral Ordinario 2020-2021

(Medios Impresos)



CONTENIDO

PAG.
INTRODUCCION 3
MARCO JURIDICO 4
METODOLOGIA 7
MONITOREO 9




INTRODUCCION

Por mandato de ley, el Instituto Electoral de la Ciudad de México debe emprender diversas acciones para tutelar el
cumplimiento a los principios que rigen la materia electoral, entre los que se encuentran los de certeza, equidad, legalidad
y objetividad.

Las encuestas o sondeos de opinion son ejercicios demoscopicos que tienen por objeto retratar una fotografia de un
momento determinado respecto al comportamiento de los partidos politicos y candidatos en el animo de la opinion publica.

Para garantizar el principio de la equidad, el IECM realizara semanalmente el reporte de las encuestas o estudios de opinion
gue se publiquen en la Ciudad de México, en cumplimiento a lo establecido en el Cédigo de Instituciones y Procedimientos
Electorales de la Ciudad de México y los lineamientos que deberan seguir las personas fisicas 0 morales que pretendan
publicar, difundir, ordenar o realizar encuestas o sondeos de opinién.

El presente documento incluye el décimo tercer reporte sobre encuestas y sondeos de opinion, cuya fecha de levantamiento
fue entre el 01 y el 07 de mayo de 2021. Para su integracién, se monitorearon 29 publicaciones.

En un primer apartado, se puede leer cual es el marco juridico que engloba esta actividad institucional; en segunda
instancia, se indica la metodologia que se empleara.



MARCO JURIDICO

Los articulos 35, 39, 40, 41, 116 Y 122 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos establecen las bases
en que se sustenta el sistema juridico politico mexicano; de las que se desprende el marco electoral que rige, entre otros,
a la Ciudad de México y por ende al Instituto Electoral de la Ciudad de México. De los articulos antes referidos se destaca
gue todo poder publico dimana del pueblo y se instituye en su beneficio, de ahi que éste sea titular de la soberania nacional,
la cual se ejerce a través de los Poderes de la Unidn en lo que respecta al régimen federal y de los estados en lo que toca
a sus regimenes internos, atendiendo a lo dispuesto en la Constitucion y las propias de cada Estado. Con relacion a ello,
se dispone que la renovacién de los poderes u érganos de gobierno Ejecutivo y Legislativo se realiza mediante elecciones
libres, auténticas y periddicas, que atienden diversos principios y reglas.

Las disposiciones constitucionales reconocen el sufragio universal, libre, secreto y directo como elemento determinante de
las elecciones. La organizacion de los procesos se realiza a través de un organismo publico y autbnomo que tiene como
principios rectores los de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad, maxima publicidad, equidad, transparencia y
objetividad.

Vigilar que no se violente o se altere el principio de equidad en las contiendas es una de las actividades que deben tutelar
las instituciones electorales.

El Cédigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de México establece diversas disposiciones para
regular la equidad en las contiendas. En sus articulos 36, 50, 409 y 410 se establece el marco de referencia que rige la
actividad de la autoridad electoral en materia de encuestas y sondeos de opinion.

Asi, el articulo 36, inciso h) establece que el Instituto Electoral tiene a su cargo, entre otras, la siguiente atribucion:

h) Verificar que las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas o sondeos de opinién sobre
preferencias electorales en la Ciudad de México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional,



En concordancia, el articulo 50 de la referida norma indica que son atribuciones del Consejo General:

XXXII. Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto Nacional en materia de encuestas o
sondeos de opinidn sobre preferencias electorales, que deberan adoptar las personas fisicas o0 morales que pretendan
llevar a cabo cada tipo de estudios en la Ciudad de México;

Por su parte, el articulo 410 mandata que:

Las encuestas 0 sondeos de opinion que realicen las personas fisicas o0 morales, desde el inicio de las camparias
hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccién y la difusion de los resultados de las mismas, estaran sujetos
a las reglas, lineamientos y criterios que emita el Consejo General del Instituto Nacional, asi como a los acuerdos
del Consejo General del Instituto Electoral y a lo dispuesto en este Cdodigo, en lo que resulte aplicable.

Quien ordene la publicacion o difusion de cualquier encuesta o sondeo de opinidn sobre las campafias electorales,
debera entregar dentro de los tres dias siguientes un ejemplar del estudio completo al Consejero Presidente del
Consejo General, en el que incluird la metodologia, el nombre de la empresa que lo realiza y, en su caso, el nombre
del patrocinador de la encuesta.

En todos los casos, la Secretaria Ejecutiva difundird en la pagina de Internet del Instituto Electoral la metodologia,
costos, personas responsables y resultados de las encuestas 0 sondeos de opinién para consulta de los Partidos
Politicos, Coaliciones, Candidatos sin partido y ciudadania.

Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las casillas, queda estrictamente
prohibido publicar, difundir o dar a conocer por cualquier medio de comunicacion, los resultados de las encuestas o
sondeos de opinion que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando
sujetos quienes lo hicieren, a las penas y sanciones correspondientes.

Las personas fisicas 0 morales que difundan encuestas o sondeos de opinién de cualquier tipo para conocer las
preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de las votaciones el dia de las elecciones, deberan
presentar al Consejo General con una antelacion de por lo menos treinta dias, un informe sobre los recursos



aplicados en su realizacidn en los términos que disponga el Instituto Nacional.

El incumplimiento a las disposiciones previstas en el presente articulo, sera denunciado por cualquier funcionaria o
funcionario del Instituto, partido politico, candidata o candidato, o en su caso, el Consejo General, ante la autoridad
competente, para que proceda conforme a lo establecido en la Ley General en Materia de Delitos Electorales. Lo
anterior, sin perjuicio de la responsabilidad administrativa que pueda actualizarse.

El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente Capitulo, no implica en modo alguno que el Instituto
Electoral, avale la calidad de los estudios realizados, la validez de los resultados publicados ni cualquier otra
conclusiéon que se derive de los mismos.

Los resultados oficiales de las elecciones, son exclusivamente los que den a conocer el Instituto Electoral, segun
corresponda y, en su caso, las autoridades jurisdiccionales competentes.

En tanto, el Instituto Nacional Electoral emitié los lineamientos que deberan seguir las personas fisicas o morales que
pretendan publicar, difundir, ordenar o realizar encuestas o sondeos de opinion.

Articulo 143.

1. El Instituto y los Oples, a traveés de sus respectivas areas de comunicacion social a nivel central y desconcentrado,
deberan llevar a cabo desde el inicio de su proceso electoral hasta tres dias posteriores al de la jornada electoral, un
monitoreo de publicaciones impresas sobre las encuestas por muestreo, sondeos de opinidn, encuestas de salida o conteos
rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, con el objeto de identificar las encuestas originales
gue son publicadas y las que son reproducidas por los medios de comunicacion.

2. El area de comunicacion social responsable de realizar el monitoreo, debera informar semanalmente de sus resultados
a la Secretaria Ejecutiva del Instituto o del OPL que corresponda.



METODOLOGIA

La Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion del IECM realizara el “monitoreo de publicaciones impresas sobre
las encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias
electorales, con el fin de identificar las encuestas originales que son publicadas y las que son reproducidas por los medios
de comunicacion.

El monitoreo comprendera las siguientes publicaciones:

1. 24 Horas 17.Més por Mas
2. Basta 18. Metro

3. ContraRéplica 19. Milenio Diario
4. Diario de México 20.0Ovaciones

5. El Economista 21.Publimetro
6. El Financiero 22.Récord

7. El Gréfico 23.Reforma

8. El Heraldo de México 24.Reporte indigo
9. El Sol de México 25.Unomasuno
10.El Universal

11.Excélsior Revistas

12.Impacto Diario

13.La Cronica de Hoy 1. Proceso
14.La Jornada 2. Siempre
15.La Prensa 3. Vértigo
16.La Razén de México 4. Vozy Voto

El reporte se enviara semanalmente. Se consignaran los estudios demoscopicos que se hubieren publicado en la semana
previa. Asimismo, si se detectara en algun otro medio impreso la publicacion de un documento con estas caracteristicas,
se incluira en este informe.



Al monitoreo se adjuntara, en formato electronico, el testigo de la encuesta o sondeo de opinidén que se trate.

Las encuestas se reportaran de forma individual, sin importar si un mismo ejercicio es publicado en diferente medio. Es
decir, que cuando un medio de comunicacion, sean o no del mismo propietario y arroje los mismos datos, se reportara de
forma individual, sin importar si lo realizé la misma casa encuestadora.

Toda vez que los propietarios y/o concesionarios de medios de comunicacion mantienen diversas plataformas para su
difusién (impresas y electronicas) cuando una encuesta o sondeo se reproduzca por mas de un medio asi se consignara.



MONITOREO

REPORTE DE ENCUESTAS Y/O SONDEOS DE OPINION DIFUNDIDOS EN MEDIOS IMPRESOS

FECHA DE | MEDIO DE DIFUSION NOMBRE PAGINAS | METODOLOGIA ENCUESTA | PATROCINADA | OBSERVACIONES

PUBLICACION, DE LA BASICA REALIZADA | O FINANCIADA

DIFUSION O SECCION POR: POR:

APARICION

03-05-21 Excélsior Comunidad | Pag. 22 Fecha de | Meba Meba Victor Hugo
levantamiento: Romo (Morena_

Entre el 24 y el 26
de abril.

Tamafio de la
Muestra: 720
personas.

Margen de error:
No se indica.

Nivel de
Confianza: No se
indica.

PT-PVEM) sac6
una ventaja de 27
puntos sobre
Mauricio Tabe
(PAN-PRI--PRD),
de acuerdo con
una encuesta de
Mendoza Blanco
8 Asociados que
pregunto: “Si hoy
fuera la eleccion
para alcalde de

Miguel Hidalgo,
épor quién
votaria? El

ejercicio se llevé
a cabo con 720
personas en
domicilios entre el
24 y el 26 de abril
pasados. En él se
muestra que
Romo tiene una
intencion del voto
del 585 por
ciento, contra
31.5 por ciento de




su competidor
mas cercano,
ademas de que
83 por ciento de
la poblacion de
Miguel  Hidalgo
conoce y aprueba

al primero.
07-05-21 El Universal Metropoli Pag. 13 Fecha de | El Universal | El Universal De acuerdo con la
levantamiento: mas reciente
Del 30 de abril al encuesta
04 de mayo de telefonica
2021. elaborada por El
Universal, Lia

Tamafio de la
Muestra: 1000
ciudadanos.

Margen de error:
+/-3.1%.

Nivel de
Confianza: 95%.

Limén candidata
por la coalicién
Va por la CDMX
se llevaria el
triunfo  en la
alcaldia  Alvaro
Obregén. Si hoy
fueran las
elecciones para
elegir alcalde de
esa demarcacion,
la exdiputada
local obtendria
376% de las
preferencias;
Eduardo
Santillan,
abanderado de la
Coalicién Juntos

Hacemos
Historia, se
ubicaria en

segundo lugar
con 28%. A un
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mes de
efectuarse la
jornada electoral,
746% de los
entrevistados
consideran que
para ellos es muy
importante ir a
emitir su voto,
asimismo, 76.6%
afrma que esta
muy seguro de
que sufragara en
los comicios de la
Ciudad de
México.

07-05-21

Excélsior

Comunidad

Péag. 23

Fecha de
levantamiento:
No se indica.

Tamafio de la
Muestra: 600
personas.

Margen de error:
No se indica.

Nivel de
Confianza: No se
indica.

Massive
Caller

Massive Caller

La candidata de
la Alianza Va por
México (PAN, PRI
y PRD), Lia
Limén, encabeza
la preferencia del
voto en la alcaldia
de Alvaro
Obregbn con una
amplia  ventaja

sobre el
candidato de
Morena, Eduardo
Santillan, de
acuerdo a la
encuesta

Massive Caller.
Lia Limén suma
43.4 por ciento de
personas que
tienen la intencién
de votar por la

11



candidata,

mientras su
contendiente mas
cercano, el
morenista

Eduardo Santillan
apenas alcanza
28.9%, lo que la
perfila como la
posible ganadora
en esta
demarcacion.
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