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Sexto Informe que presenta la Secretaria Ejecutiva del Instituto
Electoral de la Ciudad de México, respecto del monitoreo de
Encuestas y/o Sondeos de Opinién difundidos en Medios Digitales,
gue tengan como fin dar a conocer preferencias o tendencias
electorales durante el Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024
en la Ciudad de México.
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l. Presentacion

De acuerdo con el modelo de regulacion electoral introducido con la reforma constitucional
en materia politico-electoral, publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 10 de febrero
de 2014, la funcion basica del Instituto Nacional Electoral (INE) es la de organizar las
elecciones federales, con una reasignacion de facultades en el ambito local, como es el
caso de la emision de lineamientos para el desarrollo de los procesos locales en materia

de encuestas electorales.

Para tal efecto, el Consejo General del INE expidi6 el Reglamento de Elecciones
(Reglamento)?, el cual tiene por objeto regular, entre otras materias, lo relativo a encuestas
por muestreo, sondeos de opinibn, encuestas de salida y conteos rapidos no

institucionales.

Asimismo, a efecto de establecer las obligaciones a que estan sujetas las personas fisicas
y morales que pretendan realizar encuestas electorales, el INE emitié el “Anexo 3” del
Reglamento, referente a los “Criterios generales de caracter cientifico, aplicables en
materia de encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos no

institucionales” (criterios generales de caracter cientifico).

Por su parte, el Reglamento establece obligaciones tanto para quienes publiquen, soliciten
u ordenen la publicacién de cualquier encuesta por muestreo o sondeo de opinion sobre
preferencias electorales, como para los Organismos Publicos Locales Electorales (OPLE),

tal como se observa a continuacion:
Personas fisicas y morales

e Observar y adoptar en su integridad los criterios generales de caracter cientifico, y
e Entregar a la Secretaria Ejecutiva del OPLE copia del estudio completo que

respalde la informacién publicada.

1 Aprobado el 7 de septiembre de 2016 a través del Acuerdo identificado con la clave alfanumérica INE/CG661/2016. Reglamento que
a la fecha ha tenido diversas modificaciones, siendo la Ultima la aprobada por el Consejo General del INE, mediante Acuerdo
INE/CG598/2023 el 03 de noviembre de 2023.
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OPLE

e Realizar un monitoreo de publicaciones impresas sobre preferencias electorales,
por conducto de su Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusién (UTCSyD);

o Verificar los estudios de las encuestas que se hayan recibido con base en los
criterios generales de caracter cientifico;

e Realizar requerimientos en caso de incumplimiento de la obligaciébn de entregar
copia del estudio que respalde la informacion publicada o de informacion faltante;

e Presentar al Consejo General del OPLE, en cada sesién ordinaria a partir del inicio
del proceso electoral, un informe que dé cuenta del cumplimiento en materia de
encuestas y sondeos de opinién, asi como enviar, de manera mensual, los referidos
informes al INE, y

e Publicar en la pagina de internet los informes de cumplimiento que se presenten al
Consejo General del OPLE, los estudios recibidos, asi como el monitoreo

respectivo.

Establecido lo anterior, es preciso sefalar que el 7 de agosto de 2023, el Consejo General
del Instituto Electoral de la Ciudad de México (IECM), a través del acuerdo identificado con
la clave alfanumérica IECM/ACU-CG-061/2023, aprob6 el “Acuerdo del Consejo General
del Instituto Electoral de la Ciudad de México, por el que se aprueba la Convocatoria
dirigida a la ciudadania y partidos politicos a participar en el Proceso Electoral Local
Ordinario 2023-2024, para elegir a las personas titulares de la Jefatura de Gobierno,
Diputaciones, Alcaldias y Concejalias de las dieciséis demarcaciones territoriales, cuya
jornada electoral se celebrara el 2 de junio de 2024”, mismo que fue publicado el 15

siguiente en la Gaceta Oficial de la Ciudad de México

Asimismo, el pasado 10 de septiembre, el referido Consejo General declard el inicio formal
del Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Bajo este contexto, es importante sefalar que actualmente este Instituto Electoral, a través
de la UTCSyD, lleva a cabo un monitoreo en materia de encuestas respecto de

publicaciones impresas y de aquellas difundidas en medios digitales, con el propdsito
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de dar a conocer a la sociedad de manera integral, veraz y oportuna las preferencias o
tendencias electorales, tutelando los derechos a la informacién y a la libertad de expresion
en su dimension social; lo que contribuye a la formacion y mantenimiento de una opinion
publica, libre y bien informada, imprescindible en una democracia representativa, lo cual
ademas permite a este 6rgano comicial verificar el debido cumplimiento a lo establecido
en el Reglamento y en los Criterios en dicha materia, por parte de quienes realizan ese
tipo de publicaciones.

Ante ello, el pasado 29 de febrero, el Consejo General del IECM celebré su Segunda
Sesion Ordinaria, en la que entre otros asuntos, conocid del “Quinto Informe que presenta
la Secretaria Ejecutiva del Instituto Electoral de la Ciudad de México, respecto del
monitoreo de Encuestas y/o Sondeos de Opinién difundidos en Medios Digitales, que
tengan como fin dar a conocer preferencias o tendencias electorales durante el Proceso
Electoral Local Ordinario 2023-2024 en la Ciudad de México”, que comprende el periodo
del 27 de enero al 23 de febrero de 2024.

En ese sentido, esta Secretaria Ejecutiva presenta al Consejo General del IECM el sexto
informe mensual sobre encuestas publicadas en medios digitales, que tengan por objeto
dar a conocer preferencias electorales en esta ciudad, el cual comprende el periodo del 24
de febrero al 25 de marzo de 2024.
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Il. Fundamento legal en materia de encuestas

1. Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos

En términos de lo establecido en el articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), numeral 5,
corresponde al INE para los procesos electorales federales y locales:

“Las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de resultados preliminares;
encuestas 0 sondeos de opinidn; observacién electoral; conteos rapidos; impresion de
documentos y produccién de materiales electorales.”

Por lo que respecta al Apartado C, parrafo 1, numeral 8 de la referida Base, en las
entidades federativas las elecciones locales estaran a cargo de los OPLE, que ejerceran
funciones, entre otras, en la siguiente materia:

“Resultados preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacion electoral, y
conteos rapidos, conforme a los lineamientos establecidos en el Apartado anterior.”

2. Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales

Conforme al articulo 104, numeral 1, inciso I), corresponde a los organismos publicos
locales:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto en materia de
encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias electorales que deberan adoptar las
personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo este tipo de estudios en la entidad
de que se trate.”

Por su parte, el articulo 213 establece lo siguiente:

“1. El Consejo General emitira las reglas, lineamientos y criterios que las personas fisicas
0 morales deberan adoptar para realizar encuestas o sondeos de opinidn en el marco de
los procesos electorales federales y locales. Los Organismos Publicos Locales realizaran
las funciones en esta materia de conformidad con las citadas reglas, lineamientos y
criterios.

2. Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora de cierre de las casillas,
gueda estrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer por cualquier medio de
comunicacion, los resultados de las encuestas o sondeos de opinion, que tengan como
fin dar a conocer las preferencias electorales.

3. Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sondeos de opinién deberan
presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un informe sobre los recursos
aplicados en su realizacion en los términos que disponga la autoridad electoral
correspondiente.
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4. La metodologia, costos, personas responsables y resultados de las encuestas o
sondeos seran difundidas en su pagina de Internet, por los Organismos Publicos Locales
en el ambito de su competencia.”

El articulo 251, parrafos 5, 6 y 7, sefialan al respecto lo siguiente:

“Quien solicite u ordene la publicacion de cualquier encuesta o sondeo de opinién sobre
asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre
oficial de las casillas el dia de la eleccion, debera entregar copia del estudio completo al
Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio.
En todo caso, la difusién de los resultados de cualquier encuesta o sondeo de opinidon
estara sujeta a lo dispuesto en el parrafo siguiente.

Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las casillas
gue se encuentren en las zonas de husos horarios mas occidentales del territorio 7
nacional, queda prohibido publicar o difundir por cualquier medio, los resultados de
encuestas o0 sondeos de opinidon que tengan por objeto dar a conocer las preferencias
electorales de los ciudadanos, quedando sujetos quienes lo hicieren, a las penas
aplicables a aquéllos que incurran en alguno de los tipos previstos y sancionados en la
Ley General de Delitos Electorales.

Las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para
dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de las
votaciones adoptaran los criterios generales de caracter cientifico, que para tal efecto
emita el Consejo General, previa consulta con los profesionales del ramo o las
organizaciones en que se agrupen.”

Finalmente, el articulo 252, establece que:

“Cualquier infraccion a las disposiciones contenidas en el presente Capitulo sera
sancionada en los términos de esta Ley.”

3. Ley General en Materia de Delitos Electorales

El articulo 7, fraccidén XV, estipula que se impondra de cincuenta a cien dias multa y prisién
de seis meses a tres afios, a quien:

“Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las casillas
gue se encuentren en las zonas de husos horarios mas occidentales del territorio
nacional, publique o difunda por cualquier medio los resultados de encuestas o sondeos
de opinién que tengan por objeto dar a conocer las preferencias electorales de los
ciudadanos.”

4. Reglamento de Elecciones
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El Capitulo VII, que comprende del articulo 132 al 148 regula las encuestas por muestreo,
sondeos de opinidn, encuestas de salida y conteos rapidos no institucionales.

Por su parte, el Anexo 3 del Reglamento establece cuales son los criterios generales de
caracter cientifico en materia de encuestas.

5. Cadigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de México

En términos del articulo 36, parrafo 6, inciso h), es una de las atribuciones del IECM:

“Verificar que las personas fisicas 0 morales que pretendan llevar a cabo encuestas o
sondeos de opinidn sobre preferencias electorales en la Ciudad de México cumplan con
los lineamientos que emita el Instituto Nacional”

Conforme al articulo 50, fraccion XXXII, el Consejo General del IECM tiene, entre otras, la
siguiente atribucion:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto Nacional en
materia de encuestas o sondeos de opinion sobre preferencias electorales, que deberan
adoptar las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo cada tipo de estudios
en la Ciudad de México”

Finalmente, el articulo 410 establece el marco de atribuciones y obligaciones en materia
de encuestas o sondeos de opinion que realicen las personas fisicas y morales.
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[1l. Monitoreo realizado por la UTCSyD en medios digitales y encuestas detectadas durante
el periodo que se reporta

La UTCSyD, durante el periodo que se informa, ha venido realizando un monitoreo diario
de Encuestas y/o Sondeos de Opinion difundidos en medios digitales, que tengan como
fin dar a conocer preferencias o tendencias electorales durante el Proceso Electoral Local
Ordinario 2023-2024 en la Ciudad de México.

Dentro del periodo comprendido del 24 de febrero al 25 de marzo de 2024, dicha Unidad
Técnica, a través de los oficios IECM/UTCSyD/095/2024, IECM/UTCSyD/097/2024,
IECM/UTCSyD/102/2024, IECM/UTCSyD/111/2024, IECM/UTCSyD/112/2024,
IECM/UTCSyD/117/2024, IECM/UTCSyD/122/2024, IECM/UTCSyD/124/2024,
IECM/UTCSyD/126/2024, |IECM/UTCSyD/137/2024, IECM/UTCSyD/143/2024 e
IECM/UTCSyD/148/2024, reportd que fueron detectadas las siguientes publicaciones en
medios digitales en materia de encuestas, con independencia de aquéllas que se

localizaron en medios impresos:

Datos de la Publicacion Fecha de
publicacion
1 “CDMX. Encuesta rumbo a la jefatura de gobierno 2024. | 20 de febrero de 2024
20 de febrero 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections
Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/cdmx-encuesta-20feb24/

2 “COYOACAN. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 20 de | 20 de febrero de 2024
febrero 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/coyoacan-encuesta-
20feb24/

3 “‘Rubrum: Clara Brugada encabeza las preferencias en | 21 de febrero de 2024
CDMX para Jefa de Gobierno”

Fuente: RUBRUM

Ubicacién en Internet:
https://polls.mx/rubrum-clara-brugada-encabeza-las-
preferencias-en-cdmx-para-jefa-de-gobierno/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/pollsmx_/status/17604317046892955
497s=48&t=8PrM2Z8 CmlI8AeBqqCs9TA
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“MIGUEL HIDALGO. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024.
22 de febrero 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/miguel-hidalgo-encuesta-
22feb24/

22 de febrero de 2024

“ALVARO OBREGON. Encuesta rumbo a la alcaldia
2024. 22 de febrero 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/alvaro-obregon-encuesta-
22feb24/

22 de febrero de 2024

“Alcaldias 22 de febrero de 2024”

Medio: La Encuesta MX

Ubicacion en internet:
https://laencuesta.mx/elecciones-alcaldias-cdmx-2024-
febrero-2024-2/

22 de febrero de 2024

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1761060856933
044663

23 de febrero de 2024

“CDMX febrero de 2024”

Fuente: Gobernarte S.C.

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/GobernArteSC/status/176088612432
5601567

23 de febrero de 2024

“Rumbo al 2024, Jefatura de Gobierno CDMX”
Fuente: Demoscopia Digital

Ubicacién en internet:
https://demoscopiadigital.com/jefatura-de-gobierno-
cdmx-02/

24 de febrero de 20242

10

“Rumbo a la Jefatura de la CDMX”

Fuente: Enkoll

Ubicacién en internet:

https://www.enkoll.com/wp-
content/uploads/2024/02/RUMBO-A-LA-JEFATURA-DE-
GOBIERNO-DE-LA-CDMX-260224.pdf

Ubicacion en X (Twitter):

https://twitter.com/enkoll /status/1762134190806515805

26 de febrero de 2024

11

“Jefatura de Gobierno CDMX 2024, febrero 2024”
Fuente: FactoMetrica
Ubicacion en Internet:

27 de febrero de 2024

2 Respecto de esta encuesta se realizan las gestiones para obtener el estudio respectivo.
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https://twitter.com/enkoll_/status/1762134190806515805

https://www.factometrica.com/post/jefatura-de-gobierno-
cdmx-2024-febrero

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/FactoMetrica/status/17624947986849
34457

12 “Alcaldias CDMX 2024” 27 de febrero de 2024
Fuente: Gobernarte S.C.
Ubicacioén en Internet:
https://gobernarte.com.mx/alcaldias-en-ciudad-de-
mexico-resultados-27-de-febrero-2024/
Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/gobernartesc/status/17626795240541
47134?s=48&1t=8PrM27Z8 CmI8AeBgqCs9TA
13 “Preferencia_electoral para Jefe de Gobierno de la | 27 de febrero de 2024
CDMX”
Fuente: Parametria
Ubicacién en Internet:
https://parametria.com.mx/13479-2/
14 “INTENCION DE VOTO PARA ELEGIR ALCALDES EN 29 de febrero de 2024
CIUDAD DE MEXICO”
Fuente: Massive Caller
Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1763240961482
563874
15 “Intencion de voto alcaldias CDMX. FEBRERO 2024” 29 de febrero de 2024
Fuente: FactoMetrica
Ubicacién en Internet:
https://www.factometrica.com/post/intenci%C3%B3n-de-
voto-alcaldias-cdmx-febrero-2024
16 “EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE 01 de marzo de 2024
GOBIERNO DE CDMX”
Fuente: Massive Caller
Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1763595929624
482195
17 “Tendencias en la eleccién para jefe de gobierno de la 01 de marzo de 2024
CDMX — 01 de Marzo de 2024
Fuente: RUBRUM
Ubicacion en Internet:
https://rubrum.info/tendencias-en-la-eleccion-para-jefe-
de-gobierno-de-la-cdmx-01-de-marzo-de-2024/
18 “EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE 02 de marzo de 2024

GOBIERNO DE CDMX”
Fuente: Massive Caller
Ubicacion en X (Twitter):
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https://twitter.com/MassiveCaller/status/1763956577428
709572

19

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1764315198469
681572

03 de marzo de 2024

20

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1764685922816
176620

04 de marzo de 2024

21

“Encuesta de preferencia electoral rumbo a la Jefatura de
Gobierno de la Ciudad de México”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/cdmx-encuesta-04mar24/

04 de marzo de 2024

22

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1765043776463
016005

05 de marzo de 2024

23

“Elecciones Gubernaturas 2024”

Medio: La Encuesta MX

Ubicacién en internet:
https://laencuesta.mx/elecciones-2024-preferencias-
electorales-qubernaturas-16/

05 de marzo de 2024

24

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1765506564285
256080

06 de marzo de 2024

25

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1765767496601
067757

07 de marzo de 2024

26

“Encuesta MetricsMx CDMX: Clara Brugada y Morena, a
la cabeza con el 49.6% de las preferencias”
Fuente: Metrics Mx (SDP Noticias)

07 de marzo de 2024
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Ubicacion en Internet:
https://www.sdpnoticias.com/estados/cdmx/encuesta-
metricsmx-cdmx-clara-brugada-y-morena-a-la-cabeza-
con-el-496-de-las-preferencias/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MetricsMx/status/1765721885864538
549

27

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1766130478044
590524

08 de marzo de 2024

28

“Encuesta al Gobierno de la Ciudad de México Sequnda
Quincena Febrero 2024”

Fuente: Algoritmo

Ubicacién en Internet:
https://algoritmomex.com/encuesta-al-gobierno-de-la-
ciudad-de-mexico-segunda-guincena-febrero-2024/
Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/AlgoritmoEnc/status/17661902082555
00374

08 de marzo de 20243

29

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1766497299654
660455

09 de marzo de 2024

30

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1766857863539
081241

10 de marzo de 2024

31

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1767215410452
083132/photo/2

11 de marzo de 2024

32

“Encuesta CDMX Jefatura de Gobierno”

Fuente: Poder 360

Ubicacién en redes sociales:
https://twitter.com/Poder360MX/status/17673395609611
84253

11 de marzo de 20244

3 Ibidem.
4 Ibidem.
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https://twitter.com/Poder360MX/status/1767339560961184253
https://twitter.com/Poder360MX/status/1767339560961184253

https://www.facebook.com/Poder360Mx/posts/pfbid032x
a2MAygnKNJ8hYZrrK3KU8m954ieuLzLunQVPY{fUvHu
CofkrCeE6VTVINGECAPYI

33

“Tendencias en la eleccién de las alcaldias CDMX — 11
de marzo 2024”

Fuente: RUBRUM

Ubicacioén en Internet:
https://rubrum.info/tendencias-en-la-eleccion-de-las-
alcaldias-cdmx-11-de-marzo-2024/

11 de marzo de 20245

34

“Tendencias en la eleccién para jefe de gobierno de la
CDMX — 12 de Marzo de 2024

Fuente: RUBRUM

Ubicacion en Internet:
https://rubrum.info/tendencias-en-la-eleccion-para-jefe-
de-gobierno-de-la-cdmx-12-de-marzo-2024/

12 de marzo de 2024

35

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1767577570462
105873

12 de marzo de 2024

36

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1767944975046
594895

13 de marzo de 2024

37

“ALCALDIAS CDMX 13 DE MARZO DE 2024”
Fuente: Gobernarte S.C.

Ubicacion en Internet:
https://gobernarte.com.mx/alcaldias-en-ciudad-de-
mexico-resultados-13-de-marzo-2024/

13 de marzo de 2024

38

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1768306741039
476791

14 de marzo de 2024

39

“INTENCION DE VOTO PARA ELEGIR ALCALDES EN
CIUDAD DE MEXICO”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):

14 de marzo de 2024

5 Ibidem.
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https://twitter.com/MassiveCaller/status/1768305342071
418966

40

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE

GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1768670805519
368638

15 de marzo de 2024

41

“Alvaro Obregén Marzo”

Fuente: Algoritmo

Ubicacion en Internet:
https://algoritmomex.com/encuesta-a-la-alcaldia-del-
municipio-de-alvaro-obregon-marzo-2024/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/AlgoritmoEnc/status/17686654376323
97593

15 de marzo de 20245

42

“Intencién de voto alcaldias CDMX. Marzo 2024”
Fuente: FactoMetrica

Ubicacion en Internet:
https://www.factometrica.com/post/intenci%C3%B3n-de-
voto-alcaldias-cdmx-marzo-2024

15 de marzo de 2024

43

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE

GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1769030692049
186825

16 de marzo de 2024

44

“CDMX. Encuesta rumbo a la jefatura de gobierno 2024.

16 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/cdmx-encuesta-primer-
debate24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/176909774766207
8154

16 de marzo de 2024

45

“CDMX Marzo de 2024

Fuente: Gobernarte S.C.

Ubicacién en Internet:

https://gobernarte.com.mx/wp-
content/uploads/2024/03/JEFATURA CDMX 16MAR
GOBERNARTE WEB.pdf

16 de marzo de 20247

5 Ibidem.
7 Ibidem.
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46

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1769389581995
323470

17 de marzo de 2024

47

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1769761651249
565959

18 de marzo de 2024

48

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1770113355874
758813

19 de marzo de 2024

49

“MIGUEL HIDALGO. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024.
19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/miguel-hidalgo-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177053334910836
3621

19 de marzo de 2024

50

“IZTAPALAPA. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/iztapalapa-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177051091503036
8532

19 de marzo de 2024

51

“LA MAGDALENA CONTRERAS. Encuesta rumbo a la
alcaldia 2024. 19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/magdalena-contreras-
encuesta-19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177048806123683
0324

19 de marzo de 2024

52

“IZTACALCO. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

19 de marzo de 2024
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Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/iztacalco-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177048078960550
3154

53

“GUSTAVO A. MADERO. Encuesta rumbo a la alcaldia
2024. 19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/gam-encuesta-19mar24/
Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177024643733226
3291

19 de marzo de 2024

54

“COYOACAN. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacioén en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/coyoacan-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):

https://twitter.com/CE Mexico/status/177023892254872
8061

19 de marzo de 2024

55

“CUAUHTEMOC. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19
de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/cuauhtemoc-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177023133231389
9306

19 de marzo de 2024

56

“CUAJIMALPA. Encuesta rumbo ala alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/cuajimalpa-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177022362832547
4413

19 de marzo de 2024

57

“BENITO JUAREZ. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024.
19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/benito-juarez-encuesta-
19mar24/

19 de marzo de 2024
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Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177022018206717
1404

58

“ALVARO OBREGON. Encuesta rumbo a la alcaldia
2024. 19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/alvaro-obregon-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):

https://twitter.com/CE _Mexico/status/177021556373578
9977

19 de marzo de 2024

59

“AZCAPOTZALCO. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024.
19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/azcapotzalco-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177016017728872
8986

19 de marzo de 2024

60

“TLAHUAC. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/tlahuac-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177015808212061
3968

19 de marzo de 2024

61

“VENUSTIANO CARRANZA. Encuesta rumbo a la
alcaldia 2024. 19 de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacion en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/venustiano-carranza-
encuesta-19mar2024/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177058626722849
1886

19 de marzo de 2024

62

“TLALPAN. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/tlalpan-encuesta-19mar24/
Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177056603896854
1431

19 de marzo de 2024
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63

“MILPA ALTA. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de
marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/milpa-alta-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177054844286918
2962

19 de marzo de 2024

64

“XOCHIMILCO. Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19
de marzo 2024.”

Fuente: Campaigns&Elections

Ubicacién en Internet:
https://ceonline.com.mx/post/xochimilco-encuesta-
19mar24/

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/CE_Mexico/status/177059372815711
4371

19 de marzo de 2024

65

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1770479758662
414844

20 de marzo de 2024

66

“Encuesta rumbo a la alcaldia 2024. 19 de marzo 2024.
Brugada mantiene 15 puntos de ventaja sobre Taboada
tras el primer debate electoral de Ciudad de México”
Fuente: El Pais

Ubicacién en Internet:
https://elpais.com/mexico/elecciones-mexicanas/2024-
03-21/brugada-mantiene-15-puntos-de-ventaja-sobre-
taboada-tras-el-primer-debate-electoral-de-ciudad-de-
mexico.html

21 de marzo de 20248

67

“RUMBO AL 2024, ELECCIONES ALCALDIAS CDMX”
Fuente: Demotéctica

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/DemotacticaG/status/1770959775695
839494
https://twitter.com/DemotacticaG/status/1770962740699
668782

21 de marzo de 2024°

68

“EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1770846622722
801959

21 de marzo de 2024

8 Ibidem.
9 Ibidem.
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https://twitter.com/DemotacticaG/status/1770959775695839494
https://twitter.com/DemotacticaG/status/1770959775695839494

69 “EVALUACION DE LIDERES PARA JEFE DE 22 de marzo de 2024
GOBIERNO DE CDMX”

Fuente: Massive Caller

Ubicacion en X (Twitter):
https://twitter.com/MassiveCaller/status/1771212571359
498305

70 “Encuesta CDMX” 22 de marzo de 202410
Fuente: Altica

Ubicacion en Internet:
https://staticl.squarespace.com/static/610965f965d14cl
00c191761/t/65fd7€694186165181df3eea/17111117867
52/altica_encuesta 24 03 22.pdf

ESTUDIOS RECIBIDOS RESPECTO DE ENCUESTAS REPORTADAS EN EL QUINTO
INFORME DEL MES DE FEBRERO DE 2024

Datos de la Publicacion Fecha de
publicacién
1 “Encuesta rumbo Jefatura de Gobierno CDMX 2024 12 de febrero de 2024

Medio: Cripeso

Ubicacién en internet:
https://cripeso.com/cripeso-da-a-conocer-la-encuesta-
numero-2-de-cdmx/

10 |bidem.
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IV. Metodologia de los estudios relacionados con encuestas que fueron remitidos a la
Secretaria Ejecutiva

Del monitoreo realizado por la UTCSyD en medios digitales, asi como, en su caso, de
los requerimientos efectuados a diversos medios de comunicacion, en el presente
apartado se da cuenta de los estudios recibidos en el periodo que se reporta y las
metodologias utilizadas, por tanto la informacién que se describira corresponde
Unicay exclusivamente al contenido de cada uno de los estudios metodologicos
tal y como fueron remitidos a esta instancia ejecutiva, por lo que en términos del
articulo 135 del Reglamento de Elecciones, no implica en modo alguno que este
Instituto Electoral avale la calidad de los estudios realizados, la validez de los

resultados publicados ni cualquier otra conclusion que se derive de los mismos:

Tabla Resumen:

Razén Social Fechade Tamariio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio  Costo
publicacion la muestra recoleccion|  error
de
informacion
Cripeso 12-02-24 633 Formulario +3.9% 95% CRIPESO | $70,000.00
electronico Servicios de
en FB Consultoria
S.C.
Campaigns & 20-02-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
& Elections
México
Campaigns & 20-02-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
& Elections
México
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Razon Social

Rubrum

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

La Encuesta MX

Massive Caller

Gobernarte

Enkoll

Factométrica

Gobernarte

Parametria

Fechade Tamafio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio

publicacién| la muestra recoleccion

21-02-24

22-02-24

22-02-24

22-02-24

23-02-24

23-02-24

26-02-24

27-02-24

27-02-24

27-02-24

1000

400

400

1000

1000

1000

806

1000

8000

1000

de
informacion

Telefonia
aleatoria
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
automatizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
Robotizada

Entrevistas
cara a cara

Telefonia
aleatoria (voz
y teclado)

Telefonia
Robotizada

Entrevistas
cara a cara

error

+3.8%

+4.9%

+4.9%

+3.5%

+3.4%

+3.7%

+3.5%

+3.1%

+3.7%

+3.1%
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95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

Costo

Rubruminfo | $34,956.00
S.A.deC.V.

C&E $10,000.00
Campaigns
& Elections
México

C&E $10,000.00
Campaigns
& Elections

México
Social $510.00
Listening
and Strategy
S.AA.deC.V.

Massive | $11,000.00

Caller

Gobernarte, | $20,000.00
S.C.

Enkoll S.A. '$150,000.00
de C.V.

FactoMétrica $16,800.00
S.A.deC.V.

Gobernarte, | $20,000.00
S.C.

Parametria |$150,000.00
S.A.deC.V.| masIVA



Razon Social

Massive Caller

Factométrica

Massive Caller

Rubrum

Massive Caller

Massive Caller

Massive Caller

Campaigns &
Elections

Massive Caller

La Encuesta MX

Massive Caller

Fechade Tamafio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio

publicacién| la muestra recoleccion

29-02-24

07-02-24

01-03-24

01-03-24

02-03-24

03-03-24

04-03-24

04-03-24

05-03-24

05-03-24

06-03-24

600

16000

1000

1000

1000

1000

1000

400

1000

1000

1000

de
informacion

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria (voz
y teclado)

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria
Robotizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
Robotizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
automatizada

Telefonia
aleatoria

error

+3.4%

+3.1%

+3.4%

+3.8%

+3.4%

+3.4%

+3.4%

+4.9%

+3.4%

+3.5%

+3.4%
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95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

Costo

Massive | $11,000.00
Caller
FactoMétrica $160,000.00
SA.deC.V.
Massive | $11,000.00
Caller

Rubruminfo | $20,000.00
S.A.deC.V.

Massive | $11,000.00
Caller
Massive | $11,000.00
Caller
Massive | $11,000.00
Caller

C&E $10,000.00
Campaigns
& Elections

México
Massive | $11,000.00
Caller

Social $510.00
Listening
and Strategy

S.A.de C.V.

Massive | $11,000.00

Caller



Razon Social

Massive Caller

SDP Noticias

Massive Caller

Massive Caller

Massive Caller

Massive Caller

Massive Caller

Rubrum

Massive Caller

Gobernarte

Massive Caller

Massive Caller

Massive Caller

Fechade Tamafio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio
publicacién| la muestra recoleccion

07-03-24

07-03-24

08-03-24

09-03-24

10-03-24

11-03-24

12-03-24

12-03-24

13-03-24

13-03-24

14-03-24

14-03-24

15-03-24

1000

600

1000

1000

1000

1000

1000

1000

1000

8000

600

1000

1000

de
informacion

Telefonia
aleatoria

Telefonia
Robotizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria
Robotizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
Robotizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

error

+3.4%

+4%

+3.4%

+3.4%

+3.4%

+3.4%

+3.4%

+3.8%

+3.4%

+3.7%

+3.4%

+3.4%

+3.4%
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95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

Massive
Caller

MetricsMx

Massive
Caller

Massive
Caller

Massive
Caller

Massive
Caller

Massive
Caller

Rubruminfo
S.A.deC.V.

Massive
Caller

Gobernarte,
S.C.

Massive
Caller

Massive
Caller

Massive
Caller

Costo

$11,000.00

$11,500.00

$11,000.00

$11,000.00

$11,000.00

$11,000.00

$11,000.00

$20,000.00

$11,000.00

$20,000.00

$11,000.00

$11,000.00

$11,000.00



Razén Social Fechade Tamafio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio ~ Costo
publicacién la muestra recoleccion  error

de
informacion
Factométrica 15-03-24 16000 Telefonia +3.1% 95% FactoMétrica $160,000.00
aleatoria (voz S.A.deC.V.
y teclado)
Massive Caller 16-03-24 1000 Telefonia +3.4% 95% Massive | $11,000.00
aleatoria Caller
Campaigns & 16-03-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
& Elections
México
Massive Caller 17-03-24 1000 Telefonia +3.4% 95% Massive | $11,000.00
aleatoria Caller
Massive Caller 18-03-24 1000 Telefonia +3.4% 95% Massive | $11,000.00
aleatoria Caller
Massive Caller 19-03-24 1000 Telefonia +3.4% 95% Massive | $11,000.00
aleatoria Caller
Campaigns & 19-03-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
& Elections
México
Campaigns & 19-03-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
& Elections
México
Campaigns & 19-03-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
& Elections
México
Campaigns & 19-03-24 400 Telefonia +4.9% 95% C&E $10,000.00
Elections Robotizada Campaigns
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Razon Social

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Fechade Tamafio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio
publicacién| la muestra recoleccion

19-03-24

19-03-24

19-03-24

19-03-24

19-03-24

19-03-24

19-03-24

400

400

400

400

400

400

400

de
informacion

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

error

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+4.9%
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95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

& Elections
México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

Costo

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00



Razon Social

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Campaigns &
Elections

Massive Caller

Massive Caller

Massive Caller

Fechade Tamafio de Método de A Margen de Confiabilidad Patrocinio
publicacién| la muestra recoleccion

19-03-24

19-03-24

19-03-24

19-03-24

19-03-24

20-03-24

21-03-24

22-03-24

400

400

400

400

400

1000

1000

1000

de
informacion

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
Robotizada

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

Telefonia
aleatoria

error

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+4.9%

+3.4%

+3.4%

+3.4%
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95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

95%

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

C&E
Campaigns
& Elections

México

Massive
Caller

Massive
Caller

Massive
Caller

Costo

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$10,000.00

$11,000.00

$11,000.00

$11,000.00



1. CRIPESO

(Publicacion de 12 de febrero de 2024)

1. Objetivo del estudio

Conocer la opinion de las personas de 18 y mas afios en la Ciudad de México sobre preferencias electorales rumbo a la jefatura
de gobierno 2024.

2. Marco muestral

El marco muestral que se utilizé fue construido a partir de la cartografia digital y de los resultados del Censo de Poblacion y Vivienda
2020 para manzanas urbanas que dio a conocer el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), que se combiné con las
geometrias de la cartografia digital del Instituto Nacional Electoral (INE) y del Servicio Postal Mexicano (SEPOMEX).

3. Disefio muestral
a. Definicion de la poblacion objetivo
Conjunto de ciudadanos de 18 afios y mas que residen en la Ciudad de México.
b. Procedimiento de seleccién de unidades

La fuente de recopilacién de datos es electronica. La encuesta fue dispersada con un enlace a través de la plataforma de Meta para
la poblacién objetivo a nivel estatal. Posteriormente, se formaron 4 estratos en funcion del monto poblacion de los codigos postales
y para cada respuesta obtenida, se supuso una seleccién aleatoria al interior de cada Cddigo Postal y con ello se calcularon las
probabilidades de inclusion de primer orden que permitiera conservar el caracter probabilistico de dicho ejercicio de estadistico.

La unidad de observacion fueron las personas de 18 afios y mas.
c. Procedimiento de estimacion

El factor de expansion esta determinado por el inverso de probabilidad de la seleccién de cada unidad de estudio. Para aumentar la
precision de las estimaciones, se hizo una post estratificacion utilizando los datos de poblacién de 18 afios y mas del Censo de
Poblacion y Vivienda 2020 para cada uno de los estratos formados. Finalmente, se calcularon estimadores de proporcién para cada
una de las variables sujetas a estudio asi como las precisiones estadisticas que acompafian a cada estimador, lo anterior bajo el
disefio de muestreo explicado previamente.

d. Tamaro y forma de obtencion de la muestra

El tamafio de muestra efectiva fue de 330 respuestas después de procesamiento. Los tamafios de muestra fueron calculados por
medio de una férmula para estimar proporciones.

e. Calidad de la estimacién: confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias.

El nivel de confianza con el que fue disefiada la muestra es de 95% con un error de disefio del 3.90 por ciento.

f.  Frecuenciay tratamiento de la no-respuesta, sefalando los porcentajes de indecisos, los que responden
no sé y los que manifiestan que no piensan votar.
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La encuesta esta disefiada para soportar una tasa no respuesta de 40% y bajo el supuesto de que la distribucion de las personas
que no contestarian es la misma de las que si contestaron, y se eliminaran de la estimacion de proporciones.

g. Tasa de rechazo general a la entrevista

En funcién de la metodologia que se desarrollé, se estima como cuestionarios efectivos todos los que fueron llenados por la poblacién
objetivo que aceptd el estudio, por tanto la tasa de rechazo es del 0 por ciento.

4. Método, fecha de recoleccion, medio y fecha de publicacion de la informacion.
a. Método de recoleccion de la informacion.

Se hace a través de un formulario electrénico disefiado por CRIPESO Servicios de Consultoria S.C. y la dispersion del formulario se
hace llegar a través de la plataforma de Facebook para la poblacién objetivo.

b. Fecha de recoleccion de la informacion.
8 de enero al 8 de febrero de 2024
c. Medio de publicacion.
Pagina web de la empresa y redes sociales de la empresa
d. Fecha de publicacion de la informacion.
El 12 de febrero de 2024 se hicieron publicos los resultados de esta encuesta a través de la pagina oficial de Facebook de CRIPESO

5. El cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacion publicada. Adjuntar documentacion
de cuestionario.

El instrumento de captacion se encuentra dentro de la carpeta de archivos como: ENCUESTA CDMX.pdf

6. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

Una vez recopilada la informacién, en el procesamiento de datos se desarrollaron rutinas para aceptar registros validos que
cumplieran con lo siguiente:

- Pertenecieran a la poblacién objetivo
- Correspondieren a Codigos Postales del estado sujeto a estudio
- No hubiera registros duplicados
- Seeliminaron, por medio de Record Linkage, registros calificados como “maliciosos”
Las estimaciones de totales, proporciones y sus desviaciones estandar fueron realizadas con un nivel de confianza del 95 por ciento.

7. Denominacioén del software utilizado para el procesamiento.

Se utilizé el Software estadistico SAS 9.2
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8. La base de datos, en formato electronico, sin contrasefias ni candados, en el archivo de origen (no PDF o imagen), que
permita el manejo de sus datos. Adjuntar documentacion de base de datos.

La base de datos se encuentra dentro de la carpeta de archivos como: BASE_CDMX_FACTORES

9. Principales resultados, pudiendo especificar la preferencia de votacion bruta y la efectiva. En todo caso, el reporte de
resultados debe sefalar si contiene estimaciones, modelo de votantes probables o cualquier otro parametro que no
consista en el mero calculo de frecuencias relativas de las respuestas de la muestra estudiada para la encuesta. Adjuntar
documentacion de resultados.

Los principales resultados se encuentran dentro de la carpeta de archivos como: PRINCIPALES RESULTADOS CDMX.pdf

10. Autoria y financiamiento.
a) Laolas personas fisicas o morales que patrocinaron o pagaron la encuesta o sondeo.
Fue disefiada y financiada por CRIPESO Servicios de Consultoria S.C.
b) La o las personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o sondeo.
CRIPESO Servicios de Consultoria S.C.
c) Laolas personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/ pagaron su publicacion o difusion.
CRIPESO Servicios de Consultoria S.C.
11. Recursos econoémicos/financieros aplicados.
La encuesta fue disefiada y realizada por CRIPESO Servicios de Consultoria S.C. con un costo de operacion de $70,000

12. La documentacion que pruebe, en su caso, la pertenencia a asociaciones nacionales o internacionales del gremio de la
opinion publica de la persona que realizo la encuesta. Ademas, se debera incluir documentacion que muestre la formacion
académica y experiencia profesional del director de la organizacion que lleve a cabo la encuesta o del responsable de la
misma. Adjunta documentacion de experiencia.

CRIPESO Servicios de Consultoria S.C. Fue fundada en el afio 2013, brindando diferentes servicios sobre estudios de
consumidores y productos, ciencia de datos, automatizacién de medios digitales y estudios electorales.

En lo referente a estudios electorales, somos expertos en el disefio, levantamiento y presentacién de informacion de encuestas
preelectorales, encuestas de salida y conteos répidos. La amplia experiencia que el personal de CRIPESO tiene en la generacion
de informacion, permite que el proceso sea exitoso en cada una de sus etapas, desde la consolidacion de marcos de muestreo,
disefio de muestras, disefio conceptual de los instrumentos de captacién, disefio y levantamiento de operativos, procesamiento de
datos y presentacion de resultados. Somos pioneros en el desarrollo de metodologias sdlidas para levantar encuestas via electrénica
basadas en la microsegmentacion a nivel de cddigos postales y en utilizar mineria de texto para interpretar informacién de preguntas
abiertas.

CRIPESO Servicios de Consultoria S. C. tiene un alto compromiso con la calidad en la generacién de datos, es por ello que nos

apegamos al modelo Generic Statistical Business Process Model GSBPM y Generic Statistical Information Model GSIM de la
Comisién Econdmica de las Naciones Unidas para Europa.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Qhqh7tZ6gxwDkq8KINSSRbNTWLCZcN1Ql3YuiRl9g4k/edit?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TNDOogfr5RUsycTQ7_nu2XR9Tcdg6Jr2/view?usp=sharing
https://statswiki.unece.org/display/GSBPM

Jael Pérez Sanchez

Es Licenciado en Economia por la Universidad Autdnoma de Aguascalientes y concluyd la maestria de Estadistica Oficial en el

Centro de Investigacion en Matematicas A.C. (CIMAT); también, cuenta con un diplomado en Demografia en el Colegio de México
(COLMEX).

Desde 1999 participé en actividades relacionadas con la generacién y andlisis de estadisticas oficiales de caracter econdémico y
sociodemogréfico. Del 2018 al 2020 fue presidente del Colegio de Economistas del estado de Aguascalientes, actualmente se
desempefia como Vicepresidente Regional de la Federacion Nacional de Colegios de Economistas de la Republica Mexicana.

Como Director General de CRIPESO Servicios de Consultoria S.C. Impulsa el desarrollo de nuevas metodologias para la
generacion de datos basadas en técnicas de web scraping, mineria de texto y procesamiento de datos con inteligencia artificial.

Miembro del Colegio de Economistas del Estado de Aguascalientes A.C. https://www.facebook.com/ECONOMISTASAGS

Miembro de la Federacion Nacional de Colegios de Economistas de la Replblica Mexicana A.C.
https://www.federacioneconomistas.org/

Si el dia de hoy fueran las elecciones, ;Por quién de los siguientes

candidatos(as) votaria?

Clara Marina Brugada Molina

por MORENA-PT-PVEM 61.82 %

Santiago Taboada Cortina
por PAN-PRI-PRD 36.72%

Salomon Chertarivski Woldenberg
por MC

Nosél 0.57%

Ninguno| 0.24 %

0.00% 15.00% 30.00% 45.00%

n - L
Cripes®
N @contacto@cripesocom @445 555 1473 G www.oripeso.com -
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2. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(Publicacién de 20 de febrero de 2024 -Jefatura de Gobierno-)

Fecha de entrega |20 de febrero de 2024

Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrociné C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordend C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O

Medio de publicacién

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacion para dispositivo moviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/cdmx-encuesta-20feb24/

Fecha de publicacion

20 de febrero de 2024

Fecha de levantamiento de datos

19 de febrero de 2024

Original /Reproduccién

Original

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencién de voto para elegir el préximo Jefe de
Gobierno de la Ciudad de México

Método de recoleccion

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Marco muestral

Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Ciudad de México.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra

Aleatoria simple

Tamaiio de la muestra

Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%

Frecuencia y tratamiento delano
respuesta

88%, se descarta la no respuesta del marco muestral.
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Tasa derechazo

+/-12%

Definicién de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.

Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnolégica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para nameros fijos y moéviles de la poblacidon objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afos) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método derecoleccion dela
informaciéon

Telef6nico

Equipo de trabajo para su elaboraciéon

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1
ingeniero de sistemas, 1 disefiador gréafico.

Denominacion del software utilizado
para el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los
estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Recursos Aplicados Monto Total ($)

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en
cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa

Campaigns & Elections México

Entreg6 medio impresoy
magnético

Si
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[ e

e MARQUE 15SI VOTARIA POR CLARA BRUGADA CDMX
DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

e MARQUE 2 SI VOTARIA POR SANTIAGO
TABOADA DE LA ALIANZA PRI PAN PRD

e MARQUE 3 SI VOTARIA POR SALOMON
CHERTORIVSKI DE MC

e MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO ‘ - 37

TOMANDO EN CUENTA QUE ESTOS SON LOS CANDIDATOS
QUE APARECERAN EN LA BOLETA ELECTORAL DE JUNIO
|PROXIMO, USTED HOY ;POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

g,a = 5%
i&-

Santiago Salomon
Taboada Chertorivski penuario

-na..-

3. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(Publicacién de 20 de febrero de 2024 -Coyoacan-)

Fecha de entrega IZO de febrero de 2024

Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrocin6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordené C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
Medio de publicacion publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacién para dispositivo méviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/coyoacan-encuesta-20feb24/

Fecha de publicaciéon 20 de febrero de 2024
Fecha de levantamiento de datos 19 de febrero de 2024
Original /Reproduccién I Original
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Objetivo(s)

Dar a conocer la intencién de voto para elegir el proximo Jefe de
Gobierno de la Ciudad de México

Método de recoleccion

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Marco muestral

Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Alcaldia Coyoacan, CDMX.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra

Aleatoria simple

Tamaiio de la muestra

Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%

Frecuencia y tratamiento delano
respuesta

88%, se descarta lano respuesta del marco muestral.

Tasa derechazo

+/-12%

Definicion de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.

Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnolégica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para numeros fijos y moviles de la poblacién objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método de recolecciéon dela
informacion

Telefénico
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1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1

Equipo de trabajo para su elaboracion ingeniero de sistemas, 1 disefiador grafico.

Denominacién del software utilizado El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los

para el procesamiento estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electronico (Si/No) Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

. $10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en
Recursos Aplicados Monto Total ($)

cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa &

Campaigns & Elections México

Entreg6 medio impresoy

Si
magnético

=
- =
LSS ™ DESTING 24
* MARQUE 1 S| VOTARIA POR HANNAH DE LA

IMADRID DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE Coyoa can
* MARQUE 2 SI VOTARIA POR GIOVANI
GUTIERREZ DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

« MARQUE 3 SI VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
IMc

* MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

‘3%

Glovani Hannah de Candidato 2"
Gutiérrez Lamadrid de MC
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4. RUBRUM
(Publicacion de 21 de febrero de 2024)

|. Objetivo
El objetivo del estudio es dar a conocer |a intencidn de voto sobre la informacion estadisticamente valida por medio de |a realizacion de

encuestas telefdnicas con técnica robot sobre la percepcian de los ciudadanos para elegir jefe de Gobierno en la ciudad de México, en las
proximas elecciones el praximo 2 de junio del 2024.
2. Marco muestral

Se realizd como marco muestral el listado de ndmeros telefanicos de ciudadanos mayores de 18 afios de manera aleatoria en la ciudad de
México, donde se procedia a realizar llamadas a la base de informacidn mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta
directamente en su teclado telefanico.

3. Disefio muestral

a) Definicidn de poblacian objetivo. Ciudadanos, mayores de I8 afios, En la ciudad de México, con teléfono en sus hogares y maviles.

b) Procedimiento de selecci6n de unidades. Programacion en infraestructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de
lamadas autométicas de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, los resultados reflejan las preferencias electorales
y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio, |os cuales son vélidos para esa poblacidn y fecha especifica.

c) Procedimiento de estimacidn. Para determinar |a estimacidn de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta,
obteniendo respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefanico por el encuestado.

d)Tamaiio y forma de obtencitin de la muestra. Se realizaron 1,000 encuestas efectivas a ciudadanos habitantes en el estado de la ciudad
de México, por medio de su teclado telefanico, con relacion a las marcaciones enviada. es decir para recolectar 1,000 |evantamientos de
cada una se establecieron 8,600, llamadas telefanicas lo que equivale al 5.37% de efectividad.

e) Calidad de la estimacidn confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada  para cada distribucion de preferencias
o tendencias. Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta.

La encuesta incluye como opcisn de respuesta "Adn no decide” o "Aun no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, la cual fue del
12.0%.

g) Tasa general de rechazo general a la entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 34.63%, incluye la frecuencia de
abandona.

4 Método y fecha de recoleccicn de la informacidn.

19 de febrero del 2024, llamadas telefanicas mediante la técnica del robot.

3. Cuestionario o instrumentos de captacitn utilizados para generar la informacicn publicada.

iBuen dial, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefdnicas, |e agradeceremos mucho su ayuda contestando la
siguiente pregunta.

Si el dia de hoy fuera la eleccign a JEFE DE GOBIERNO DE CDMX, épor cuél precandidato, partido politico o alianza votaria usted?

Si usted considera que debe ser SANTIAGO TABOADA, de la coalician PAN, PRI, PRD, Oprima 2, en su teclado telefdnico.

CLARA BRUGADA, de la alianza Morena, PT, Partido Verde, Oprima 3.

SALOMON CHERTORIVSKI, de Movimiento Ciudadana, Oprima 4.

Si usted ain no decide, oprima 9.

Para volver a escuchar |a pregunta, oprima 0.

b. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. |
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El procesamiento de recoleccian de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo
con las votaciones obtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacidn del software utilizado para el procesamiento
RUBRUMINFD utiliza aplicacian desarrollada internamete basado en tecnologia:
(PEN SOURCE

LYNUX

MYSOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

(FFICE 365

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con aplicaciones de paqueterfa Microsoft.
8.- La base de datos en formato electrénico.

Se anexa archivo.

8. Principales resultados.

(®RUBRUM

Si el dia de hoy fuera la eleccién a JEFE de GOBIERNO de CDMX,
épor cudl precandidato, partido politico o alianza votaria usted?

46.6%

34.5%

12.0%

@

AUN NO DECIDE

CLARA
BRUGADA CHERTORIVSKI

ue: a5 1,000 bev: n la CIUDAD DE MEXICO. Fecha de levantamiento: 19 de Febrero de 2024

10.-Autoria y financiamiento

La autoria de la publicacidn y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFD S.A. DEC.V.
I1.-Recursos econdmicos / financieros.

Teniendo un costo de $34,956.00 (Treinta y cuatro mil novecientos cincuenta y seis pesos 00/MN.) por las encuestas realizadas,
aplicados en renta de infraestructura de computo, servicio de telefonia, gastos generales de operacidn.

12. Responsable de la publicacidn.
Ing. Roberto Oaxaca Ahumada, Ingeniero en Electranica y Comunicaciones, egresado del Instituto Tecnoldgico de Monterrey campus
Monterrey; Encargado y respansable, teniendo una amplia experiencia en el area de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como
director de ingenieria y operaciones.

13. Curriculum empresarial. ‘
RUBRUMINFO S.A. DE C.V, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023.
Cruzando fronteras RUBRUMINFO S.A. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa
encuestadora que ha sido reconocida por diversos medios de comunicacian por ser las més certeras en |os resultados electorales en
donde tiene presencia.
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No cuenta con gremio.

Encuesta Publicada a través de Redes Sociales

https://www.facebook.com/rubrum.info; https://rubrum.into/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacian Quadratin.

5. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(Publicacién de 22 de febrero de 2024 -Miguel Hidalgo-)

Fecha de entrega |22 de febrero de 2024 I
Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrociné C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordend C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
Medio de publicacién publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacién para dispositivo méviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/miguel-hidalgo-encuesta-22feb24/

Fecha de publicacion 21 de febrero de 2024
Fecha de levantamiento de datos 20 de febrero de 2024
Original /Reproduccién Original

Objetivo(s) Dar a conocer la intencién de voto para elegir el proximo Jefe de
etivo(s
) Gobierno de la Ciudad de México

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Método de recoleccion

Marco muestral Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Alcaldia Miguel Hidalgo,
CDMX.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra Aleatoria simple
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Tamaiio de la muestra

Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%

Frecuencia y tratamiento de lano
respuesta

88%, se descarta lano respuesta del marco muestral.

Tasa de rechazo

+/-12%

Definicién de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.

Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Programacion en infraestructura tecnoldgica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para nameros fijos y méviles de la poblacidn objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método de recoleccion dela
informacion

Telef6nico

Equipo de trabajo para su elaboracion

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1
ingeniero de sistemas, 1 disefiador grafico.

Denominacion del software utilizado
para el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los
estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electronico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Recursos Aplicados Monto Total ($)

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en
cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa

Campaigns & Elections México
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Entregé medio impresoy Si
magnético

EN TORNO A LA ELECCION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

3
LHURLEE T DESTING 24
* MARQUE 1 SI VOTARIA POR MIGUEL TORRUCO

GARZA DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE Miguel Hidalgo
« MARQUE 2 SI VOTARIA POR MAURICIO TABE
DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

« MARQUE 3 S| VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
[Mc

« MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

Mauricio Miguel Torruco  Candidato "
Garza puvs ™

6. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(Publicacion de 22 de febrero de 2024 -Alvaro Obregdn-)

Fecha de entrega |22 de febrero de 2024

Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrociné C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordend C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
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Medio de publicacién

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacién para dispositivo méviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/alvaro-obregon-encuesta-22feb24/

Fecha de publicaciéon

21 de febrero de 2024

Fecha de levantamiento de datos

20 de febrero de 2024

Original /Reproduccién

Original

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencién de voto para elegir el proximo Jefe de
Gobierno de la Ciudad de México

Método de recoleccion

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Marco muestral

Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Alcaldia Alvaro Obregoén,
CDMX.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra

Aleatoria simple

Tamaiio de la muestra

Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%

Frecuencia y tratamiento de lano
respuesta

88%, se descarta lano respuesta del marco muestral.

Tasa de rechazo

+/-12%

Definicién de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.
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Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnolégica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para numeros fijos y moviles de la poblacién objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método derecolecciondela
informacion

Telef6nico

Equipo de trabajo para su elaboracion

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1
ingeniero de sistemas, 1 disefador grafico.

Denominacion del software utilizado
para el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los
estimadores de razon y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Recursos Aplicados Monto Total ($)

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en
cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa

Campaigns & Elections México

Entrego medio impresoy
magnético

Si
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EN TORNO A LA ELECCION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR JAVIER LOPEZ
CASARIN DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

* MARQUE 2 S| VOTARIA POR LiA LIMON DE LA
ALIANZA PAN PRI PRD

* MARQUE 3 SI VOTARIA POR ESTHER MEJIA
BOLANOS DE MC

* MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CEso

i
1

Javier Lopez Esther Mejia
Casarin Bolanos

D PP WD J03558211250041

7. LA ENCUESTA MX

(Publicacién de 22 de febrero de 2024)

1. Objetivo del Estudio

Medir las preferencias electorales de los ciudadanos que elegiran alcalde o alcaldesa de la alcaldia que corresponda en de Ciudad

de México.

2. Marco Muestral

Plan Nacional de Numeracién del Instituto Federal de Telecomunicaciones para los nimeros celulares del estado de Ciudad

de México.

3. Disefio Muestral
a) Poblacion Objetivo

Hombres y mujeres de 18 afios y mas, residentes de la entidad, quecuentan con teléfonocelularpersonal.

b) Procedimiento de Seleccion de Unidades

Los nimeros telefénicos fueron seleccionados mediante muestreo sistematico con marcado aleatorio a partir de una base de
numeros celulares, generada con base en el Plan Nacional de Numeracion (Instituto Federal de Telecomunicaciones).

€) Procedimiento de Estimacion
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Previo al proceso de estimacion, se realizd un ajuste para corregir la no respuesta.

d) Tamaiio yforma de obtencion de la muestra
El disefio de muestra establecido para este estudio se determiné con un tamafio de muestra de 1000 entrevistas y las mismas se
realizaron mediante llamadas telefénicas automatizadas.

e) Calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en lamuestra
El margen de error tedrico es de + 3.5 puntos porcentuales con un nivelde confianza estadistica del 95%.

f) Tratamiento de la No respuesta.
Para el tratamiento de la No Respuesta se utilizara la técnica Listwise Deletion que utilizan los diversos paquetes estadisticos.

g) Tasa de la No respuesta.
Para este estudio se estimo una tasa de no respuesta total del 45%, usual eneste tipo de estudios telefonicos.

h) Tasa de Rechazo.
La tasa de rechazo general de la entrevista fue de 45%.

4, Métodoy fecha de recoleccion de informacion.

Los nimeros telefénicos fueron seleccionados mediante muestreo sistematico con marcado aleatorio a partir de una base de
numeros celulares, generada con base en el Plan Nacional de Numeracion (Instituto Federal de Telecomunicaciones), a través
del sistema queXS tecnologia CATI (Computer Assisted Telephone Interview) sobre un servidor VOIP Asterisk.

El levantamiento de la informacion se llevé a cabo en el periodo comprendidodel 19 al 21 de febrero de 2024.

5. Elcuestionario o instrumento de captacion utilizado para generar lainformacién publicada.

Aplicacién de cuestionario automatizado a través del sistema queXS tecnologia CATI (Computer Assisted Telephone Interview)
sobre un servidor VOIP Asterisk.

Seanexaarchivo de cuestionario.

6. Forma de procesamiento, estimadores en intervalos de confianza

Para el procesamiento de la informacién se calcularon los ponderadoresque permiten que la informacién de la muestra sea
aplicable a lapoblacién de 18 y mas. Los estimadores que se utilizaron para esteestudio corresponden a proporciones,
medias y estimadores de razonprincipalmente. Los intervalos de confianza se calcularon tomando enconsideracion el
efecto de disefio de la muestra. Para la presentacion delreporte respectivo, se consideraron factores de ajuste y ponderacion por
norespuesta.

Z. Denominacion del software utilizado para el procesamiento
El software utilizado para el procesamiento de la informacion es IBM SPSS version 27.0 09 y Microsoft Excel version 2016.

8. Labase de datos en formato electrénico sin contraseias ni candados en el archivo de origen (no PDF o imagen) que
permita el manejo de sus datos.
Se anexa base de datos en formato xls.

9. Principales resultados
Se anexa informe de resultados en formato pdf.

10. Autoriayfinanciamiento
La persona moral que ordend, financié y ejecutd el estudio es Social Listening and Strategy S.A. de C.V. con fines de difusion
de los serviciostécnicos delaempresa.

11. Recursos financieros aplicados
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El estudio fue realizado con equipo de automatizacién de llamadas propio de la persona moral, haciendo uso de plan de
llamadas ilimitadode proveedores de telefonia VOIP. Teniendo un costo de $510.00

12, Experiencia profesional y formacion académica.

La empresa Social Listening and Strategy S.A. de C.V. cuenta con experiencia profesional individual en el ambito de la
medicion de opinidn publica e investigacion de mercados, encontrandose a la fecha en tramite su afiliacién a las diversas
organizaciones del gremio.

LaEncuesta ELECCION ALCALDIAS 2024 ALVARO OBREGON

CAREO 2. Si hoy fueran la elecciones, y las candidaturas a la alcaldia fueran los si-
guientes, ;por cual de ellas votaria?

5.9
. +52 55 5351 0917 NS/ HC
© @LaEncuesta_MX . "
LIA LIMOMN J.@UlER ESTHER
B contacto@laencuesta.mx LOPEZ MEJIA
CASARIN BOLANDS

8. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 23 de febrero de 2024)

Fecha de entrega 28 de febrero del 2024.

Quién entregd MASSIVE CALLER

Quién realizé MASSIVE CALLER

Quién patrociné MASSIVE CALLER

Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacion WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién 23 de febrero del 2024.
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Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidén geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacidn porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

22 de febrero del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIELDiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).
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CLARA BRUGADA (MOREMA-PT-PVEM) 43.0%

SANTIAGD TABOADA (PAN-PRI-PRD)

37.0%

CARED

SALOMON CHERTORIVEE (MC) Aa1%

AN NO DECIDE 15.8%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electroénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo %
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica

materia/Documentacién
que acredite
especializacion
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Entregé medio impreso | Si
y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial - )
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora

herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico

Entrego en Tiempo- Si
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

9. GOBERNARTE S.C.

(Publicacién de 23 de febrero de 2024)

Criterios Definicién Datos
Es el fin o fines que El objetivo de la encuesta es dar a conocer las preferencias electorales
1.0bjetivos del estudio persigue el levantamiento | en la Ciudad de México para la eleccion candidatos a la Jefatura de
del estudio gobierno en junio de 2024.

Para el marco muestral toma en cuenta los siguientes criterios:
1. Padron electoral de la Ciudad de México 111,067

2. Marco muestral 2. Lista Nominal del Electorado 57,414

3. Segmentacién Geografica por demarcacion
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Clave dela Porcentaje do

Demarcacién Secciones alactorales Padron electoral Lista nominal
‘demarcacion cobertura

002 Azcapotzalco 347 380,623 377,558 99.20%

003 Coyoacan 403 568,470 563,745 99.17%

004 Cuajimalpa de Morelos 79 184,440 182,719 98.07%

005 Gustavo A Madero 862 1,047,802 1,039,620 98.22%

008 Iztacalco 299 359,970 357,042 99.19%

o007 Iztapalapa 1,005 1,511,234 1,499,545 90.23%
008 Magdalena Contreras 149 208,419 207,763 99.20%
o008 Milpa Alta 45 117,419 116,539 98.26%
010 Avaro Obregon 443 613.783 608,117 99.08%
011 Tidhuae 145 314,067 311,758 99.26%
012 Tialpan 358 569,601 564,821 99.16%
013 Xochimilco 172 361,362 358,252 99.14%
014 Benito Judrez 254 379,961 376,283 99.03%
015 Cuauhtémoe 389 490,604 486,111 99.08%
016 Miguel Hidalgo 262 325,455 322,457 99.08%
017 Venustiano Camanza 33 401,826 398,330 99.13%
09 Total 5,548 7,836,036 7,770,651 99.17%

Ciudadanas y ciudadanos de la Ciudad de

Porcentaje de cobertura

México, residentes en el extranjero
111,087

Fuente: Elaborado por la DEOEyG, con base en: INE-DERFE. Corte de los instrumentos electorales al 30 de junio de 2023.

2. Disefio muestral

a) Definicion de la
poblacién objetivo;

La poblacion objetivo de la encuesta esta integrada por mexicanas y
mexicanos mayores de 18 afios quienes manifestaron ser residentes de
la Ciudad de México y declararon tener su credencial de elector vigente
en dicha entidad.

La subsegmentacién se llevé a cabo para los encuestados que
manifestaron ser residentes de la Ciudad de México.

b) Procedimiento de
seleccion de unidades:

La muestra se realiz6 en dos etapas:

La primera etapa se realizd una generaciéon aleatoria de nUmeros
telefénicos con lada correspondiente a la Ciudad de México.

En la segunda etapa, se realizan de manera robotizada y sistematica la
encuesta a los numeros generados.

c) Procedimiento de
estimacion:

Para la estimacion de preferencias electorales se utilizé un procedimiento
porcentual.

d) Tamafio y forma de
obtencién de la muestra

Se realizé un total de 1000 (mil) encuestas robotizadas por alcaldia en
toda la Ciudad de México.

La recoleccion de datos se llevd a cabo mediante un sistema mixto de
enlaces telefénicos. Este sistema incluyé enlaces telefénicos via
operadora. Ademas, se utilizaron enlaces telefénicos robotizados, donde
un sistema automatizado realizé llamadas y presento el cuestionario a
través de una grabacion.

e) Calidad de la
estimacion (confianza y
error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion de
preferencias o
tendencias:

Confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias fue de un nivel de confianza de
95% por ciento, la encuesta tiene un margen de error estadistico estimado
de 2.5%y 3.7%

f) Frecuencia y
tratamiento de no
respuesta, sefialando
porcentaje de los que

En la encuesta, el promedio de respuestas por voto a “No sé” corresponde
al15 %
El porcentaje se sefiald en la publicacién como “No sabe”
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responden “no sé” y los
que manifiestan que no
piensan votar

g) Tasa de rechazo
general a la entrevista,
por un lado el nimero de
negativas a responder o
abandono o personas
contactadas y por otro
lado, el niumero de
contactos no exitosos
sobre el total de intentos
del estudio.

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 51% considerando en dicha tasa
personas elegibles que terminaron la llamada sin responder el
cuestionario, es decir, el abandono de la encuesta.

El nimero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del estudio
fue de 59%

4. Método y fecha de
recoleccion de la
informacién

Método de recoleccion de
la informacién

La recoleccion de datos se llevd a cabo mediante un sistema mixto de
enlaces telefénicos. Este sistema incluyé enlaces telefénicos via
operadora. Ademas, se utilizaron enlaces telefénicos robotizados, donde
un sistema automatizado realizé llamadas y presento el cuestionario a
través de una grabacion.

Fecha de recoleccion de
la informacion:

Entre el 17 al 21 de febrero de 2024.

5. Cuestionario

Cuestionario 0
instrumentos de
captacion utilizados para
generar la informacion
publicada:

El cuestionario viene explicito en la base de datos adjunta, con preguntas
y variables dando al entrevistado las opciones de respuesta.

Se preguntaron y publicaron las siguientes en ese orden:

1. Del 1 al 10, donde 1 es pésimo y 10 es excelente: ;Como
calificaria el desempefio como presidente de México de Andrés
Manuel Lépez Obrador?

2. Ahora, de igual manera si me hace el favor de calificar del 1 al
10 el desemperio del actual jefe de gobierno de la Ciudad de
México Marti Batres

3. ¢QUE PARTIDO ES EL QUE MEJOR LO REPRESENTA Y
POR EL QUE VOTARIA SIHOY FUERAN LAS ELECCIONES?

4. SIHOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA JEFA O JEFE DE
GOBIERNO DE LA CDMX, ;POR QUIEN VOTARIA?

5. INDEPENDIENTEMENTE DE SU INTENCION DE VOTO
¢QUIEN CREE QUE SERA LA PROXIMA JEFA O JEFE DE
GOBIERNO DE LA CDMX?

6. Estimadores e intervalos
de confianza

Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza:

Los resultados sobre preferencia electoral se basan en las respuestas
de 1000 encuestados.

Los porcentajes se derivan del conteo directo de las respuestas
obtenidas; con un nivel de 95% de confianza y un margen de error
estadistico de 2.5% y 3.7%

7. Software para
procesamiento

Denominacién del
software utilizado para el
procesamiento de los
datos:

El procesamiento de los datos se realiz6 en formato Excel

8. Base de datos

Base de datos en donde
se registran los datos
recabados para su
procesamiento.

Se adjunta a este documento el archivo en Excel de la base de datos
correspondiente a las variables de la encuesta.

9. Resultados

Principales resultados:

Los principales resultados vienen descritos en la base de datos adjunta.
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a) Persona fisica o moral | La encuesta fue patrocinada por GOBERNARTE S.C.
que patrocind o pago la
encuesta

b) Persona fisica o moral | El disefio de la encuesta es responsabilidad del Mtro. Jorge Ivan
que disefio y llevo a cabo | Dominguez, Director general de Gobernarte S.C.
la encuesta

c) Persona fisica o moral | La encuesta fue ordenada a publicada por Gobernarte S.C.
que solicitd, ordeno o
pago la publicacién de la

. , - encuesta
10. Autoria y Financiamiento d) Nombre del Mtro. Jorge Ivan Dominguez Parra
Representante:
Razén Social: Gobernarte S.C.
Direccion: San Francisco 6, interior 201, Colonia Tlacoquemecatl del
Valle, Delegacion Benito Juarez, C.P. 03200 Ciudad de México.
RFC: GOB170215456
¢) Datos: Tel: +52.5543687899 .
Correo: jorgeivand@gmail.com salma.esparza@outlook.com
GOBERNARTE
11. Recursos Informe sob(e los Los recursos utilizados para !a elaporacién del gstudio de opin_ién fueron
ecbnémicos financieros recu.rsogapllcados ala de alrededor de $?0,0QO (Veinte mil pesos mex!ganos) lo que mpluye los
aplicados realizacién de la gastos de operacién, disefio de la encuesta, andlisis y publicacion.
encuesta.
Documentacién que El disefio del estudio se encuentra a cargo de Jorge lvan Dominguez
pruebe en su caso, la Parra Maestro en Politicas publicas por la Universidad Panamericana,
pertenencia a Director General de GobernArte S.C.

asociaciones nacionales
12. Experiencia profesional y | del gremio de la opinion
formacién académica publica. Documentacion
que muestre la formacién
académica y experiencia
profesional del director de
la organizacion.

10. ENKOLL

(Publicacién de 26 de febrero de 2024)

1. Objetivo del estudio
Conocer la preferencia de la poblacién respecto a las(os) aspirantes a ocupar el cargo de Jefe/Jefa de Gobierno de la
CDMX.

2. Marco muestral
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Secciones Electorales definidas y publicadas en el catalogo electoral del Instituto Nacional Electoral (INE), mismo que
contiene el total de personas en la lista nominal por grupos de edad y sexo. Las unidades primarias de muestreo (UPM o
conglomerados) seran conjuntos de hasta 100 nimeros telefonicos consecutivos con un mismo codigo de serie y de area,
segun lo especificado en el Padron Nacional de Numeracion.

3. Disefio muestral
a. Definicidn de Poblacién Objetivo
Poblacién de 18 afios y mas que reside en la Ciudad de México y cuenta con credencial de elector vigente.

b.  Procedimiento de seleccién de unidades

Para las entrevistas en vivienda, la muestra se generé mediante un esquema probabilistico, polietapico
y estratificado. Usando como marco muestral el total de las secciones electorales en la Ciudad de México.
Como primera etapa se realiz6 la seleccion de secciones electorales en muestra con Probabilidad
Proporcional al Tamafio (PPT) segun su lista nominal. Dentro de cada seccion electoral se hizo la
seleccion de manzanas, en las que se llevo a cabo la seleccion de viviendas, y para cada vivienda s6lo
se entrevistd a una persona mayor de 18 afios y con credencial de elector vigente. En el caso de las
entrevistas telefonicas: Las unidades primarias de muestreo (UPM o conglomerados) para cada una de
las entidades fueron conjuntos de hasta 100 nimeros telefénicos consecutivos con un mismo codigo de
serie y de area, segun lo especificado en el Padron Nacional de Numeracion.

Una vez seleccionado un numero telefonico valido, se realizarén al menos 3 intentos de contacto en dias
y horarios distintos con la finalidad de conseguir una entrevista. Sélo una vez realizados estos tres
intentos se podra reemplazar el nimero seleccionado

c. Procedimiento de estimacion
El procesamiento se inicia mediante la aplicaciéon de diferentes reactivos contenidos en los cuestionarios,
posteriormente los resultados de las mdltiples entrevistas sobre la eleccién se muestran porcentualmente de
forma bruta y efectiva, es decir, la preferencia bruta incluyendo la No respuesta, y la efectiva sin considerar la
No respuesta.

d. Tamafio y forma de obtencién de la muestra
La muestra final consta de 806 entrevistas efectivas y completas realizadas cara a cara en viviendas 433, tras la
seleccion de secciones electorales, posteriormente se tomaron se seleccionaron manzanas en cada seccién
seleccionada, dentro de las manzanas se seleccionaron viviendas donde se entrevistd a una sola persona. La
muestra telefénica (373), se obtuvieron tomando como unidades primarias de muestreo (UPM o conglomerados)
para cada una de las entidades fueron conjuntos de hasta 100 niumeros telefénicos consecutivos con un mismo
codigo de serie y de area.

e. Calidad de estimacién: confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucién de

preferencias
El error maximo implicito en las muestras es de +/- 3.5% al 95% de confianza estadistica.

f.  Frecuencia y tratamiento de la no — respuesta, sefialando los porcentajes de indecisos, los que responden a
“Ninguno” o “No sabe / No respondid”.

Para las preguntas sobre el ejercicio del voto, se obtuvieron los siguientes resultados:
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Si el dia de hoy fueran las elecciones para Jefe o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México, ¢por cual de los siguientes
candidatos, candidatas, coaliciones o partidos votaria usted?
Ninguno 6.5%

NS/NR 5.7%

De los siguientes partidos politicos, ¢por quién votaria si el dia de hoy fueran las elecciones para Jefe o Jefa de Gobierno
de la Ciudad de México?
Ninguno 2.9%

NS /NR 7%

Para obtener los resultados de la preferencia efectiva no fueron considerados los registros de No respuesta
(Ninguno/No sabe/No respondid).

g. Tasa de rechazo general a la entrevista. Numero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del estudio.

Tasa de rechazo = 44.3%
Tasa de intentos = 61.3%

4. Meétodo y fecha de recoleccion de informacion

La recoleccién de informacion se realizd mediante la aplicacion de un cuestionario con entrevistas telefénicas y cara a
cara en viviendas particulares, donde se entrevistd a una sola persona en esa vivienda o numero marcado. El
levantamiento se llevd a cabo con dispositivos moviles y empleando unidades de CATI (Computer-assisted telephone
interview).

Cuando se tuvo el primer contacto, se pregunté a la persona de contacto sobre sus caracteristicas de residencia, edad y
vigencia de su credencial de elector, si estas coinciden con lo que se esta buscando, se realiza la entrevista, en caso
contrario, se pregunta por una persona que habite esa vivienda, tenga al menos 18 afios y cuente con credencial de
elector vigente de la CDMX.

El estudio se realizd del 16 al 19 de febrero del 2024.

5. El cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacién publicada
El cuestionario utilizado por Enkoll se anexa al presente documento, se aprecian en ellos las secciones y reactivos
especificos utilizados para captar la informacion requerida.

Si el dia de hoy fueran las elecciones para Jefe o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México, ¢,por cuél de los siguientes
candidatos, candidatas, coaliciones o partidos votaria usted?

De los siguientes partidos politicos, ¢ por quién votaria si el dia de hoy fueran las elecciones para Jefe o Jefa de Gobierno de la
Ciudad de México?

6. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza
Para obtener los resultados se generaron las frecuencias relativas para cada variable. Los intervalos de confianza se
generaron considerando las caracteristicas del disefio de la muestra mediante el software SPSS.

7. Denominacion del software utilizado para el procesamiento
El software utilizado para el procesamiento de los datos fue el SPSS (Statistical Package for the Social Sciences).
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8. Base de datos
Se entregan Bases de Datos en formato sav con los datos sobre el estudio Rumbo a la Jefatura de Gobierno de la
CDMX.

9. Principales Resultados
Se anexan los principales resultados, los cuales no consisten en el mero calculo de frecuencias relativas de las respuestas,
sino que se ponderan de acuerdo con la probabilidad de seleccion y la estructura de la lista nominal de donde se obtiene
la muestra, ademas del ajuste por grupos de edad y sexo.

10. Autoria y financiamiento

Personas fisicas 0 morales que patrocinaron o pagaron | Nombre o denominacién Social: Enkoll S.A. de C.V.

la encuesta o sondeo Domicilio: Acordada 33 1er Piso, Col. San Jose
Insurgentes, Benito Juarez, Ciudad de México, CP 03900
Teléfonos: 558500 77 77

Correo: contacto@enkoll.com

Personas fisicas 0 morales que disefiaron y llevaron a Nombre o denominacion Social: Enkoll S.A. de C.V.

cabo la encuesta 0 sondeo
Personas fisicas 0 morales que solicitaron, ordenaron Nombre o denominacién Social: Enkoll S.A. de C.V.
ylo pagaron su publicacion o difusién.

11. Recursos econdmicos / financieros aplicados

El costo de la realizacion de este estudio asciende a la cantidad de $150,000.00 (Ciento cincuenta mil pesos 00/100 M.N.) que
cubre la realizacién de entrevistas, transporte y viaticos, dicha cantidad no considera el disefio de cuestionario, disefio y
seleccion de la muestra, el proceso ni andlisis, la cual es parte de los gastos operativos de la empresa.

12. Experiencia profesional y formacién académica
La empresa Enkoll, SA de CV es miembro activo de la Asociacion Mexicana de Agencias de Inteligencia y Opinidn Publica A.C.
(AMAI). Se anexa el CV del Gerente Cuantitativo de la empresa y de la Socia Directora, asi como copia de la constancia de
pertenencia a dicha asociacion.

RUMBO A LA JEFATURA DE GOBIERNO - CDMX

ENCUESTA ENKOLL INTENCION DE VOTO - CANDIDATO

26 /02 /2024

Si el dia de hoy fueran las elecciones para Jefe o Jefa de Gobierno de la Ciudad de México,
¢por cual de los siguientes candidatos, candidatas, coaliciones o partidos
votaria usted?

IPREFERENCIA
BRUIA

E- MORENA-PT-PVEM
[sw 40
T‘; PAN-PRI-PRD 33
o 5

r

Ninguno 7

No sabe / No respondic 6

> 0

Se utiliza boleta simulada.
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11. FACTOMETRICA

(Publicacion de 27 de febrero de 2024)

1.- Objetivo del Estudio.

Conocer preferencia ciudadana por partido politico o coalicidn y preferencia en
escenario de contienda entre perfiles de aspirantes y sus partidos.

2.- Marco muestral.

Habitantes con teléfono fijo o mavil.

3.- Disefio muestral.

a) Definicidn de la poblacién objetivo.

b) Procedimiento de seleccion de unidades.
c) Procedimiento de estimacion.

d) Tamafio y forma de obtencion de la
muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y
error maximo implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucion de
preferencias o tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no-
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los
que manifiestan que no piensan votar.

g) Tasa de rechazo general a la entrevista,
reportando por un lado el numero de
negativas a responder o abandono del
informante sobre el total de intentos o
personas contactadas, y por otro lado, el
nimero de contactos no exitosos sobre el
total de intentos del estudio.

Probabilistico, aleatorio estratificado (geografico, género y edad). Se asigna marcacion
proporcional en polos de poblacién y se integra la muestra por cuotas de estratos
programadas en el sistema integrador de respuestas.

Se utiliza la férmula para obtencidon de muestra en casos en que se conoce la poblacién:

Z%g%N

.- e2(N-1)+7242

La muestra se determina con la optimizacién del valor deseado de asertividad y viabilidad
de operacidn. Se determiné que si deseamos un nivel de confianza de 95% y un margen
de error de 3.1% (para una proporcién esperada de 50%), estandarizariamos la muestra
en 1000 casos.

f) Se contempla la opcién de “Aun no sabe”, no hay tratamiento para quienes manifiestan
que no piensan votar.

g) La tasa de rechazo es el 60% de las solicitudes de entrevista y un 10% de abandono.
Por consiguiente, la tasa de aceptacién es del 30%.

4.- Método y fecha de recolecciéon
de la informacién.

Las encuestas se aplicaron del 22 al 23 de febrero 2024, por medio de llamadas
automaticas y encuesta de voz y teclado IVR.

5.- El cuestionario o instrumentos
de captacion utilizados para
generar la informacién publicada.

1. El préximo 2 de junio se realizara la eleccidn para elegir jefe de gobierno en la Ciudad
de México, en un escenario de coaliciones conformadas de la siguiente manera ¢usted por
quién votaria?

2. En el siguiente escenario con candidatos para elegir jefe de gobierno en la Ciudad de
México, ¢usted por quién votaria?

6.- Forma de
estimadores e
confianza.

procesamiento,
intervalos de

El procesamiento es una codificacién de respuestas y su totalizacion en expresiones de
porcentaje sobre el total de la muestra.

7.- Denominacién de software
utilizado para el procesamiento.

Sistema propio de interfase de comunicacion digital IP, denominado VOZFM21. Para el
analisis de datos se utiliza software SPSS de IBM.

8.- La base de datos en formato
electrénico.

Se anexa archivo.

9.- Principales resultados, pudiendo
especificar la preferencia de
votacion bruta y la efectiva. En todo
caso, el reporte de resultados debe
sefialar si contiene estimaciones,
modelos de votantes probable o
cualquier otro parametro.

2. En el siguiente escenario con candidatos para elegir jefe de gobierno en la Ciudad de
México, ¢usted por quién votaria?

Clara Brugada Molina, por la coaliciéon por Morena, PTy PVEM 59.8%
Santiago Taboada por la coalicién del PAN, PRIy PRD 30.6%
Salomén Chertorivski por Movimiento Ciudadano 3.3%
AUln no sabe 6.3%

10.- Autoria y financiamiento.
Datos que permitan identificar
fehacientemente a la persona fisica
o moral que ordend, realizd,

a) La o las personas fisicas o morales que patrocinaron o pagaron la encuesta o sondeo,
FactoMétrica S.A. de C.V.

b) La o las personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o sondeo,
FactoMétrica S.A. de C.V.
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publico y/o difundié los estudios,
incluyendo nombre o
denominacién  social, logotipo,
domicilio, teléfono y correos
electrénicos donde puedan
responder requerimientos sobre
los estudios mismos. En especifico
deberd informar:

c) La o las personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/ pagaron su publicacion
o difusion.
FactoMétrica S.A. de C.V.

5 de mayo 942 Oriente, Centro, CP 64000,
Monterrey, Nuevo Ledn, México.

Tel. 8131227755
gerardo.leal@factometrica.com
www.factometrica.com

FactoMeétrica

11.- Recursos econdmicos /
financieros aplicados. En los casos
en que sea la misma persona fisica

o moral quien realice y publique la
encuesta, ésta debera presentar un
informe del costo total del

estudio realizado.

El costo total del estudio publicado el 27 de febrero, asciende a la cantidad de $16,800.00
(dieciséis mil ochocientos pesos 00/100 M. N.) y se estiman en base a costos y tiempo
aplicado de los siguientes recursos: Consumo telefonia, mano de obra, disefio de graficos
y grabacién de audios.

Se anexa reporte.

12.- Experiencia profesional y
formacién académica. La
documentacion que pruebe, en su
caso, la pertenencia a asociaciones
nacionales o internacionales del
gremio de la opinién publica de la
persona que realizd la encuesta.
Ademds, se deberd incluir
documentacion que muestre la
formacién académica y experiencia
profesional del director de Ia
organizacion que lleve a cabo la
encuesta o del responsable de esta.

Gerardo Jesus Leal Uribe, cuenta con Maestria en Politicas Publicas Comparadas, por
FLACSO México, es Licenciado en Ciencias Politicas y Administracién Publica, por la UANL,
con 20 afios de experiencia en el sector publico. Ha colaborado y brindado servicios de
manera particular en materia electoral y marketing politico. Se ha especializado por su
experiencia y preparacion, en relaciones publicas y gubernamentales, analisis de politicas
publicas y asesoria politica.

Pertenecia a asociaciones del gremio de la opinién publica: No

Publicacidn.

Se publicd el dia 26 de febrero de 2024

En Facebook https://web.facebook.com/FactoMetrica
Instagram https://www.instagram.com/factometrica/?hl=es-la
Twitter: https://twitter.com/FactoMetrica

Sitio web: https://www.factometrica.com/2023

Se anexa encuesta publicada.

12. GOBERNARTE S.C.

(Publicacion de 27 de febrero de 2024)
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Criterios

Definicion

Datos

1.0bjetivos del estudio

Es el fin o fines que
persigue el levantamiento
del estudio

El objetivo de la encuesta es dar a conocer las preferencias electorales
en la Ciudad de México para la eleccién posibles candidatos por partidos
a las 16 alcaldias en 2024.

2. Marco muestral

Para el marco muestral toma en cuenta los siguientes criterios:
1. Padrén electoral de la Ciudad de México 111,067
2. Lista Nominal del Electorado 57,414
3. Segmentacién Geografica por demarcacion

Clava dola Demarcacien Secciones alectorales Padron electoral Lista nominal Forsentajo do

‘demarcacion cobertura

002 Azcapotzalco 347 380,623 377,558 99.20%

003 Coyoacan 403 568,470 563,745 99.17%

004 Cuajimalpa de Morelos 79 184,440 182,719 99.07%

005 Gustavo A. Madero 862 1,047,802 1,039,620 99.22%
006 Iztacaleo 299 358,970 357,042 99.19%
007 Iztapalapa 1,005 1,511,234 1,499,545 99.23%
008 Magdalena Contreras 149 209,418 207,763 96.20%
008 Milpa Alta 45 17.419 116,539 99.25%
010 Alvaro Obregén 443 613,783 608,117 99.08%
o1 Tlahuac 145 314,067 311,758 99.26%
012 Tialpan 358 569,601 564,821 96.16%
013 Xochimilco 172 361,362 358,262 99.14%
014 Benito Judrez 254 379,961 376,283 96.03%
018 Cuauhtémoc 389 490,604 488,111 99.08%
018 Miguel Hidalgo 262 325455 322,457 99.08%
o017 Venustiano Carranza 336 401,826 398,330 90.13%
L1 Total 5,548 7,836,036 7.770,651 99.17%

. . ) Porcentaje de cobe
Ciudadanas y ciudadanos de la Ciudad de ‘orcentaje de cobertura
111,087

México, residentes en el extranjero

Fuente: Elaborado por la DEOEyG, con base en: INE-DERFE. Corte de los instrumentos electorales al 30 de junio de 2023.

2. Disefio muestral

a) Definicion de la poblacion
objetivo:

La poblacion objetivo de la encuesta esta integrada por mexicanas y
mexicanos mayores de 18 afios quienes manifestaron ser residentes de
la Ciudad de México y declararon tener su credencial de elector vigente
en dicha entidad.

La subsegmentacién se llevé a cabo para los encuestados que
manifestaron ser residentes de la Alcaldia en cuestion.

b) Procedimiento de
seleccion de unidades:

La muestra se realiz6 en dos etapas:

La primera etapa se realizd una generacién aleatoria de numeros
telefénicos con lada correspondiente a la Ciudad de México.

En la segunda etapa, se realizan de manera robotizada y sistematica la
encuesta a los numeros generados.

c) Procedimiento de
estimacion:

Para la estimacion de preferencias electorales se utilizé un procedimiento
porcentual.

d) Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

Se realizd un total de 500 (quinientas) encuestas robotizadas por alcaldia.
Sumando un gran total del estudio de 8000 (ocho mil) muestras en toda
la Ciudad de México.

La recoleccion de datos se llevo a cabo mediante un sistema mixto de
enlaces telefonicos. Este sistema incluyd enlaces telefonicos via
operadora. Ademas, se utilizaron enlaces telefénicos robotizados, donde
un sistema automatizado realizé llamadas y presento el cuestionario a
través de una grabacion.
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e) Calidad de la estimacién
(confianza y error maximo
en la muestra seleccionada
para cada distribucion de
preferencias o tendencias:

Confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias fue de un nivel de confianza de
95% por ciento, la encuesta tiene un margen de error estadistico estimado
de 2.5% vy 3.7%

f) Frecuencia y tratamiento
de no respuesta, sefialando
porcentaje de los que
responden “no sé” y los que
manifiestan que no piensan
votar

En la encuesta, el promedio de respuestas por voto a “No sé” corresponde
al21.6 %
El porcentaje se sefialé en la publicacion como “No sabe”

g) Tasa de rechazo general
a la entrevista, por un lado
el nimero de negativas a
responder o abandono o
personas contactadas y por
otro lado, el nimero de
contactos no exitosos sobre
el total de intentos del
estudio.

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 59% considerando en dicha tasa
personas elegibles que terminaron la llamada sin responder el
cuestionario, es decir, el abandono de la encuesta.

El nimero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del estudio
fue de 66%

4. Método y fecha de
recoleccion de la
informacién

Método de recoleccion de la
informacion

La recoleccion de datos se llevo a cabo mediante un sistema mixto de
enlaces telefonicos. Este sistema incluyd enlaces telefonicos via
operadora. Ademas, se utilizaron enlaces telefénicos robotizados, donde
un sistema automatizado realizé llamadas y presento el cuestionario a
través de una grabacion.

Fecha de recoleccion de la
informacion:

Entre el 20 al 26 de Febrero de 2024

5. Cuestionario

Cuestionario o instrumentos
de captacién utilizados para
generar la informacion
publicada:

El cuestionario viene explicito en la base de datos adjunta, con preguntas
y variables dando al entrevistado las opciones de respuesta.

Se preguntaron y publicaron las siguientes en ese orden:

6. EN LA ESCALA DEL 1 AL 100, ;QUE CALIFICACION LE
ASIGNA AL TRABAJO DEL ALCALDE O ALCALDESA DE

?
7. ¢QUE ALIANZA O PARTIDO ES EL QUE MEJOR LO
REPRESENTA Y POR EL QUE VOTARIA SI HOY FUERAN

LAS ELECCIONES EN LA ALCALDIA ?
8. ¢POR CUAL CANDIDATA O CANDIDATO VOTARIA SI HOY
FUERAN LAS ELECCIONES EN LA ALCALDIA DE ?

6. Estimadores e
intervalos de confianza

Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos de
confianza:

Los resultados sobre preferencia electoral se basan en las respuestas
de 500 encuestados por alcaldia

Los porcentajes se derivan del conteo directo de las respuestas
obtenidas; con un nivel de 95% de confianza y un margen de error
estadistico de 2.5% y 3.7%

7. Software para
procesamiento

Denominacién del software
utilizado para el
procesamiento de los datos:

El procesamiento de los datos se realizé en formato Excel

8. Base de datos

Base de datos en donde se
registran los datos
recabados para su
procesamiento.

Se adjunta a este documento el archivo en Excel de la base de datos
correspondiente a las variables de la encuesta.
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9. Resultados

Principales resultados:

Los principales resultados vienen descritos en la base de datos adjunta.

10. Autoria y
Financiamiento

a) Persona fisica 0 moral
que patrocind o pago la
encuesta

La encuesta fue patrocinada por GOBERNARTE S.C.

b) Persona fisica o moral
que disefio y llevo a cabo la
encuesta

El disefio de la encuesta es responsabilidad del Mtro. Jorge Ivan
Dominguez, Director general de Gobernarte S.C.

c) Persona fisica o moral
que solicitd, ordeno o pagd
la publicacién de la

La encuesta fue ordenada a publicada por Gobernarte S.C.

encuesta
d) Nombre del Mtro. Jorge Ivan Dominguez Parra
Representante:
Razén Social: Gobernarte S.C.
Direccién: Carolina 151, interior 503, Colonia Noche Buena, Delegacion
Benito Juarez, C.P. 03720 Ciudad de México.
RFC: GOB170215456
¢) Datos: Tel: +52 5543687899

Correo: jorgeivand@gmail.com salma.esparza@outlook.com

GOBERNARTE

11. Recursos
econdmicos/financieros
aplicados

Informe sobre los recursos
aplicados a la realizacién de
la encuesta.

Los recursos utilizados para la elaboracién del estudio de opinion fueron
de alrededor de $20,000 (Veinte mil pesos mexicanos) lo que incluye los
gastos de operacion, disefio de la encuesta, andlisis y publicacion.

12. Experiencia
profesional y formacion
académica

Documentacién que pruebe
€en su caso, la pertenencia a
asociaciones nacionales del
gremio de la opinién publica.
Documentacién que muestre
la formacién académica y
experiencia profesional del
director de la organizacién.

El disefio del estudio se encuentra a cargo de Jorge Ivan Dominguez
Parra Maestro en Politicas publicas por la Universidad Panamericana,
Director General de GobernArte S.C.

Objetivos del estudio

13. PARAMETRIA

(Publicacién de 27 de febrero de 2024)

La encuesta en Ciudad de México en referencia se realizo con el fin de dar a conocer las preferencias electorales previas a la
eleccién de jefe de gobierno.
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Marco muestral

Para la realizacion de la encuesta se utilizd como marco muestral el listado de las secciones electorales definidas por el Instituto
Nacional Electoral a nivel Ciudad de México.

Disefio muestral
Se empled un muestreo sistematico aleatorio con probabilidad de seleccion proporcional al tamafio de la seccion electoral.
a) Definicion de la poblacion objetivo

La poblacién objetivo de la encuesta son mexicanos adultos mayores de edad residentes en la Ciudad de México, a quienes se les
pregunto si cuentan con credencial para votar vigente. Los resultados de la encuesta reflejan las preferencias de los entrevistados
con credencial para votar.

La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa poblacion, en términos de su distribucion
geografica y sociodemografica (sexo y edad). Los resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados
al momento de realizar el estudio y son validos solo para esa poblacién y fechas especificas.

b) Procedimiento de estimacion

Para la estimacion de las preferencias electorales el encuestador pregunté a los entrevistados diferentes reactivos, mismos que
pueden ser consultados en el cuestionario que es parte del presente informe.

c) Tamaio y forma de obtencion de la muestra

En total se realizaron 1,000 entrevistas personales, cara a cara, en la vivienda de las personas seleccionadas realizadas del 23 al
26 de febrero del 2024.

El criterio de elegibilidad es que fueran adultos y vivieran en el domicilio seleccionado. También se preguntd si tenia credencial para
votar vigente.

d) Confianza y error maximo

Con un nivel de confianza del 95%, la encuesta tiene el siguiente margen de error:

: -

Representatividad N° de encuestas Error mugstral al 95/" de conflanza
estadistica

Ciudad de México 1,000 +-3.1%

e) Frecuencia y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de los indecisos, los que responden “ninguno”
“no sé” 0 no contestan.

Después de plantear la pregunta de intencién de voto por partidos y candidatos, el 7% se clasificé como ninguno, el 7% como no
sabe y 3% como no contesta.

f) Tasa de rechazo general a la entrevista

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 36 % considerando en el calculo los siguientes elementos:

T=R/R+E
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Tasa de Rechazo (T) es igual al nimero de rechazos (R) entre la suma del nimero de rechazos més las entrevistas efectivas (E).
Método y fecha de recoleccion de informacion

Las entrevistas se realizaron personalmente, cara a cara usando dispositivos electrénicos en la vivienda de cada entrevistado. Es
requisito para hacer la encuesta que la persona entrevistada viva en el domicilio seleccionado, que sea mayor de edad y que cuente
con credencial para votar vigente al momento de la entrevista.

La fecha de realizacion del estudio fue del 23 al 26 de febrero del 2024 En el levantamiento participaron 38 encuestadores y 8
supervisores.

Para el estudio, personal de Parametria capacité a los encuestadores y a los supervisores para estandarizar las metodologias de
seleccion del entrevistado y la aplicacidn del cuestionario.

El cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacion publicada.

El cuestionario empleado por Parametria para la encuesta referida se anexa al presente, el mismo contiene los reactivos que se
realizaron para conocer las preferencias electorales.

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza

Los resultados de la encuesta sobre preferencia electoral se basan en las respuestas de 1000 entrevistados en la Ciudad de
México, de 18 afios 0 mayores con credencial de elector vigente residentes en el lugar de interés.

Software utilizado para el procesamiento

La captura de la informacién recopilada se hizo a través de un software propio disefiado por el Departamento de Sistemas de
Parametria SA de CV. El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores se hizo utilizando el Paquete
Estadistico, SPSS para Windows, versioén 16.0.

Base de datos

Se adjunta el archivo de SPSS con la base de datos de 1,000 registros de la encuesta sobre las preferencias electorales para jefe
de gobierno.

Principales resultados
Se adjunta la publicacion realizada en la pagina de internet de Parametria.

Procedimiento de estimacion: Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansion.

Autoria y financiamiento
La realizacion y disefio de la encuesta son responsabilidad de Parametria SA de CV.

Denominacién social: Parametria SA de CV. No. de la escritura en la que consta su Acta Constitutiva: 82,811. Fecha: 4 de julio de
2001. Direccién: Benjamin Hill 185, Colonia Hipddromo Condesa, Alcaldia Cuauhtémoc, CDMX CP 06170, México.

Recursos econdmicos/ financieros aplicados
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El valor de mercado de la encuesta ascendio a $150,000 mas IVA

¢ Por cudl partido, candidato o candidata votaria el dia de hoy para
jefe o jefa de gobierno de la Ciudad de México?

Preferencia BRUTA
Partido y candidato(a) Porcentale (%)
(B wowraos
() i o :
g s i 5 32%
oC Santiage Taboada
(m Clara Beugada 4 ™
Clara Brugada 3 a6 %
e O Beugeds 38
(& _ommes | )
E Salomén Chertorhsil 5
Nulo 0
Hinguno 7
Mo sabe 7
No contesta 3
HOJAL 10075

14. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 29 de febrero de 2024 -Alcaldias-)

Fecha de entrega 06 de marzo del 2024

Quién entrego MASSIVE CALLER

Quién realizé MASSIVE CALLER

Quién patrociné MASSIVE CALLER

Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacién WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)
Fecha de publicacién 29 de febrero del 2024

Original/Reproducciéon MASSIVE CALLER

Objetivo(s) Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Alcalde en Alvaro Obregdn
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Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica del municipio de
Alvaro Obregén.

Definicion de la
poblacién

La poblacidon objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucién geografica, sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son vélidos sdlo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

600 muestras, nimeros telefonicos pertenecientes a la region geografica de la alcaldia de
Alvaro Obregén.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

29 de febrero del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacidn publicada
(fraseo)

1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN ALVARO
OBREGON. ¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O CANDIDATO VOTARIA USTED? -
CAREO

Lia LIMON GARCA (PAN-PRI-PRD) 48.0%

JAVIER LOPEZ CASARIN (MORENA-PT-PVEM) 30.5%

ESTHER ME.JIA BOLANOS (MC) 3 A%

AUN MO DECIDE 17.7%

Forma de
procesamiento,

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
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estimadores e intervalos
de confianza

respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles candidatos a la Alcaldia de Alvaro Obregén.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entregé en Tiempo- Si

15. FACTOMETRICA

(Publicacién de 29 de febrero de 2024)

1.- Objetivo del Estudio.

Conocer preferencia ciudadana por partido politico o coalicidn la preferencia por
posibles candidatos para las 16 alcaldias de la CDMX.

2.- Marco muestral.

Habitantes con teléfono fijo o movil, de cada una de las 16 alcaldias de la CDMX.

3.- Disefio muestral.

a) Definicion de la poblacion objetivo.

b) Procedimiento de seleccidn de unidades.
c) Procedimiento de estimacion.

d) Tamafio y forma de obtenciéon de la
muestra.

e) Calidad de la estimacion: confianza y
error maximo implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucion de
preferencias o tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no-
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los
que manifiestan que no piensan votar.

g) Tasa de rechazo general a la entrevista,
reportando por un lado el ndmero de
negativas a responder o abandono del
informante sobre el total de intentos o
personas contactadas, y por otro lado, el

Probabilistico, aleatorio estratificado (geografico, género y edad). Se asigna marcacion
proporcional en polos de poblacién y se integra la muestra por cuotas de estratos
programadas en el sistema integrador de respuestas.

Se utiliza la formula para obtencién de muestra en casos en que se conoce la poblacién:

Z%g%N

m= e2(N-D+7242

La muestra se determina con la optimizacién del valor deseado de asertividad y viabilidad
de operacidn. Se determind que si deseamos un nivel de confianza de 95% y un margen
de error de 3.1% (para una proporcion esperada de 50%), estandarizariamos la muestra
en 1000 casos para cada alcaldia. El total de las encuestas aplicadas fue de 16,000.

f) Se contempla la opcién de “Aldn no decide”, no hay tratamiento para quienes
manifiestan que no piensan votar.

g) La tasa de rechazo es el 60% de las solicitudes de entrevista y un 10% de abandono.
Por consiguiente, la tasa de aceptacion es del 30%.
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nimero de contactos no exitosos sobre el
total de intentos del estudio.

4.- Método y fecha de recoleccion
de la informacién.

Las encuestas se aplicaron del 19 al 23 de febrero de 2024, por medio de llamadas
automaticas y encuesta de voz y teclado IVR.

5.- El cuestionario o instrumentos
de captacion utilizados para
generar la informacién publicada.

1. Sila eleccidn para elegir alcalde de
o alianza votaria?
2. En el siguiente escenario, con candidatos por coalicidn, ¢usted por quién votaria?

fuera el dia de hoy, éusted por qué partido

6.- Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos de
confianza.

El procesamiento es una codificacion de respuestas y su totalizacién en expresiones de
porcentaje sobre el total de la muestra.

7.- Denominaciéon de software
utilizado para el procesamiento.

Sistema propio de interfase de comunicacién digital IP, denominado VOZFM21. Para el
andlisis de datos se utiliza software SPSS de IBM.

8.- La base de datos en formato
electrdnico.

Se anexa archivo.

9.- Principales resultados,
pudiendo especificar la preferencia

Intencién de voto alcaldias CDMX Por
partido o coalicion, febrero 2024.

FactoMétrica’
de votacién bruta y la efectiva. En e———
todo caso, el reporte de resultados
debe sefialar si contiene Alcaldias
estimaciones, modelos de votantes
probable o cualquier otro Aivaro Obregén 08% 51.5% 2.35504% |
parémetro. Azcapotzalco 52.3% 27.4% 368 16.7% |
Benite ey 8.7% |
Covoa(a'n 37.2% 48.2% 2.79 m
Cuauhtémoc 53.7% 35.1% 3.0%.8.2% |
Cuajimalpa 50.7% 32.8% 3.0% 13.5% |
GustavoA. Madero _12.7% |
Rtacaleo _ 139% |
el e 187% 324 113%]
La Magdalena Contreras 431% 45.8% 2.29 m
miguel vidalgo - | X ' C=T1
Wilpa Alta 17.8%
Tldhuac 64.4% 19.0% 4.2 12.4%
Tlalpan 52.8% 33.8% 4.0%) 9.4% |
Venustiano Carranza _156%|
Xochimilco 54.7% 25.6% a1%  15.0% |
SHEE @eEm
3 "“"'*‘Z‘;“";"nl‘;s,.
10.- Autoria y financiamiento. | a) La o las personas fisicas o morales que patrocinaron o pagaron la encuesta o sondeo,

Datos que permitan identificar
fehacientemente a la persona fisica
o moral que ordend, realizd,
publico y/o difundié los estudios,

incluyendo nombre o
denominaciéon  social, logotipo,
domicilio, teléfono y correos
electrénicos donde puedan

responder requerimientos sobre
los estudios mismos. En especifico
debera informar:

FactoMétrica S.A. de C.V.

b) La o las personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o sondeo,
FactoMétrica S.A. de C.V.

c) La o las personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/ pagaron su publicacién
o difusion.

FactoMétrica S.A. de C.V.

5 de mayo 942 Oriente, Centro, CP 64000,
Monterrey, Nuevo Ledn, México.

Tel. 8131227755
gerardo.leal@factometrica.com
www.factometrica.com

FactoMeétrica
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11.- Recursos econémicos /[
financieros aplicados. En los casos
en que sea la misma persona fisica
o moral quien realice y publique la
encuesta, ésta debera presentar un
informe del costo total del

estudio realizado.

El costo total del estudio publicado el 29 de febrero, asciende a la cantidad de $160,000
(ciento sesenta mil pesos 00/100 M. N.) y se estiman en base a costos y tiempo aplicado
de los siguientes recursos: Consumo telefonia, mano de obra, disefio de graficos y
grabacion de audios.

Se anexa reporte.

12.- Experiencia profesional vy
formacién académica. La
documentacion que pruebe, en su
caso, la pertenencia a asociaciones
nacionales o internacionales del
gremio de la opinion publica de la
persona que realizd la encuesta.
Ademds, se deberd incluir
documentacion que muestre la
formacién académica y experiencia
profesional del director de Ia
organizacién que lleve a cabo la
encuesta o del responsable de esta.

Gerardo Jesus Leal Uribe, cuenta con Maestria en Politicas Publicas Comparadas, por
FLACSO México, es Licenciado en Ciencias Politicas y Administracién Publica, por la UANL,
con 20 aios de experiencia en el sector publico. Ha colaborado y brindado servicios de
manera particular en materia electoral y marketing politico. Se ha especializado por su
experiencia y preparacion, en relaciones publicas y gubernamentales, analisis de politicas
publicas y asesoria politica.

Pertenecia a asociaciones del gremio de la opinién publica: No

Publicacidn.

Se publicd el dia 29 de febrero de 2024

En Facebook https://web.facebook.com/FactoMetrica
Instagram https://www.instagram.com/factometrica/?hl=es-la
Twitter: https://twitter.com/FactoMetrica

Sitio web: https://www.factometrica.com/

Se anexa encuesta publicada.

16. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 01 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

05 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

01 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de

México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regidon geografica de la Ciudad de

Meéxico.
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Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblaciéon, en términos de su distribucion geogréfica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUumero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

29 de febrero del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacidn publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA- -"'T-F".'FH:

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD}

CARED

SALOMOMN CHERTORASK {ME)

AN NGO DECDE

Forma de
procesamiento,

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
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estimadores e intervalos
de confianza

respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora

herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafa.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico

Entregé en Tiempo- Si
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

17. RUBRUM

(Publicacién de 01 de marzo de 2024)

|. Dbjetivo

El objetivo del estudio es dar a conocer |a intencidn de voto sobre la informacicn estadisticamente valida por medio de la realizacion de
encuestas telefanicas con técnica robot sobre la percepeion de los ciudadanos para elegir jefe de Gobierno en la ciudad de México, en las
proximas elecciones el praximo Z de junio del 2024.

2. Marco muestral

Se realizo como marco muestral el listado de nimeros telefanicos de ciudadanos mayores de 18 afios de manera aleatoria en la ciudad de
México, donde se procedia a realizar llamadas a |a base de informacion mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta
directamente en su teclado telefanico.

3. Disefio muestral

a) Definician de poblacidn objetivo. Ciudadanos, mayores de I8 afios, En la ciudad de México, con teléfono en sus hogares y maviles.

b) Procedimiento de seleccion de unidades. Programacion en infraestructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de
lamadas autométicas de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, los resultados reflejan las preferencias electorales
y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio, los cuales son validos para esa poblacion y fecha especifica.

c) Procedimiento de estimacidn. Para determinar |a estimacidn de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta,
obteniendo respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefonico por el encuestado.

d)Tamaiio y forma de obtencidn de la muestra. Se realizaron ,000 encuestas efectivas a ciudadanos habitantes en el estado de |a ciudad
de México, por medio de su teclado telefanico, con relacion a las marcaciones enviada. es decir para recolectar 1,000 |evantamientos de
cada una se establecieron 5,000, llamadas telefanicas |o que equivale al 6.66% de efectividad.

e) Calidad de la estimacidn confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion de preferencias
o tendencias. Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta.
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La encuesta incluye como opcisn de respuesta “Adn no decide” o "Aun no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, la cual fue del
5.2%.

g) Tasa general de rechazo general a la entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 93.34%, incluye la frecuencia de
abandono.

4, Método y fecha de recoleccidn de la informacidn.

29 de febrero del 2024, llamadas telefonicas mediante la técnica del robot.

3. Cuestionario o instrumentos de captacitn utilizados para generar la informacidn publicada.

iBuen dial, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefdnicas, |e agradeceremos mucho su ayuda contestando la
siguiente pregunta.

Si el dia de hoy fuera la eleccidn a JEFE DE GOBIERND DE CDMX, épor cudl precandidato, partido politico o alianza votaria usted?
Si usted considera que debe ser SANTIAGO TABOADA. de la coalician PAN, PRI, PRD, Oprima 2. en su teclado telefdnico.

CLARA BRUGADA, de la alianza Morena, PT, Partido Verde, Oprima 3.

SALOMON CHERTORIVSKI, de Movimiento Ciudadano, Dprima 4.

Si usted ain no decide, oprima 0.

Para volver a escuchar |a pregunta, oprima 0.

b. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. |

El procesamiento de recoleccian de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo
con las votaciones obtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacidn del software utilizado para el procesamiento \

RUBRUMINFD utiliza aplicacién desarrollada internamete basado en tecnologia:

OPEN SOURCE

LYNUX

MYSEOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

OFFICE 363

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con aplicaciones de pagueterfa Microsoft.
8.- La base de datos en formato electrdnico. |

8. Principales resultados. |
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(®RUBRUM

Si el dia de hoy fuera la eleccién a Jefe de Gobierno
en la CDMX, ;por cual candidato, partido politico
o alianza votaria usted?

9.2%
AUN NO DECIDE
CHERTORIVSK1
1,000 % . tos, vie tekedénica, de manera suncmitica y alkstora, en ol anado de COMX.
Focha de levamamianto: 29 de fabrero de 2024 ©

10.-Autoria y financiamiento

La autorfa de la publicacidn y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFD S.A. DEC.V.
I1.-Recursos econdmicos / financieros.
Teniendo un costo de $20,000.00 (Veinte mil pesos 00/MN.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de

cdmputo. servicio de telefonia, gastos generales de operacian.

12. Responsable de la publicacidn. ‘
Ing. Roberto Daxaca Ahumada, Ingeniero en Electrdnica y Comunicaciones, egresado del Instituto Tecnoldgico de Monterrey campus
Maonterrey; Encargado y responsable, teniendo una amplia experiencia en el area de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como
director de ingenieria y operaciones.

13. Curriculum empresarial. ‘
RUBRUMINFO S.A. DE C.V, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023.

Cruzando fronteras RUBRUMINFD S.A. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa
encuestadora que ha sido reconocida por diversos medios de comunicacian por ser las més certeras en los resultados electorales en
donde tiene presencia.

No cuenta con gremio.

Encuesta Publicada a través de Redes Sociales

https://www.facebook.com/rubrum.info; https://rubrum.infa/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacion Quadratin.
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18. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 02 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

07 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

02 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacién

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nimero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teédrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

01 de marzo del 2024
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Encuesta:

SI EL DIA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

Cuestionario 6
instrumentos de 1.
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada

(fraseo) CLARA BRUGADS (MORENA-PT -='-.-'Z-H:I _ AL

o

=

<

Lo

SALOMON CHERTORMN S (M) I 4.5%
IIII"H r‘-i} [.I:I-‘I[:: - Il:-lﬁ

Forma de Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los

procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansion
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software

el procesamiento

llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica)

No aplica

Asociacion a la que No aplica
pertenece:
Estudios en la No aplica

materia/Documentacion
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que acredite
especializacion

Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicacién

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

19. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 03 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

08 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

03 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Pagina 76 de 160




Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
Meéxico.

Definicion de la
poblacién

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nimero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

02 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 4lLEE

SANTIAGD TABDADA (PAMN-PRI-PRD) DA%

EALOMAN CHERTORNMEKI (M) 15%

i

AUMN N DECIDE 18.8%

Forma de
procesamiento,

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razdn (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
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estimadores e intervalos
de confianza

asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nUmero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafa.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Cumple con los criterios
de caracter cientifico

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Si

Entregé en Tiempo-
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

Si

20. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 04 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

08 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

04 de marzo del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple
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Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

02 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 4l.EE

SANTIAGD TABOADA (PAMN-PRI-PRD) 38.4%

SALOMON CHERTORNEK (M)

ik

ALUMN N DECIDE

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansion
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electroénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.
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Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacién

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
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después de su
publicacién (Si/No)

21. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(Publicacién de 04 de marzo de 2024 -Jefatura de Gobierno-)

Fecha de entrega |4 de marzo de 2024

Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrociné C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordend C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
Medio de publicacién publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacién para dispositivo méviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/cdmx-encuesta-04mar24/

Fecha de publicacion 4 de marzo de 2024
Fecha de levantamiento de datos 3 de marzo de 2024
Original /Reproduccién Original

Objetivo(s) Dar a conocer la intencién de voto para elegir el préoximo Jefe de
etivo(s
JeHv Gobierno de la Ciudad de México

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Método de recolecciéon

Marco muestral Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Ciudad de México.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra Aleatoria simple

Tamaiio de la muestra Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%
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Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%

Frecuencia y tratamiento de lano
respuesta

88%, se descarta lano respuesta del marco muestral.

Tasa de rechazo

+/-12%

Definicion de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.

Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnoldgica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para numeros fijos y moviles de la poblacién objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método de recoleccion dela
informacion

Telef6nico

Equipo de trabajo para su elaboraciéon

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1
ingeniero de sistemas, 1 disefiador grafico.

Denominacion del software utilizado
para el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los
estimadores de razoén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Recursos Aplicados Monto Total ($)

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en
cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa

Campaigns & Elections México
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Entregé medio impresoy Si
magnético
TOMANDO EN CUENTA QUE ESTOS SON LOS CANDIDATOS —

QUE APARECERAN EN LA BOLETA ELECTORAL DE JUNIO
|PROXIMO, USTED HOY ;POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

- \
CDMX

e MARQUE 1Sl VOTARIA POR CLARA BRUGADA
DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

e MARQUE 2 SI VOTARIA POR SANTIAGO
TABOADA DE LA ALIANZA PRI PAN PRD

e MARQUE 3 SI VOTARIA POR SALOMON
CHERTORIVSKI DE MC

e MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

Clara Santiago Salomon
Brugada Taboada Chertorivski

22. MASSIVE CALLER

(Publicaciéon de 05 de marzo de 2024)

Fecha de entrega 10 de marzo del 2024.

Quién entregd MASSIVE CALLER

Quién realizo MASSIVE CALLER

Quién patrociné MASSIVE CALLER

Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacion WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién 05 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion MASSIVE CALLER

Objetivo(s) Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.
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Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblaciéon, en términos de su distribucion geogréfica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

04 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacidn publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 41.6%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 38.2%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) I 31%

AUN NO DECIDE 17.1%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razdn (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
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respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora

herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico

Entregé en Tiempo- Si
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

23. LA ENCUESTA MX
(Publicacién de 05 de marzo de 2024)

1. Objetivo del Estudio
Medir las preferencias electorales de los ciudadanos que elegiran gubernatura del estado de Ciudad de México.

2. Marco Muestral
Plan Nacional de Numeracién del Instituto Federal de Telecomunicaciones para los nimeros celulares del estado de Ciudad
de México.

3. Disefio Muestral
a) Poblacion Objetivo
Hombres y mujeres de 18 afios y mas, residentes de la entidad, quecuentanconteléfonocelularpersonal.

b) Procedimiento de Seleccion de Unidades
Los nimeros telefénicos fueron seleccionados mediante muestreo sistematico con marcado aleatorio a partir de una base de
numeros celulares, generada con base en el Plan Nacional de Numeracion (Instituto Federal de Telecomunicaciones).

€) Procedimiento de Estimacion
Previo al proceso de estimacion, se realizd un ajuste para corregir la no respuesta.

d) Tamaiio yforma de obtencion de la muestra
El disefio de muestra establecido para este estudio se determind con un tamafio de muestra de 1000 entrevistas y las mismas se
realizaron mediante llamadas telefonicas automatizadas.
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e) Calidad de la estimacion: confianza y error maximo implicito en lamuestra
El margen de error tedrico es de + 3.5 puntos porcentuales con un nivelde confianza estadistica del 95%.

f) Tratamiento de la No respuesta.
Para el tratamiento de la No Respuesta se utilizara la técnica Listwise Deletion que utilizan los diversos paquetes estadisticos.

g) Tasa de la No respuesta.
Para este estudio se estimo una tasa de no respuesta total del 45%, usual eneste tipo de estudios telefonicos.

h) Tasa de Rechazo.
La tasa de rechazo general de la entrevista fue de 45%.

4, Métodoy fecha de recoleccion de informacion.

Los nimeros telefénicos fueron seleccionados mediante muestreo sistematico con marcado aleatorio a partir de una base de
numeros celulares, generada con base en el Plan Nacional de Numeracion (Instituto Federal de Telecomunicaciones), a través
del sistema queXS tecnologia CATI (Computer Assisted Telephone Interview) sobre un servidor VOIP Asterisk.

El levantamiento de la informacion se llevé a cabo en el periodo comprendido del 02 al 04 de marzo de 2024.

5. Elcuestionario o instrumento de captacion utilizado para generar lainformacién publicada.

Aplicacién de cuestionario automatizado a través del sistema queXS tecnologia CATI (Computer Assisted Telephone Interview)
sobre un servidor VOIP Asterisk.

Seanexaarchivo de cuestionario.

6. Forma de procesamiento, estimadores en intervalos de confianza

Para el procesamiento de la informacién se calcularon los ponderadoresque permiten que la informacién de la muestra sea
aplicable a lapoblacién de 18 y mas. Los estimadores que se utilizaron para esteestudio corresponden a proporciones,
medias y estimadores de razénprincipalmente. Los intervalos de confianza se calcularon tomando enconsideracion el
efecto de disefio de la muestra. Para la presentacion delreporte respectivo, se consideraron factores de ajuste y ponderacion por
norespuesta.

Z. Denominacion del software utilizado para el procesamiento
El software utilizado para el procesamiento de la informacion es IBM SPSS version 27.0 09 y Microsoft Excel version 2016.

8. Labase de datos en formato electrénico sin contraseias ni candados en el archivo de origen (no PDF o imagen) que
permita el manejo de sus datos.
Se anexa base de datos en formato xls.

9. Principales resultados
Se anexa informe de resultados en formato pdf.

10. Autoriayfinanciamiento
La persona moral que ordeno, financié y ejecutd el estudio es Social Listening and Strategy S.A. de C.V. con fines de difusién
de los serviciostécnicos de laempresa.

11, Recursos financieros aplicados
El estudio fue realizado con equipo de automatizacién de llamadas propio de la persona moral, haciendo uso de plan de
llamadas ilimitadode proveedores de telefonia VOIP. Teniendo un costo de $510.00

12, Experiencia profesional y formacion académica.
La empresa Social Listening and Strategy S.A. de C.V. cuenta con experiencia profesional individual en el ambito de la
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LaEncuesta
.mx

@ +52555351 0917
© @LaEncuests MX
- contactof@iaencuesta mx

medicién de opinion publica e investigacion de mercados, encontrandose a la fecha en tramite su afiliacion a las diversas
organizaciones del gremio.

ELECCION A GUBERNATURA 2024 CDMX

CAREO 2. Si hoy fueran la elecciones, y las candidaturas a la gubernatura fueran las
siguientes, ;por cudl de ellas votaria?

=@
47.9

BE

420

NS/ NC

SALOMON
CHERTORIVSKI
WOLDENBERG

SANTIAGD
TABDADA

24. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 06 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

11 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

06 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
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opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recolecciéon de
la informacion

05 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIELDiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 40.2%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 37.0%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) . 4.3%

AUN NO DECIDE 18.9%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.
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Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidn de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electroénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo %
Massive

Caller
Persona fisica o moral: Moral
Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez
Representante:
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,

Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacién

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafa electoral y como la mejor aplicacidn de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
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Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

25. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 07 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

12 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

07 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
Meéxico.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nimero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucidon de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.
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Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccién de
la informacion

06 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIELDIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 40.5%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 36.3%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC)

. 4-8%

AUN NO DECIDE 18.4%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidn de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive

Caller
Persona fisica o moral: Moral
Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez
Representante:
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,

Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210
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Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacién de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entregd en Tiempo- Si

26. SDP NOTICIAS

(Publicaciéon de 07 de marzo de 2024)

1.- Criterios generales de caracter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y/o morales que pretendan llevar a cabo
encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales o tendencias de la votacion.

1.- Objetivo del estudio.
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Investigar mediante una encuesta representativa las tendencias electorales mas importantes para la intencidn de voto por partido,
para JEFE DE GOBIERNO DE CIUDAD DE MEXICO de junio 2024.

2.- Marco muestral.

Universo de teléfonos fijos y celulares en Ciudad de México.
3. Disefio muestral.

a) Definicion de la poblacion objetivo.

Hombres y mujeres mayores de 18 afios, residentes en el Ciudad de México, con teléfonos fijos o celulares. Se ajustaron los datos
en base a las caracteristicas de los entrevistados, por género y edad de la lista nominal del Instituto Nacional Electoral del 15 de
febrero de 2024 de residentes en el Ciudad de México.

b) Procedimiento de seleccion de unidades.
Muestra representativa de un universo de teléfonos fijos y celulares del Ciudad de México.
¢) Procedimiento de estimacion.

Para determinar las estimaciones de las preferencias electorales para la jefatura de gobierno de la Ciudad de México se utilizo una
pregunta para estimar la preferencia por alianza partidista o partidos, considerando las 2 alianzas de partidos y Movimiento
Ciudadano y sus precandidatos y un candidato independiente.

o Si hoy fueran las elecciones a jefe de gobierno de la Ciudad de México, ;por quién votaria usted? / Se mencionaron 5
opciones.

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacion total de las preferencias electorales, considerando la proporcion
de personas que declaro su preferencia, que respondié que “No sé” y “No votaria”.

d) Tamaiio y forma de obtencion de muestra.

Tamafio de la muestra: Se determin6 un tamafio de muestra de 600 personas mayores de edad, residentes en el Ciudad de México,
para cada una de las encuestas realizadas.

Forma de obtencién de la muestra: una encuesta via telefénica con robot.

e) Calidad de la estimacion, confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion de
preferencias o tendencias.

Se definieron los parametros con un margen de error maximo tolerable de cerca de 4.00 puntos de porcentaje y nivel de confianza
del 95 por ciento.

f) Frecuencias y tratamiento de la no-respuesta, sefialando los porcentajes de indecisos, los que responden “no sé” y los
que manifiestan que no piensan votar.

En la pregunta electoral se preguntd, ademas de las preferencias por partido o alianza partidista, las opciones de “No sé” y “No
votaria” y se consignaron en la publicacién.
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g) Tasa de rechazo general a la entrevista, reportando por un lado el nimero de negativas a responder o abandono de
informante sobre el total de intentos o personas contactadas y por otro lado, el niimero de contactos no exitosos sobre el
total de intentos de estudio.

Para la realizacion del estudio se lograron conectar 38,041 LLAMADAS TELEFONICAS de las cuales 600 respondieron la encuesta,
cumpliéndose el objetivo del estudio. La tasa de rechazo del estudio fue de 98.4 %.

4.- Método y fecha de recoleccion de la informacion.

e Método: realizacién de encuesta telefonica con robot.
e Fecha recoleccion de informacion: 1 de marzo de 2024.

Las encuestas fueron levantadas mediante el método telefénico de robot, a través de un procedimiento aleatorio, enviando mensajes
pregrabados, con las preguntas determinada para este proposito, que contestd el entrevistado en su teclado telefonico. Las
entrevistas fueron levantadas el 1 de marzo de 2024 en el Ciudad de México, operando el procedimiento desde Monterrey, donde la
empresa contratada para hacer el trabajo de campo tiene su base de operaciones.

5.- El Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacion publicada.
Se realiz6 una encuesta, en total se consideraron 4 preguntas, ademas de género y edad.

Para determinar las estimaciones de las preferencias electorales para la jefatura de gobierno de la Ciudad de México se utilizé una
pregunta para estimar la preferencia por alianza partidista o partidos, considerando las 2 alianzas de partidos y Movimiento
Ciudadano.

o Si hoy fueran las elecciones a jefe de gobierno de la Ciudad de México, ¢por quién votaria usted? / Se mencionaron 5
opciones.

Se realizaron otras 3 preguntas para medir el ambiente electoral

o De entre los siguientes dos politicos, ;por quién nunca votaria para jefe de gobierno de la Ciudad de México? / Se
mencionaron 4 opciones.

o De las siguientes, ;cual opcion le describe mejor a usted? / Se mencionaron 4 opciones.
o Sihoy fueran las elecciones a presidente de México, ¢ por quién votaria usted? / Se mencionaron 5 opciones
6.- Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

La base de datos captada en el procedimiento de levantamiento con robot, se capturé en Excel, en este mismo programa se procesd
la informacion obteniendo las frecuencias.

Los resultados, una vez que se hicieron pruebas estadisticas, fueron ponderados por las caracteristicas de género y edad de los
entrevistados correspondientes a la lista nominal de electores del Instituto Nacional Electoral del 15 de febrero de 2024 residentes
en Ciudad de México, de modo que los resultados no corresponden a las frecuencias brutas.

7.- Denominacion de software utilizado para el procesamiento.

El software para la recopilacion de la informacién es propio de la empresa, y se relaciona con la técnica de levantamiento por robot,
donde el entrevistado contesta una grabacién en base a su teclado telefénico. Para el procesamiento de resultados, se utilizé el
programa Excel.
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8.- La base de datos, en formato electronico, sin contrasefas ni candados, en el archivo de origen (no PDF o imagen), que
permita el manejo de sus datos.

(SE ANEXA BASE EN FORMATO DE EXCEL: ANEXOA-CdMx-2024_Base_Marzo4-2024)

9.- Principales resultados, pudiendo especificar la preferencia de votacion bruta y la efectiva. En todo caso, el reporte de
resultados debe senalar si contiene estimaciones, modelo de votantes probables o cualquier otro parametro que no
consista en el mero calculo de frecuencias relativas de las respuestas de la muestra estudiada para la encuesta.

Se publicaron solo las preferencias brutas. Las frecuencias relativas publicadas no corresponden a las cifras brutas ya que los datos
fueron ajustados considerando las caracteristicas de género y edad de los electores residentes en el Ciudad de México, en base a
la lista nominal del Instituto Nacional Electoral del 15 de febrero de 2024.

Los resultados del estudio se difundieron el 7 de marzo de 2024. Los resultados principales fueron los siguientes:

Si hoy fueran las elecciones a jefe de gobierno de la Ciudad de México, ¢ por quién votaria usted?
Clara Marina Brugada Molina, de la coalicién "Juntos Hacemos Historia

en la Ciudad de México", de Morena, PT y PVEM 49.6%
Santiago Taboada Cortina, de la coalicion, "Va por la Ciudad de México",

del PAN, PRIy PRD 37.3%
Salomon Chertorivski Woldenberg, de Movimiento Ciudadano 3.4%
No sé 5.9%
No votaria 3.8%

Las bases de datos en Excel fueron ponderadas por las preguntas de género y edad que se hicieron en los cuestionarios.
10.- AUTORIA Y FINANCIAMIENTO DE LA EMPRESA

A.- Personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o sondeo: MetricsMx S.A de C.V

B.- Personas fisicas 0 morales que solicitaron, ordenaron y/o pagaron su publicacién o difusion:

Nombre o denominacion social: Periddico Digital Sendero SAPI de CV

11.-RECURSOS ECONOMICOS APLICADOS

La encuesta no fue solicitada por ningun partido, se realizo con recursos propios de la empresa El costo de este ejercicio fue de
$11, 500.00

12.- Experiencia profesional y formacion académica. La documentacion que pruebe, en su caso, la pertenencia a
asociaciones nacionales o internacionales del gremio de la opinion publica de la persona que realizo la encuesta. Ademas,
se debera incluir documentacion que muestre la formacion académica y experiencia profesional del director de la
organizacion que lleve a cabo la encuesta o del responsable de la misma.

Organizacién que realizo la encuesta. MetricsMx se fundé en diciembre de 2021, pero antes fue SRS (Social Research Solutions,
2018), la cual realiz6 las encuestas estatales de 2021 publicadas en El Heraldo de México. A partir de diciembre de 2021 se conformé
MetricsMx y ha realizado diversas encuestas que se han publicado en SDP Noticias.

Responsable de la encuesta Edmundo Crespo Ruiz, Licenciado en Economia egresado de la Universidad Auténoma de Nuevo
Ledn. Fue Subdirector de opinidn publica, area responsable de todos los estudios de opinién publica, del periddico El Norte de junio
de 2003 a noviembre de 2017.
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Se anexan CVs del Representante Legal de MetricsMx, quien también participd en la realizacion de la encuesta.

ENCUESTA METRICSMX 7 letRiCsMX sdpnoticias

Si hoy fueran las elecciones a jefe de gobierno de la Ciudad de México,

Jpor quién votaria usted?
Marzo Enero

Clara Marina Brugada Molina 0 0
a Coalicién Juntos Hacemos Historia en la Ciudad de México 49.6% 52.6%
(Morena, PT y PVEM)
) Santiago Taboada Cortina 0 0,
g Coalicién Va por la Ciudad de México (PAN, PRI y PRD) 37.3% 28.8%
Salomoén Chertorivski Woldenberg 0 0
@ Movimiento Ciudadano 3.4% 4.2%
Q Un candidato independiente - 4.5%
© nose 59% 6.7%
/ No votaria 3.8% 3.2%

Metodologia. Encuesta telefénica con robot, realizada el 4 de marzo de 2024 a 600 mayores de edad residentes de
Ciudad de México. Enviando preguntas con mensaje pregrabado que contesta el entrevistado en su teclado telefénico
marcando opciones. Se llevo a cabo un muestreo probabilistico de nimeros fijos y celulares del Ciudad de México. Se
ajustaron los datos en base a las caracteristicas de los entrevistados, por género y edad de la lista nominal del Instituto
Nacional Electoral del 15 de febrero de 2024 de residentes en Ciudad de México. Margen de error maximo de +/-4.00%
con un nivel de confianza del 95%. Tasa de rechazo: 98.4%

27. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 08 de marzo de 2024)

Fecha de entrega 13 de marzo del 2024.

Quién entrego MASSIVE CALLER

Quién realizé MASSIVE CALLER

Quién patrocind MASSIVE CALLER

Quién ordend MASSIVE CALLER

Medio de publicacion WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién 08 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon MASSIVE CALLER
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Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidén geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacidn porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recolecciéon de
la informacion

08 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIELDiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

_ 4]-8%

37.0%

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM)

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD)

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) . 4.4%

AUN NO DECIDE 16.7%
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Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansion
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive

Caller
Persona fisica o moral: Moral
Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez
Representante:
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,

Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafa.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Cumple con los criterios
de caracter cientifico

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Si

Entregé en Tiempo-
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

Si

28. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 09 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

14 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

09 de marzo del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
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los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucidon de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

08 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA EMUHI‘.Nﬂ PT I-"l.."l:h-'l] 40.1%

SANTIAGD TABDADA (PAN-FRI-FRD) 36.9%

5.5%

SALOMON CHERTORIVEK] (MC)

AUMN MO DECIDE

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansidn
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencién de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.
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Logotipo

@

Massive
Caller

Persona fisica o moral:

Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacidn de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)
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29. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 10 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

15 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

10 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacién

La poblacidén objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nimero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teédrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

09 de marzo del 2024
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Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA [MOREMA-PT-PVEM) 40.8%

SANTIAGO TABOADA (PAN-FRI-FRD) AB1%

SALOMON CHERTORIVEK (MC) 4.3%

ALIM NO DECIDE 16.8%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansidn
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electronico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica

materia/Documentacion
que acredite
especializacion
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Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espaiia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

30. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 11 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

16 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

11 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
Meéxico.
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Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblaciéon, en términos de su distribucion geogréfica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUumero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

10 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacidn publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 42.0%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 36.8%

SALOMOMN CHERTORIVEKI (MC) 4.9%

AQM MO DECIDE 16.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
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respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafa.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Cumple con los criterios
de caracter cientifico

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Si

Entregé en Tiempo-
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

Si

31. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 12 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

17 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

12 de marzo del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
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los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucidon de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

11 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MOREMNA-PT-PVEM) 41.9%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 37.4%

SALOMON CHERTORIVEKI (MC) 5.2%

AUN NO DECIDE 15.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidn de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.
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Logotipo

@

Massive
Caller

Persona fisica o moral:

Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacidn de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)
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32. RUBRUM
(Publicacion de 12 de marzo de 2024)

|. Objetivo

El objetivo del estudio es dar a conocer |a intencidn de voto sobre la informacicn estadisticamente valida por medio de la realizacion de
encuestas telefanicas con técnica robot sobre la percepcian de los ciudadanos para elegir jefe de Gobierno en la ciudad de México, en las
proximas elecciones el praximo Z de junio del 2024,

2. Marco muestral

Se realizd como marco muestral el listado de ndmeros telefdnicos de ciudadanos mayores de I8 afios de manera aleatoria en la ciudad de
México, donde se procedia a realizar llamadas a la base de informacion mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta
directamente en su teclado telefanico.

3. Disefio muestral

a) Definicidn de poblacian objetivo. Ciudadanos, mayores de I8 afios, En la ciudad de México, con teléfono en sus hogares y maviles.

b) Procedimiento de selecci6n de unidades. Programacion en infraestructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de
lamadas autométicas de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, los resultados reflejan las preferencias electorales
y las opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio, |os cuales son vélidos para esa poblacidn y fecha especifica.

c) Procedimiento de estimacidn. Para determinar |a estimacidn de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta,
obteniendo respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefanico por el encuestado.

d)Tamaiio y forma de obtencitin de la muestra. Se realizaron 1,000 encuestas efectivas a ciudadanos habitantes en el estado de la ciudad
de México, por medio de su teclado telefanico, con relacion a las marcaciones enviada. es decir para recolectar 1,000 levantamientos de
cada una se establecieron (5,000, llamadas telefdnicas |o que equivale al 6.66% de efectividad.

e) Calidad de la estimacidn confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada  para cada distribucion de preferencias
o tendencias. Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.
f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta.

La encuesta incluye como opcisn de respuesta "Adn no decide” o "Aun no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, la cual fue del
5.0%.

g) Tasa general de rechazo general a la entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 33.34%, incluye la frecuencia de
abandona.

4 Método y fecha de recoleccicn de la informacidn.

Il de marzo del 2024, llamadas telefanicas mediante |a técnica del robot.

3. Cuestionario o instrumentos de captacitn utilizados para generar la informacicn publicada.

iBuen dial, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefanicas, e agradeceremos mucho su ayuda
contestando la siguiente pregunta.

Si el dia de hoy fuera la eleccidn a JEFE DE GOBIERNO DE CDMX, épor cuél candidato, partido politico o alianza votaria usted?
Si usted considera que debe ser SANTIAGD TABOADA. de |a coalician PAN, PRI, PRD, Oprima 2. en su teclado telefdnico.

CLARA BRUGADA. de |a alianza Morena, PT. Partido Verde, Oprima 3.

SALOMON CHERTORIVSKI, de Movimiento Ciudadana, Oprima 4.

Si usted adn no decide, oprima 2.

Para volver a escuchar la pregunta, oprima 0.
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B. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza. |

El procesamiento de recoleccian de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan |os resultados de acuerdo
con las votaciones obtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacidn del software utilizado para el procesamiento \

RUBRUMINFD utiliza aplicacian desarrollada internamete basado en tecnologia:

OPEN SOURCE

LYNUX

MYSOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

(FFICE 363

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con aplicaciones de paqueteria Microsoft.
8.- La base de datos en formato electrdnico. |

8. Principales resultados. |
@GRUBRUM

Si el dia de hoy fuera la eleccion de Jefe de Gobierno en la CDMIX,
Zpor cual candidato, partido politico o alianza votaria usted?

a9.3%

38.1%

TABOADA o pEcIoE

10.-Autoria y financiamiento

La autorfa de la publicacidn y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFO S.A. DE C.V.

I1.-Recursos econdmicos / financieros. ‘
Teniendo un costo de $20,000.00 (Veinte mil pesos 00/MN.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de
cdmputo. servicio de telefonia, gastos generales de operacian.

12. Responsable de la publicacidn. ‘
Ing. Roberto Daxaca Ahumada, Ingeniero en Electranica y Comunicaciones, egresado del Instituto Tecnoldgico de Monterrey campus
Maonterrey; Encargado y respansable, teniendo una amplia experiencia en el area de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como
director de ingenieria y operaciones.

RUBRUMINFO S.A. DE C.V, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023.
Cruzando fronteras RUBRUMINFO S.A. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa
encuestadora que ha sido reconocida por diversos medios de comunicacitn por ser las mas certeras en los resultados electorales en
donde tiene presencia.
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No cuenta con gremio.

Encuesta Publicada a través de Redes Sociales

https://www.facebook.com/rubrum.info; https://rubrum.infa/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacion Quadratin,

33. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 13 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

18 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

13 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidén geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son vélidos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.
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Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccién de
la informacion

12 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIELDIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

36.0%

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM)

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD)

SALOMON CHERTORIVEKI (MC) 4.7%

AN NO DECIDE 18.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidn de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com
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Recursos aplicados $11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
monto recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica

Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion
que acredite
especializacion

Entregé medio impreso | Si
y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacién de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial
MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora

herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico

Entrego en Tiempo- Si
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

34. GOBERNARTE S.C.

(Publicacién de 13 de marzo de 2024 -Alcaldias-)

Criterios Definicion Datos
Es el fin o fines que El objetivo de la encuesta es dar a conocer las preferencias electorales
1.0bjetivos del estudio persigue el levantamiento en la Ciudad de México para la eleccion posibles candidatos por partidos
del estudio alas 16 alcaldias en 2024.
2. Marco muestral Para el marco muestral toma en cuenta los siguientes criterios:
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1. Padrén electoral de la Ciudad de México 111,067
2. Lista Nominal del Electorado 57,414
3. Segmentacion Geografica por demarcacion

Clava dola Demarcacien Secciones alectorales Padron electoral Lista nominal Forsentajo do

‘demarcacion cobertura

002 Azcapotzalco 347 380,623 377,550 99.20%
003 Coyoacén 403 568,470 563,745 99.17%
004 Cuajimalpa de Morelos 79 184,440 182,718 99.07%
005 Gustavo A. Madero 862 1,047,802 1,039,620 99.22%
008 Iztacalco 299 359,970 357,042 99.19%
007 Iztapalapa 1,005 1,511,234 1,499,545 99.23%
008 Magdalena Contreras 149 209,418 207,763 96.20%
008 Milpa Alta 45 17,418 118,539 99.25%
010 Alvaro Obregén 443 613,783 608,117 96.08%
011 Tiahuac 145 314,067 311,758 99.26%
012 Tialpan 358 569,601 564,821 99.16%
013 Xochimilco 172 361,362 358,252 99.14%
014 Benito Judrez 254 379,961 376,283 96.03%
018 Cuauhtémoc 389 490,604 488,111 99.08%
018 Miguel Hidalgo 262 325455 322,457 99.08%
017 Venustiano Carranza 338 401,826 398,330 99.13%
[ 1] Total 5,548 7,836,036 7,770,651 99.17%

‘ . " P taje de b
Ciudadanas y ciudadanos de la Ciudad de vroeniajs de coberkra
111,087

México, residentes en el extranjero

Fuente: Elaborado por la DEOEyG, con base en: INE-DERFE. Corte de los instrumentos electorales al 30 de junio de 2023.

2. Disefio muestral

a) Definicion de la poblacién
objetivo:

La poblacion objetivo de la encuesta esta integrada por mexicanas y
mexicanos mayores de 18 afios quienes manifestaron ser residentes de
la Ciudad de México y declararon tener su credencial de elector vigente
en dicha entidad.

La subsegmentacion se llevd a cabo para los encuestados que
manifestaron ser residentes de la Alcaldia en cuestion.

b) Procedimiento de
seleccion de unidades:

La muestra se realiz6 en dos etapas:

La primera etapa se realizd una generaciéon aleatoria de nUmeros
telefénicos con lada correspondiente a la Ciudad de México.

En la segunda etapa, se realizan de manera robotizada y sistematica la
encuesta a los nimeros generados.

¢) Procedimiento de
estimacion:

Para la estimacion de preferencias electorales se utilizé un procedimiento
porcentual.

d) Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

Se realizé un total de 500 (quinientas) encuestas robotizadas por alcaldia.
Sumando un gran total del estudio de 8000 (ocho mil) muestras en toda
la Ciudad de México.

La recoleccion de datos se llevd a cabo mediante un sistema mixto de
enlaces telefénicos. Este sistema incluyé enlaces telefénicos via
operadora. Ademas, se utilizaron enlaces telefénicos robotizados, donde
un sistema automatizado realizé llamadas y presento el cuestionario a
través de una grabacion.

e) Calidad de la estimacién
(confianza y error maximo
en la muestra seleccionada
para cada distribucion de
preferencias o tendencias:

Confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias fue de un nivel de confianza de
95% por ciento, la encuesta tiene un margen de error estadistico estimado
de 2.5%y 3.7%
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f) Frecuencia y tratamiento
de no respuesta, sefialando
porcentaje de los que
responden “no sé” y los que
manifiestan que no piensan
votar

En la encuesta, el promedio de respuestas por voto a “No sé” corresponde
al16.12 %
El porcentaje se sefiald en la publicacién como “No sabe”

g) Tasa de rechazo general
a la entrevista, por un lado,
el nimero de negativas a
responder o abandono o
personas contactadas y por
otro lado, el nimero de
contactos no exitosos sobre
el total de intentos del
estudio.

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 65% considerando en dicha tasa
personas elegibles que terminaron la llamada sin responder el
cuestionario, es decir, el abandono de la encuesta.

El nimero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del estudio
fue de 61%

4, Método y fecha de
recoleccion de la
informacion

Método de recoleccion de la
informacion

La recoleccion de datos se llevé a cabo mediante un sistema mixto de
enlaces telefonicos. Este sistema incluyd enlaces telefonicos via
operadora. Ademas, se utilizaron enlaces telefénicos robotizados, donde
un sistema automatizado realizé llamadas y presento el cuestionario a
través de una grabacion.

Fecha de recoleccion de la
informacion:

Entre el 06 al 11 de marzo de 2024

5. Cuestionario

Cuestionario o instrumentos
de captacion utilizados para
generar la informacion
publicada:

El cuestionario viene explicito en la base de datos adjunta, con preguntas
y variables dando al entrevistado las opciones de respuesta.

Se preguntaron y publicaron las siguientes en ese orden:

9. EN LA ESCALA DEL 1 AL 100, ;QUE CALIFICACION LE
ASIGNA AL TRABAJO DE LA ALCALDESADE ____ ?

10. ¢QUE ALIANZA O PARTIDO ES EL QUE MEJOR LO
REPRESENTA Y POR EL QUE VOTARIA SI HOY FUERAN
LAS ELECCIONES EN LA ALCALDIA ?

11. ¢POR CUAL CANDIDATA O CANDIDATO VOTARIA SI HOV
FUERAN LAS ELECCIONES EN LA ALCALDIA __?

12. ;A QUIEN PREFIERE COMO CANDIDATA O CANDIDATO DE
LA ALIANZA FUERZA Y CORAZON POR MEXICO PARA LA
ELECCION DE ALCALDE EN 2024?

6. Estimadores e
intervalos de confianza

Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos de
confianza:

Los resultados sobre preferencia electoral se basan en las respuestas
de 500 encuestados por alcaldia

Los porcentajes se derivan del conteo directo de las respuestas
obtenidas; con un nivel de 95% de confianza y un margen de error
estadistico de 2.5% y 3.7%

7. Software para
procesamiento

Denominacién del software
utilizado para el
procesamiento de los datos:

El procesamiento de los datos se realizé en formato Excel

8. Base de datos

Base de datos en donde se
registran los datos
recabados para su
procesamiento.

Se adjunta a este documento el archivo en Excel de la base de datos
correspondiente a las variables de la encuesta.

9. Resultados

Principales resultados:

Los principales resultados vienen descritos en la base de datos adjunta.
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a) Persona fisica o moral
que patrocind o pago la
encuesta

La encuesta fue patrocinada por GOBERNARTE S.C.

b) Persona fisica o moral
que disefio y llevo a cabo la
encuesta

El disefio de la encuesta es responsabilidad del Mtro. Jorge Ivéan
Dominguez, Director general de Gobernarte S.C.

10. Autoria y

c) Persona fisica o moral
que solicitd, ordeno o pagé
la publicacién de la

La encuesta fue ordenada a publicada por Gobernarte S.C.

Financiamiento

encuesta
d) Nombre del Mtro. Jorge Ivan Dominguez Parra
Representante:
Razén Social: Gobernarte S.C.
Direccion: San Francisco 6-Interior 402, Tlacoquemecat! del Valle, Benito
Juarez, 03200 Ciudad de México, CDMX
RFC: GOB170215456
¢) Datos: Tel: +52 5543687899

Correo:jorgeivand@gmail.com salma.esparza@outlook.com

GOBERNARTE

11. Recursos
econdmicos/financieros
aplicados

Informe sobre los recursos
aplicados a la realizacién de
la encuesta.

Los recursos utilizados para la elaboracién del estudio de opinion fueron
de alrededor de $20,000 (Veinte mil pesos mexicanos) lo que incluye los
gastos de operacién, disefio de la encuesta, andlisis y publicacion.

12. Experiencia
profesional y formacion
académica

Documentacién que pruebe
€en su caso, la pertenencia a
asociaciones nacionales del
gremio de la opinién publica.
Documentacidn que muestre
la formacién académica y
experiencia profesional del
director de la organizacién.

El disefio del estudio se encuentra a cargo de Jorge Ivan Dominguez
Parra Maestro en Politicas publicas por la Universidad Panamericana,
Director General de GobernArte S.C.

35. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 14 de marzo de 2024 -Alcaldias-)

Fecha de entrega

19 de marzo del 2024

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)
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Fecha de publicacién

14 de marzo del 2024

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Alcalde en Alvaro Obregdn

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica del municipio de
Alvaro Obregoén.

Definicion de la
poblacién

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucién geografica, sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son vélidos sdlo para esa poblacion y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nimero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

600 muestras, nimeros telefonicos pertenecientes a la region geografica de la alcaldia de
Alvaro Obregén.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teédrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

13 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacidn publicada
(fraseo)

1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN ALVARO
OBREGON. ¢POR CUAL PARTIDO POLITICO O CANDIDATO VOTARIA USTED? -
CAREO

Lia LIMON GARCIA (PAN-PRI-PRD) 46.8%

JAVIER LOPEZ CASARIN MORENA-FT-FVEM) 28.7%

ESTHER MEJI& BOLANDS (MC) 4 0%

AN NO DECIDE 20.5%
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Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles candidatos a la Alcaldia de Alvaro Obregén.

Logotipo Q
Massive

Caller
Persona fisica o moral: Moral
Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez
Representante:
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,

Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafa.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Cumple con los criterios
de caracter cientifico

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Si

Entregé en Tiempo-
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

Si

36. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 14 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

19 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

14 de marzo del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
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los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucidon de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

13 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 39.7%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-FRD) 37.2%

SALOMON CHERTORIVSKI {MC:I 3.9%

AUN NO DECIDE 19.2%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidn de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software

el procesamiento

llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.
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Logotipo

@

Massive
Caller

Persona fisica o moral:

Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacidn de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)
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37. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 15 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

20 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

15 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacién

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teédrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

14 de marzo del 2024
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Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 41.5%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD)

35.9%
SALOMON CHERTORIVSKI (MC) . 5.1%

AUN NO DECIDE 17.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica

materia/Documentacién
que acredite
especializacion
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Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entregé en Tiempo- Si

38. FACTOMETRICA

(Publicacién de 15 de marzo de 2024)

1.- Objetivo del Estudio.

Conocer preferencia ciudadana por partido politico o coalicidn la preferencia por
posibles candidatos para las 16 alcaldias de la CDMX.

2.- Marco muestral.

Habitantes con teléfono fijo o movil, de cada una de las 16 alcaldias de la CDMX.

3.- Disefio muestral.

a) Definicidn de la poblacién objetivo.

b) Procedimiento de seleccion de unidades.
c) Procedimiento de estimacion.

d) Tamafio y forma de obtencién de la
muestra.

Probabilistico, aleatorio estratificado (geografico, género y edad). Se asigna marcacion
proporcional en polos de poblacién y se integra la muestra por cuotas de estratos
programadas en el sistema integrador de respuestas.

Se utiliza la formula para obtencién de muestra en casos en que se conoce la poblacién:
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e) Calidad de la estimacion: confianza y
error maximo implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucion de
preferencias o tendencias.

f) Frecuencia y tratamiento de la no-
respuesta, sefialando los porcentajes de
indecisos, los que responden "no sé" y los
que manifiestan que no piensan votar.

g) Tasa de rechazo general a la entrevista,
reportando por un lado el numero de
negativas a responder o abandono del
informante sobre el total de intentos o
personas contactadas, y por otro lado, el
nimero de contactos no exitosos sobre el
total de intentos del estudio.

Z%02N
- e2WN-1+72452

La muestra se determina con la optimizacidn del valor deseado de asertividad y viabilidad
de operacion. Se determind que si deseamos un nivel de confianza de 95% y un margen
de error de 3.1% (para una proporcion esperada de 50%), estandarizariamos la muestra
en 1000 casos para cada alcaldia. El total de las encuestas aplicadas fue de 16,000.

f) Se contempla la opcién de “Aun no decide”, no hay tratamiento para quienes
manifiestan que no piensan votar.

g) La tasa de rechazo es el 60% de las solicitudes de entrevista y un 10% de abandono.
Por consiguiente, la tasa de aceptacién es del 30%.

4.- Método y fecha de recoleccion
de la informacién.

Las encuestas se aplicaron del 10 al 13 de marzo de 2024, por medio de llamadas
automaticas y encuesta de voz y teclado IVR.

5.- El cuestionario o instrumentos
de captacion utilizados para
generar la informacién publicada.

1. Sila eleccidén para elegir alcalde de
o alianza votaria?
2. En el siguiente escenario, con candidatos por coalicion, éusted por quién votaria?

fuera el dia de hoy, ¢usted por qué partido

6.- Forma de procesamiento,
estimadores e intervalos de
confianza.

El procesamiento es una codificacion de respuestas y su totalizacidn en expresiones de
porcentaje sobre el total de la muestra.

7.- Denominacion de software
utilizado para el procesamiento.

Sistema propio de interfase de comunicacion digital IP, denominado VOZFM21. Para el
andlisis de datos se utiliza software SPSS de IBM.

8.- La base de datos en formato
electrdnico.

Se anexa archivo.

9.- Principales resultados,
pudiendo especificar la preferencia
de votacion bruta y la efectiva. En
todo caso, el reporte de resultados
debe sefialar si contiene
estimaciones, modelos de votantes
probable o cualquier otro
parametro.

Intencion de voto alcaldias COMX Por
partido o coalicién, Marzo 2024.

FactoMétrica’
]

Alcaldias

P—
Ju—
Coponcn o
ot o]
p— =
e

2550 9.5% |
[ —
Miguel Hidalgo 42.3% 47.0% 2.748.0% |
e o]

1.0%) 11.0%|

Benito Judrez 40.4% 50.6%

Itapalapa 62.6% 254%

Tlalpan 50.7% 37.3%

S5CE Eeozm

Muestra: 1,000p0r Alcaldio.
Nivel de Confianza: 9%

Maraen de erroe- £ 3.1%

10.- Autoria y financiamiento.
Datos que permitan identificar
fehacientemente a la persona fisica
o moral que ordeno, realizd,

a) La o las personas fisicas o morales que patrocinaron o pagaron la encuesta o sondeo,
FactoMétrica S.A. de C.V.

b) La o las personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o sondeo,
FactoMétrica S.A. de C.V.
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publico y/o difundié los estudios,
incluyendo nombre o
denominacién social, logotipo,
domicilio, teléfono y correos
electrénicos donde puedan
responder requerimientos sobre
los estudios mismos. En especifico
deberd informar:

c) La o las personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/ pagaron su publicacién
o difusion.
FactoMétrica S.A. de C.V.

5 de mayo 942 Oriente, Centro, CP 64000,
Monterrey, Nuevo Ledn, México.

Tel. 8131227755
gerardo.leal@factometrica.com
www.factometrica.com

FactoMeétrica

11.- Recursos econdmicos /
financieros aplicados. En los casos
en que sea la misma persona fisica
o moral quien realice y publique la
encuesta, ésta debera presentar un
informe del costo total del

estudio realizado.

El costo total del estudio publicado el 15 de marzo, asciende a la cantidad de $160,000
(ciento sesenta mil pesos 00/100 M. N.) y se estiman en base a costos y tiempo aplicado
de los siguientes recursos: Consumo telefonia, mano de obra, disefio de graficos y
grabacion de audios.

Se anexa reporte.

12.- Experiencia profesional vy
formacién académica. La
documentacion que pruebe, en su
caso, la pertenencia a asociaciones
nacionales o internacionales del
gremio de la opinidn publica de la
persona que realizd la encuesta.
Ademds, se deberda incluir
documentacion que muestre la
formacién académica y experiencia
profesional del director de la
organizacién que lleve a cabo la
encuesta o del responsable de esta.

Gerardo Jesus Leal Uribe, cuenta con Maestria en Politicas Publicas Comparadas, por
FLACSO México, es Licenciado en Ciencias Politicas y Administracién Publica, por la UANL,
con 20 aios de experiencia en el sector publico. Ha colaborado y brindado servicios de
manera particular en materia electoral y marketing politico. Se ha especializado por su
experiencia y preparacion, en relaciones publicas y gubernamentales, analisis de politicas
publicas y asesoria politica.

Pertenecia a asociaciones del gremio de la opinién publica: No

Publicacién.

Se publicd el dia 15 de marzo de 2024

En Facebook https://web.facebook.com/FactoMetrica
Instagram https://www.instagram.com/factometrica/?hl=es-la
Twitter: https://twitter.com/FactoMetrica

Sitio web: https://www.factometrica.com/

Se anexa encuesta publicada.

39. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 16 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

21 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizo

MASSIVE CALLER
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Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

16 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacién

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacidn porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nimero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamainio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

15 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).
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CLARA BRUGADA (MOREMA-PT-PVEM) 40.2%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 37.1%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) 4.1%

AUMN MO DECIDE 18.6%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansion
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No
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Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacién de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

40. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(Publicacién de 16 de marzo de 2024)

Fecha de entrega |16 de marzo de 2024 I
Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrocin6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordené C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O

Medio de publicacién

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacién para dispositivo méviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/cdmx-encuesta-primer-debate24/
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Fecha de publicacion

|16 de marzo de 2024

Fecha de levantamiento de datos

15 de marzo de 2024

Original /Reproduccién

Original

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencién de voto para elegir el préximo Jefe de
Gobierno de la Ciudad de México

Método de recoleccion

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Marco muestral

Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Ciudad de México.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra

Aleatoria simple

Tamaiio de la muestra

Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%

Frecuencia y tratamiento delano
respuesta

88%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa de rechazo

+/-12%

Definicion de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.

Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnolégica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para numeros fijos y moviles de la poblacién objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método de recoleccion dela
informacion

Telefénico
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Equipo de trabajo para su elaboracion

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1
ingeniero de sistemas, 1 disefiador grafico.

Denominacion del software utilizado

para el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los

estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electronico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Recursos Aplicados Monto Total ($)

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en

cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa

Campaigns & Elections México

Entreg6 medio impresoy
magnético

Si

CHERTORIVSKI DE MC

TOMANDO EN CUENTA QUE ESTOS SON LOS CANDIDATOS
QUE APARECERAN EN LA BOLETA ELECTORAL DE JUNIO
|PROXIMO, USTED HOY ;POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

e MARQUE 1SI VOTARIA POR CLARA BRUGADA
DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

e MARQUE 2 SI VOTARIA POR SANTIAGO
TABOADA DE LA ALIANZA PRI PAN PRD

e MARQUE 3 SI VOTARIA POR SALOMON

e MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CERESEARC,

EL AUTENTICO PULSO DE MEXICO

Careo

39% ©
()

Clara
Brugada

0 DE 2024
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Tomando en cuenta que estos son los
candidatos que apareceran en la boleta
electoral de junio préximo, usted hoy
ipor quién planea votar?

34

| B 6% 21

Pl

Aun
tendria que
pensarlo

Salomén
Chertorivski

Santiago
Taboada

1D RNP INE: 201509111210081
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41. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 17 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

22 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

17 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacién

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error teédrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

16 de marzo del 2024

Pagina 135 de 160




Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 40.8%

SANTIAGO TABOADA (F‘AN-F‘RI—FRD] 36.5%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) 5.0%

AUN NO DECIDE

17.7%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica

materia/Documentacién
que acredite
especializacion
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Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espaiia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

42. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 18 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

23 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

18 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.
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Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
Meéxico.

Definicion de la
poblacién

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacién
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

17 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 39.5%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 37.8%
SALOMON CHERTORIVSKI (MC) l 4.6%

AUN NO DECIDE 18.1%

Forma de
procesamiento,

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
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estimadores e intervalos
de confianza

respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.
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Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafa.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Cumple con los criterios
de caracter cientifico

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
Si

Entregé en Tiempo-
cinco dias naturales
después de su

publicacién (Si/No)

Si

43. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 19 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

24 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

19 de marzo del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
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los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el numero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucidon de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

18 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

38.1%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD)

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM)

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) . 4.9

AUN NO DECIDE 17.5%

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansidn
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software

Denominacion del
software utilizado para

el procesamiento

llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.
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Logotipo

@

Massive
Caller

Persona fisica o moral:

Moral

Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Representante:

Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacidn de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perl, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)
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44 ala 59. C&E CAMPAIGNS & ELECTIONS MEXICO

(16 publicaciones de 19 de marzo de 2024 -Alcaldias-)

Metodologia tipo:

Fecha de entrega |19 de marzo de 2024

Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién solicité C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién patrociné C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O
Quién ordend C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXIC O

Medio de publicacién

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y se
publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada a
nuestra aplicacion para dispositivo moviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL:
https://ceonline.com.mx/post/alvaro-obregon-encuesta-19mar24/

Fecha de publicacion

19 de marzo de 2024

Fecha de levantamiento de datos

18 de marzo de 2024

Original /Reproduccién

Original

Objetivo(s)

Dar a conocer la intencién de voto para elegir el préximo Alcalde de
Alvaro Obregén

Método de recoleccion

Entrevista telefénica robotizada a la poblacién con mayor grado
de escolaridad

Marco muestral

Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el nimero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar. Se
realizaron 400 encuestas en toda la Alcaldia Alvaro Obregén.

Posteriormente se ponderaron de acuerdo con el listado nominal de
cada region.

Forma de muestra

Aleatoria simple

Tamaiio de la muestra

Se realizaron 400 entrevistas que representa un margen de error de
+/-4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad

Intervalo de 95%

Margen de error

+/-49%
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http://www.ceonline.com.mx/

Frecuencia y tratamiento delano
respuesta

88%, se descarta lano respuesta del marco muestral.

Tasa de rechazo

+/-12%

Definicion de la poblacion

Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en Ciudad de México
poblacién con mayor grado de escolaridad. Con tamafio de muestra
porcentual de 50% hombres y 50% mujeres.

Forma de procesamiento y
procedimiento metodoldgico de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Programacién en infraestructura tecnolégica propia en donde se
realiza el lanzamiento de llamadas automaticas de forma aleatoria
para numeros fijos y moviles de la poblacién objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan preguntas
grabadas y la persona contesta por medio de su teclado telefénico.

Procedimiento de estimacion

Porcentual

Método de recoleccion dela
informacion

Telef6nico

Equipo de trabajo para su elaboracion

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general, 1
ingeniero de sistemas, 1 disefiador grafico.

Denominacion del software utilizado
para el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los
estimadores de razoén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado MySQL.

Base de datos electronico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Recursos Aplicados Monto Total ($)

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo en
cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de la empresa

Campaigns & Elections México

Entrego medio impresoy
magnético

Si
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EN TORNO A LA ELECC;ION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR JAVIER LOPEZ
CASARIN DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE
* MARQUE 2 SI VOTARIA POR LIiA LIMON DE LA
ALIANZA PAN PRI PRD

» MARQUE 3 S| VOTARIA POR ESTHER MEJIA
BOLANOS DE MC

- MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CERESEARCS

Javier Lopez Esther Mejia A e
Casarin Bolanos tretisarto

0P D040 L LLZIO00N!

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 SI VOTARIA POR NANCY NUKNEZ
RESENDIZ DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE
» MARQUE 2 SI VOTARIA POR MARGARITA
SALDANA DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

» MARQUE 3 S| VOTARIA POR LUISA ALPIiZAR
CASTELLANOS DE MC

» MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

DESTINO 24
Azcapotzalco
Careo

Margarita
Reséndiz Saldafia

Nancy Nafhez Luisa Alpizar 0

Castelianos parmario
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EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR LETICIA VARELA
IMARTINEZ DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE
* MARQUE 2 SI VOTARIA POR LUIS MENDOZA
ACEVEDO DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

* MARQUE 3 SI VOTARIA POR RODRIGO
CORDERA THACKER DE MC

» MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

Luis Mendoza Leticia Varela Rodrigo Cordera “‘"_‘_
Acevedo Martinez Thacker pemario

1w

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR HANNAH DE LA
IMADRID DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR GIOVANI
GUTIERREZ DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

* MARQUE 3 SI VOTARIA POR SOFIA MARGARITA
PROVENCIO DOMINGUEZ DE MC

* MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

Giovani Hannah de Sofla Margarita o

-4 andria que
Gutiérrez Lamadrid Provencio pemaric

© ANF (N 20000810100 000

ankingsdemexico.com
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EN TORNO A LA ELECC;ION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR GUSTAVO
IMENDOZA FIGUEROA DE LA ALIANZA MORENA
PT VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR CARLOS
ORVANANOS REA DE LA ALIANZA PAN PRI PRD
* MARQUE 3 SI VOTARIA POR VIRIDIANA PEREZ
DE MC

* MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

' £
j \cqaj alpa
Careo

Entomp 3 i3 sledy

4.' % usted Boy rPacy
- 3%

Cﬁ) I
{ ¥ .
4 V i

an

Carlos Gustavo Mendoza Viridiana AU 18
Orvananos Rea Figueroa Pérex petsario

MO P I DOASOLLLZIO00N)

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR CATALINA
IMONREAL DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR ALESSANDRA
ROJO DE LA VEGA DE LA ALIANZA PAN PRI PRD
* MARQUE 3 S| VOTARIA POR HERNAN
FERNANDO DOMINGUEZ DE MC

* MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

= —

DESTINO 24
Cuauhtémoc

Careo

A

Catalina Alessandra Herman Fernando _ »
Monreal Rojo de la Vega Dominguez peneario

1D BHP NE 20100800020
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EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

[0 MARQUE 1 SI VOTARIA POR ALEIDA ALAVEZ
RUIZ DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

[0 MARQUE 2 SI VOTARIA POR OLIVIA GARZA DE
LA ALIANZA PAN PRI PRD

0 MARQUE 3 SI VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
iMc

[0 MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CERESEARCH:

EL AUTENTICO PULSO DE MEXICO

DESTINO 24
Iztapalapa
Careo

En torno a la eleccion en su
usted hoy ¢ Por quién plan

28%

Aleida Alavez Olivia Candidato Wy
endria que

Garza MC pensarlo

1D RNP INE: 201509111210081

rankingsdemexico.com

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

[0 MARQUE 1 SI VOTARIA POR LOURDES PAZ
REYES DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

[0 MARQUE 2 SI VOTARIA POR DANIEL ORDONEZ
DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

0 MARQUE 3 SI VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
iMc

[0 MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CERESEARC,

EL AUTENTICO PULSO DE MEXICO

DESTINO 24
Iztacalco

Cardgmmse

Entorno
usted

B 54
|

H H Aun
Lourdes Paz Daniel Candidato O

Reyes Ordonez MC pensarlo

2024

ID RNP INE: 201509111210081

rankingsdemexico.com
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EN TORNO A LA ELECC;ION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

[0 MARQUE 1 SI VOTARIA POR JANECARLO
LOZANO REYNOSO DE LA ALIANZA MORENA PT
VERDE

[0 MARQUE 2 SI VOTARIA POR MARICELA
GASTELU DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

[0 MARQUE 3 SI VOTARIA POR ARACELI GARCIA
RICO DE MC

[0 MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CERESEARC:

ENTICO PULSO DE MEXICO

DESTINO 24
Gustavo A. Madero

Janecarlo Maricela Araceli Garcia :en:r?:que
Lozano Reynoso Gastelu Rico pensario

1D RNP INE: 201509111210081

rankingsdemexico.com

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 SI VOTARIA POR FERNANDO
IMERCADO DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE
* MARQUE 2 SI VOTARIA POR LUIS GERARDO
QUIJANO DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

* MARQUE 3 SI VOTARIA POR DANIELA NITZA
GARDUNO DE MC

» MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CIERESEARC |

Magdalena
Contreras

Careo

% 35%

T E 3% 204

7
g

A

-

Luis Gerardo
Quijano

Daniela Nitza
Garduho

Fernando
Mercado
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EN TORNO A LA ELECC;ION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 S| VOTARIA POR MIGUEL TORRUCO
GARZA DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

» MARQUE 2 S| VOTARIA POR MAURICIO TABE DE
LA ALIANZA PAN PRI PRD

» MARQUE 3 S| VOTARIA POR ABTONIO CARBIA
GUTIERREZ DE MC

» MARQUE 4 SI AUN TENDRIA QUE PENSARLO

Careo

Mauricio

BN ~“DEsTING 24

Miguel Hidalgo

Miguel Torruco  Antonio Carbia m“:"
Carza Gutiérrez pansario

0 A2 1ML 100mi
5

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 SI VOTARIA POR JOSE OCTAVIO
ROMERO DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR JORGE ALVARADO
GALICIA DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

» MARQUE 3 SI VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
iMc

» MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

José Octavio
Rivero

DESTINO 24
L EWUE

Jorge Alvarado
Galicia
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EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 S| VOTARIA POR BERENICE
HERNANDEZ DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE
» MARQUE 2 S| VOTARIA POR NIDIA MARTINEZ
IMOLOTLA DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

» MARQUE 3 S| VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
IMmc

* MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

JEZERY  oestino 24

Tlahuac
Careo

B 4%
—

Aun

Berenice Nidia Martinez Candidato o< 08

Herndndez Molotla MC

0 It INE: 2

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 SI VOTARIA POR GABRIELA OSORIO
HERNANDEZ DE LA ALIANZA MORENA PT
VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR ALFA ELIANA
GONZALEZ DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

« MARQUE 3 SI VOTARIA POR LOURDES VALDEZ
CUEVAS DE MC

» MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

— /
DESTINO 24&
Tlalpan

Gabriela Osorio Alfa Eliana Lourdes Valdez g

teniila e
Herndndez Gonzélez Cuevas perascic
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EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

» MARQUE 1 SI VOTARIA POR EVELYN PARRA DE
LA ALIANZA MORENA PT VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR ROCIO BARRERA
DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

» MARQUE 3 SI VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
IMC

* MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

CERESEARC: DE§T|N0 24

enustiano Carranza

Careo

rJI 7%

Evelyn Rocio Candidato s
Parra Barrera de MC pensario

0 ANP 1ML 22050001 L110048

EN TORNO A LA ELECQION DE SU ALCALDIA,
USTED HOY ¢POR QUIEN PLANEA VOTAR?:

* MARQUE 1 SI VOTARIA POR CIRCE CAMACHO
BASTIDA DE LA ALIANZA MORENA PT VERDE

* MARQUE 2 SI VOTARIA POR GABRIEL DEL
IMONTE DE LA ALIANZA PAN PRI PRD

* MARQUE 3 SI VOTARIA POR EL CANDIDATO DE
Mc

» MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE PENSARLO

Candidato m‘:“:‘m‘

Circe Camacho Gabriel del
Bastida Monte Rosales MC
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60. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 20 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

25 de marzo del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

20 de marzo del 2024.

Original/Reproducciéon

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
México.

Definicion de la
poblacién

La poblacidén objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamario y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

19 de marzo del 2024
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Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD) 40.6%

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) _ 39.2%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) l A%

AUN NO DECIDE 16.1%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansion
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El andlisis de los resultados de la encuesta y la obtencién de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica

materia/Documentacion
que acredite
especializacion
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Entregé medio impreso
y magnético Si/No

Si

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinién publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espaiia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

61. MASSIVE CALLER

(Publicacion de 21 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

26 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

21 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
Meéxico.
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Definicion de la
poblacion

La poblacidn objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblaciéon, en términos de su distribucion geogréfica,
sociodemogrifica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccién de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUumero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, nimeros telefénicos pertenecientes a la region geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.

Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacion

Telefénico

Fecha de recoleccion de
la informacion

20 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacidn publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIEL DIA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 40.4%

SANTIAGO TABOADA (PAN-FRI-FRD) 39.1%

SALOMON CHERTORIVSKI (MC) l 3.9%

AN NO DECIDE

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.
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Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electroénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo %
Massive

Caller
Persona fisica o moral: Moral
Nombre del Iris Fabiola Sdenz Rodriguez
Representante:
Domicilio Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,

Nuevo Ledn

Teléfono 81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacién

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la

publicacién José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza

una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafa electoral y como la mejor aplicacidn de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Perd, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41
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Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)

62. MASSIVE CALLER

(Publicacién de 22 de marzo de 2024)

Fecha de entrega

27 de marzo del 2024.

Quién entregd

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrociné

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacién

22 de marzo del 2024.

Original/Reproduccion

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcion de la ciudadana para elegir Jefe de Gobierno en la Ciudad de
México 2024.

Marco Muestral

Numeros telefénicos aleatorios pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad de
Meéxico.

Definicion de la
poblacion

La poblacién objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios) de
la Ciudad de México. La muestra utilizada en el estudio estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad). “Los resultados reflejan las preferencias electorales y las
opiniones de los encuestados al momento de realizar el estudio y son validos sélo para esa
poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacion porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nUmero de respuestas en una
categoria especifica por el nimero total de respuestas en la muestra.

Tamaio y forma de
obtencion de la muestra

1000 muestras, numeros telefénicos pertenecientes a la regidn geografica de la Ciudad
de México.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucidon de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.4%.
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Frecuenciay
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 0%.

Método de recoleccion
de la informacidn

Telefdnico

Fecha de recoleccién de
la informacion

21 de marzo del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. SIELDIiA DE HOY FUERAN LAS ELECCIONES PARA ELEGIR JEFE DE GOBIERNO,
¢POR CUAL DE LOS SIGUIENTES PARTIDOS O CANDIDATOS VOTARIA USTED?
(resultados de le encuesta en la imagen).

CLARA BRUGADA (MORENA-PT-PVEM) 39.3%

SANTIAGO TABOADA (PAN-PRI-PRD)

37.9%
SALOMON CHERTORIVSKI (MC) . 5.3%

AUN MO DECIDE 17.5%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 1000 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansidn
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta, asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidon de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por candidatos a Jefe de Gobierno en la Ciudad de México.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del
Representante:

Iris Fabiola Sdenz Rodriguez

Domicilio

Calle Eduardo Livas Villarreal, nimero6156, cuarto piso, colonia Mederos, Monterrey,
Nuevo Ledn

Teléfono

81174 75259 /8123755210

Correo electrénico

iris.saenz@massivecaller.com
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Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No

Responsable de la
publicaciéon

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campafia electoral y como la mejor aplicacién de innovacidn digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera rapida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de América,
como Argentina, Peru, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en Estados Unidos
y Espafia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: MASI51125V41

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entrego en Tiempo- Si

cinco dias naturales
después de su
publicacién (Si/No)
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