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l. Presentacion.

Con motivo de la reforma constitucional en materia politico-electoral publicada en
el Diario Oficial de la Federacion el 10 de febrero de 2014, se establecieron varios
cambios significativos al modelo de regulacion electoral, pues si bien la funcién
bésica del Instituto Nacional Electoral (INE) es la de organizar las elecciones
federales, también lo es que se le doto de facultades en el &mbito local, es decir,
se erige como autoridad supervisora y emisora de lineamientos para el desarrollo

de los procesos locales.

En ese sentido, el 7 de septiembre de 2016, el Consejo General del INE aprobé el
Acuerdo INE/CG/661/2016, por el que expidié el Reglamento de Elecciones del
Instituto Nacional Electoral (Reglamento de Elecciones), el cual tiene por objeto
regular, entre otras materias, lo relativo a encuestas por muestreo, sondeos de

opinion, encuestas de salida y conteos rapidos no institucionales.

Dentro de dicha normativa, se establecieron obligaciones tanto para quienes
publiquen, soliciten u ordenen la publicacién de cualquier encuesta por muestreo o
sondeo de opinidon sobre preferencias electorales, como para los Organismos

Publicos Locales Electorales (OPLE), tal como se observa a continuacion:
Personas fisicas y morales.

7 Observar y adoptar en su integridad los criterios generales de caracter
cientifico, y

1 Entregar a la Secretaria Ejecutiva del OPLE copia del estudio completo que
respalde la informacion publicada.

OPLE.

71 Realizar un monitoreo, por conducto de su area de comunicacién social, de
publicaciones impresas sobre preferencias electorales;

71 Verificar los estudios de las encuestas que se hayan recibido con base a los
criterios generales de caracter cientifico;

"1 Realizar requerimientos en caso de ser necesario, para solicitar informacion
faltante;
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1 Publicar en la pagina de Internet los informes que se presenten al Consejo
General del OPLE, los estudios recibidos, asi como el monitoreo respectivo,

y

1 Presentar al Consejo General del OPLE, en cada sesion ordinaria a partir
del inicio del proceso electoral, un informe que dé cuenta del cumplimiento
en materia de encuestas y sondeos de opinion, asi como enviar, de manera
mensual, los referidos informes al INE.

Dicho lo anterior, es preciso sefialar que, el 6 de octubre de 2017, el Consejo
General del Instituto Electoral de la Ciudad de México declaro el inicio formal del
Proceso Electoral Ordinario 2017-2018, por lo que desde su inicio, esta Secretaria

Ejecutiva ha presentado al Consejo General los siguientes informes de encuestas:

Periodo que se reporta FeelsL e Ia,que S€ Oficio de remision
presento al
No. Consejo General

Primer 7 al 27 de octubre de |31 de octubre de | SECG-IECM/1519/2017
informe 2017 2017

Segundo 28 de octubre al 10 de |29 de noviembre de | SECG-IECM/1902/2017
informe noviembre de 2017 2017

Tercer 11 de noviembre al 15 de | 22 de diciembre de | SECG-IECM/2220/2017
informe diciembre de 2017 2017

Cuarto 16 de diciembre de 2017 |31 de enero de|SECG-IECM/623/2018
informe al 19 de enero de 2018 2018

Quinto 20 de enero al 16 de |23 de febrero de | SECG-IECM/1063/2018
informe febrero de 2018 2018

En ese sentido, en cumplimiento del articulo 144 del Reglamento de Elecciones,
esta Secretaria Ejecutiva presenta al Consejo General del Instituto Electoral de la
Ciudad de México (IECM), el sexto informe mensual sobre encuestas publicadas
gue tengan por objeto dar a conocer preferencias electorales en esta Entidad, el

cual comprende el periodo del 17 de febrero al 16 de marzo de 2018.
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Il. Marco Juridico en materia de encuestas.

I1.1. Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

Articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), parrafo 5, corresponde al INE para los
procesos electorales federales y locales:

‘Las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de resultados
preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacion electoral; conteos
rapidos; impresion de documentos y produccién de materiales electorales.”

Apartado C, parrafo 8 del referido articulo, en las entidades federativas las
elecciones locales estaran a cargo de organismos publicos locales, que ejerceran
funciones en:

‘Resultados preliminares; encuestas o sondeos de opinién; observacion
electoral, y conteos répidos, conforme a los lineamientos establecidos en el
Apartado anterior.”

[1.2. Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales.

Articulo 104, numeral 1, inciso |), corresponde a los organismos publicos locales:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto en
materia de encuestas o sondeos de opinion sobre preferencias electorales que
deberan adoptar las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo
este tipo de estudios en la entidad de que se trate.”

Articulo 213:

“1. El Consejo General emitird las reglas, lineamientos y criterios que las
personas fisicas o0 morales deberan adoptar para realizar encuestas o sondeos
de opinién en el marco de los procesos electorales federales y locales. Los
Organismos Publicos Locales realizaran las funciones en esta materia de
conformidad con las citadas reglas, lineamientos y criterios.

2. Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora de cierre de las
casillas, queda estrictamente prohibido publicar, difundir o dar a conocer por
cualquier medio de comunicacion, los resultados de las encuestas o sondeos
de opinidn, que tengan como fin dar a conocer las preferencias electorales.

3. Las personas fisicas o morales que difundan encuestas o sondeos de
opinién deberan presentar al Instituto o al Organismo Publico Local un informe
sobre los recursos aplicados en su realizacion en los términos que disponga la
autoridad electoral correspondiente.

4. La metodologia, costos, personas responsables y resultados de las
encuestas o sondeos seran difundidas en su pagina de Internet, por los
Organismos Publicos Locales en el &mbito de su competencia.”
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Articulo 251, numerales 5, 6 y 7, sefialan al respecto, lo siguiente:

“Quien solicite u ordene la publicacién de cualquier encuesta o sondeo de
opinion sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso
electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion, debera
entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la
encuesta o0 sondeo se difunde por cualquier medio. En todo caso, la difusion de
los resultados de cualquier encuesta o sondeo de opinion estara sujeta a lo
dispuesto en el parrafo siguiente.

Durante los tres dias previos a la eleccién y hasta la hora del cierre oficial de
las casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios mas
occidentales del territorio 7 nacional, queda prohibido publicar o difundir por
cualquier medio, los resultados de encuestas o sondeos de opinién que tengan
por objeto dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos,
guedando sujetos quienes lo hicieren, a las penas aplicables a aquéllos que
incurran en alguno de los tipos previstos y sancionados en la Ley General de
Delitos Electorales.

Las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o
las tendencias de las votaciones, adoptaran los criterios generales de caracter
cientifico, que para tal efecto emita el Consejo General, previa consulta con los
profesionales del ramo o las organizaciones en que se agrupen.”

Articulo 252, establece que:

“Cualquier infraccion a las disposiciones contenidas en el presente Capitulo
sera sancionada en los términos de esta Ley.”

I1.3. Ley General en Materia de Delitos Electorales.

Articulo 7, fraccion XV, estipula que se impondra de cincuenta a cien dias multa y
prision de seis meses a tres afios, a quien:

“Durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de
las casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios mas
occidentales del territorio nacional, publique o difunda por cualquier medio los
resultados de encuestas o sondeos de opinién que tengan por objeto dar a
conocer las preferencias electorales de los ciudadanos.”

I1.4. Reglamento de Elecciones del INE.

Capitulo VII, que comprende del articulo 132 al 148 regula las encuestas por
muestreo, sondeos de opinién, encuestas de salida y conteos rapidos no
institucionales.

[1.5. Cédigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de México.
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Articulo 36, parrafo quinto, inciso h), el IECM tendré la atribucion para:

“Verificar que las personas fisicas o morales que pretendan llevar a cabo
encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias electorales en la Ciudad de
México cumplan con los lineamientos que emita el Instituto Nacional”

Articulo 50, fraccion XXXII, el Consejo General del IECM tiene la atribucion de:

“Verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el Instituto
Nacional en materia de encuestas o sondeos de opiniébn sobre preferencias
electorales, que deberan adoptar las personas fisicas o morales que pretendan
llevar a cabo cada tipo de estudios en la Ciudad de México”

Articulo 410 establece el marco de atribuciones y obligaciones en materia de
encuestas o sondeos de opinion.
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lll. Divulgacion de encuestas sobre preferencias electorales en la pagina de
Internet del Instituto Electoral de la Ciudad de México.

La Secretaria Ejecutiva en cumplimiento al Capitulo VII del Reglamento de
Elecciones del INE y a efecto de realizar una divulgacion en materia de encuestas
0 sondeos de opinidon que den a conocer preferencias electorales, solicitd a la
Unidad Técnica de comunicacion Social y Difusion la elaboracion de un apartado

en la pagina de Internet, para la difusién de los siguientes rubros:

1. Estudios metodoldgicos entregados a la Secretaria Ejecutiva y sus anexos
(dividido en rubros para facilitar su consulta);

2. Informes mensuales que presenta la Secretaria Ejecutiva;

3. Normativa en la materia:
1 Reglamento de Elecciones — Apartado de encuestas electorales;
(1 Criterios generales de caracter cientifico;

4. Monitoreo realizado por la Unidad Técnica de Comunicacion Social y
Difusion;
5. Conteos rapidos y encuestas de salida (no institucionales);

6. Encuestas recibidas previo al inicio del Proceso Electoral Ordinario 2017-
2018,y

7. Listado de medios impresos con cobertura en la Ciudad de México
(periddicos y revistas).

Por otra parte, en términos de los articulos 144, numeral 1 y 145, numeral 1 del

Reglamento de Elecciones, una vez que el informe de mérito sea presentado a las

y los integrantes del Consejo General del IECM, la Secretaria Ejecutiva instruira a

la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion, para que el mismo sea

publicado en la pagina de Internet institucional.

Finalmente, se realizaran las gestiones necesarias para que, de conformidad con
el articulo 146, numeral 1 del Reglamento de Elecciones, dicha informacion se

haga del conocimiento del INE.
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IV. Listado y cantidad de encuestas publicadas en el periodo del 17 de
febrero al 16 de marzo de 2018.

IV. 1. Monitoreo y listado de encuestas.

En cumplimiento al articulo 143 del Reglamento de Elecciones, la Unidad Técnica
de Comunicacion Social y Difusion, durante el periodo que comprende este sexto
informe, realizd el monitoreo de encuestas sobre preferencias electorales del
Proceso Electoral Ordinario 2017-2018, el cual cubri6 medios impresos con
cobertura en la Ciudad de México y fue reportado a la Secretaria Ejecutiva en los

siguientes cortes semanales:

NOTA INFORMATIVA
MONITOREO SEMANAL REPORTE U OFICIO

Durante ese periodo no se detectaron
17 al 23 de febrero de | gncyestas electorales relacionadas con | IECM/UTCSyD/0140/2018
2018 el proceso electoral de esta Ciudad

24 de feb | 2 d Se detect6 una encuesta electoral
€ ftebrero a €| realizada por Moreno & Sotnikova | IECM/UTCSyD/0167/2018

marzo de 2018 Social Research and Consulting y
publicada por el periédico El Financiero

Se detect6 un estudio de investigacion
del Analisis de Reputacion Mediatica | |ECM/UTCSyD/0191/2018
de Actores (A.R.M.A) publicada por el
periédico EL UNIVERSAL

3 al 9 de marzo de 2018

Se detectd una nota periodistica del C.
Felipe Celaya, periodista del diario
Unomasuno, en el que hace referencia
10 al 16 de marzo de 2018 | 3 |os resultados qde una encuesta | [ECM/UTCSyD/218/2018
supuestamente elaborada por la
persona moral Covarrubias y
Asociados

De lo anterior, se desprende que durante el periodo que se reporta en el presente

informe, se detectaron las siguientes encuestas sobre preferencias electorales:

Tipo de publicacién

Encuestas originales 1
Reproducciones 0
Notas periodisticas 1
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Ello es asi, pues durante el periodo del 24 de febrero al 2 de marzo de 2018, la
Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion, reportd que el 26 de febrero
del presente afio el peridédico El Financiero, en su seccién Nacional, paginas 56 y
57, dio a conocer los resultados de una encuesta realizada por ese medio de
comunicacion, bajo el titulo “Sheinbaum, 25 puntos delante de Barrales en la
CDMX?”, cuyo obijetivo es informar a los lectores y audiencia de El Financiero como
van las preferencias electorales en la contienda para Jefe de Gobierno y
Diputados Locales rumbo a las elecciones del 1 de julio de 2018, asi como otras

opiniones del electorado con relevancia periodistica.

Por otra parte, cabe sefialar, que si bien en el periodo del 3 al 9 de marzo del afio
en curso, la Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusién reporté que el 5 de
este mes, el periddico EL UNIVERSAL, en su seccion Metrépoli, pagina 3, dio a
conocer los resultados del Analisis de Reputacion Mediatica de Actores (A.R.M.A)
realizado por la Central de Inteligencia Politica en colaboraciéon con Eficiencia
Informativa, bajo el titulo “Repunta Mikel Arriola con temas polémicos”, cuyo
objetivo es medir tendencias mediaticas entre las y los aspirantes a la CDMX,
también lo es que, dicha publicacion en términos de los articulos 132, numeral 1y
143, numeral 1 del Reglamento de Elecciones del INE, no corresponde a una
encuesta electoral, pues no tiene como finalidad dar a conocer preferencias

electorales o tendencias de la votacion, tal como se muestra en las siguientes

imagenes:

Exposicion de precandidatos A
Para & andiiss y obtencidn de los resultados iz Central de Intelipenda Politica catslood 7 mil 567 mpactos C | P
en 35 dianios naconaliss, 35 canales de television y 30 emisoras de radio que permitieron hacer & cllculo econémico

ARMA: jefe de Gobierno Opinion efectiva: febrero 2018

(Mifones de puntosipesos) {Millones de puntosfpesos)

BPesthe ENantrd  [liNegatho

Nota Bl valor sfertivo se obtiere de e diferencoentre s
Miksi Amiola mpactos positives y ins nagatios
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Calificacion: diciembre 2017/febrero 2018 Tracking: diciembre 2017/febrero 2018

(Miliones de puntosipesos] lUitresy'\r“s:z::‘
Brosthe Haeed Eegse B Ocertye §oes Ferrer
Aeandrs Barraies M= Aol Jam:nermr

Vedobge Segtudo s Ievd acho dei 1 3 28 de feyero e 200 S v W dres raciondies. 5 Garaiee g tsiewsiin y 30 s g e Fas esle xctudio = rveaon y CRaogaron Imil T
mpactos on medios. Shaier comensal s2 GInde sEun os orenos oubieaces on B ot epecaivans WPW L notae y teeex 52 coafion spee o mpacts on 3 senutacon e xctor —
Foente Cented de resfigenca 7ol

£ Universal Ocline, SA de OX

Th
]n

Como se desprende de la metodologia que se inserta al pie de la infografia, el
estudio se llevo a cabo del 1 al 28 de febrero de 2018 y se revisaron 35 diarios
nacionales, 35 canales de television y 30 emisoras de radio, asimismo, se
revisaron y catalogaron 3 mil 111 impactos en medios, por lo tanto, a fin de cumplir
con el principio de transparencia que impera en materia de encuestas y sondeos
de opinién sobre preferencias electorales, se da a conocer dicho Andlisis de
Reputacion Mediatica de Actores con la aclaracion de que no corresponde a una
encuesta sobre preferencias electorales, pues solo busca medir, comparar y
contrastar tendencias mediaticas en el reporte y generacion de reputacion de

sucesos de impacto nacional.

Finalmente, en el periodo del 10 al 16 de marzo de 2018, la Unidad Técnica de
Comunicacion Social y Difusién, reporté que el 14 de marzo del presente afio, se
dio a conocer una nota periodistica suscrita por el C. Felipe Celaya, periodista del
diario Unomasuno, bajo el titulo “Encuesta da delantera a Morena en Miguel
Hidalgo con Victor Romo” y en la que se hace referencia a los resultados de una
encuesta electoral supuestamente elaborada por la persona moral Covarrubias y

Asociados relativa a la eleccion de Alcaldia en Miguel Hidalgo.

IV.2. Estudios recibidos.

Esta Secretaria Ejecutiva hace del conocimiento que durante el periodo que se
reporta en este sexto informe, recibié 2 estudios metodoldgicos relativos a

encuestas electorales, de los cuales:
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1 1 corresponde a la encuesta detectada en el monitoreo realizado por la
Unidad Técnica de Comunicacion Social y Difusion, durante el periodo del

24 de febrero al 2 de marzo de este afo.

1 1 se refiere a una encuesta sobre preferencias electorales levantada por la
casa encuestadora “Varela y Asociados” y publicada por Campaigns &

Elections, la cual fue remitida de forma voluntaria.

Lo anterior, se detallara en el apartado correspondiente.

IV.3. Requerimientos.

Recibido el monitoreo por parte de la Unidad Técnica de Comunicacion Social y
Difusion, se detectd que el 14 marzo del afio en curso, el periodista Felipe Celaya
del diario Unoméasuno, en la seccion Notivial, dio a conocer los resultados de una
encuesta sobre preferencias electorales, relacionada con la eleccién de Alcaldia
en Miguel Hidalgo, la cual supuestamente fue elaborada por la persona moral
Covarrubias y Asociados, por lo que a la fecha de corte del presente informe, esta
corriendo el plazo de cinco dias posteriores a la publicacion de la misma, para

remitir la metodologia correspondiente, como se puede observar a continuacion:

Medio Fecha de publicacion Fecha_ para r,e”.““r el
estudio metodolodgico
Unomasuno 14 de marzo de 2018 19 de marzo de 2018

En ese sentido, de no tener la remision del estudio en tiempo, se realizaran los
requerimientos respectivos, por lo que, el resultado que se obtenga de dichas
actuaciones, sera reportado en el siguiente informe que se presente al Consejo

General en sesién ordinaria del mes de abril del afio en curso.
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V. Encuestas o0 sondeos cuya realizacion o publicacién fue pagada por
partidos politicos.

No se tuvo conocimiento de que alguna encuesta o sondeo de opinion sobre
preferencias electorales haya sido pagada por algun partido politico.
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VI. Metodologias de las encuestas publicadas durante el periodo que se

reporta.

Encuesta realizada y publicada por el periédico El Financiero

¥ EIFInanciero

El 2 de marzo de 2018, la Apoderada de Grupo Multimedia Lauman, S.A.P.l. de

C.V., remiti0 a esta Secretaria Ejecutiva la metodologia de una encuesta sobre

preferencias electorales realizada en la Ciudad de México por Moreno & Sotnikova

Social Research and Consulting y publicada por El Financiero el 26 de febrero de

este afo, la cual se detalla en los siguientes términos:

Datos generales

Fecha de recepcion

2 de marzo de 2018

Quién entreg6

Apoderada de Grupo Multimedia Lauman, S.A.P.l. de C.V.

Quién solicitdé u ordend

Grupo Multimedia Lauman, SAPI de CV (Editora del Periddico EL
FINANCIERO).

Quién realizo

Moreno & Sotnikova Social Research and Consulting

Quién patrocind o pago

El Financiero Martketing S.A. de C.V.

Quién publico

El Financiero

Fecha de publicacion

26 de febrero de 2018

Tipo de publicacion

Original

Objetivo

Objetivo

Informar a los lectores y audiencia de El Financiero como van las
preferencias electorales en la contienda para Jefe de Gobierno y Diputados
Locales rumbo a las elecciones del 1 de julio de 2018, asi como otras
opiniones del electorado con relevancia periodistica

Disefio muestral

Marco muestral

La encuesta se realiz6 combinando entrevistas cara a cara en vivienda y
entrevistas por via telefénica en las 16 delegaciones de la Ciudad de México
(50% entrevistas personales en vivienda y 50% por via telefénica). Para el
levantamiento en vivienda se utiliz6 la lista de secciones electorales de la
Ciudad de México definida por el Instituto Nacional Electoral (INE), en la cual
se distinguen secciones urbanas, mixtas y rurales. A partir de dicho listado
se seleccionaron probabilisticamente 41 secciones que sirvieron como
puntos de levantamiento y recopilacion de informacion. Para el
levantamiento telefénico se empled seleccion aleatoria de nimeros
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telefénicos de la Ciudad de México

Definicion de la | La poblacion objetivo de la encuesta son los electores de la Ciudad de

poblacion México, por lo cual se utilizé un filtro de seleccién preguntando si cuentan
con credencial para votar vigente. La muestra utilizada en éste estudio fue
disefiada para reflejar las caracteristicas sociodemograficas del electorado
de la Ciudad de México

Procedimiento de | La muestra se seleccion6 en miltiples etapas. Levantamiento en vivienda:

seleccion de unidades

En una primera etapa se seleccionaron 41 puntos de levantamiento
correspondientes a secciones electorales definidas por el INE. Las secciones
electorales fueron ordenadas de mayor a menor de acuerdo al tamafio de su
lista nominal de electores y se procedié a una seleccion de forma aleatoria
sistematica. Cada seccién electoral tiene una probabilidad de seleccion
proporcional a su tamafio. En la segunda etapa, dentro de cada seccién se
seleccionaron manzanas de manera aleatoria sistematica. En la tercera
etapa se eligieron viviendas de manera aleatoria sistematica dentro de las
manzanas previamente seleccionadas. Esta seleccion la realizan los
encuestadores aplicando un salto sistematico aleatorio a partir del punto de
inicio dentro de cada manzana. En la cuarta y Ultima etapa, el encuestador
selecciona a un entrevistado en la vivienda. En cada punto de levantamiento
el encuestador se asegura que se cumpla con una distribucién por sexo
previamente definida de acuerdo a los datos del padrén electoral. En caso de
que la vivienda fuese inaccesible, la persona declinara la entrevista, la
suspendiera o no pudiera ser contactada, el encuestador sustituyé el hogar
en el que no realiz6 la entrevista con otro, seleccionado de forma también
aleatoria. Cada encuestador lleva registro de los no contactos, rechazos y
suspensiones para calcular las tasas de no respuesta y de rechazo al
estudio. En cada seccion se realizaron 10 entrevistas y se obtuvieron un total
de 410 entrevistas en vivienda

Levantamiento telefénico:

En la primera etapa se realiz6 una seleccion aleatoria de numeros
telefénicos en la Ciudad de México. En una segunda etapa, en cada uno de
los nimeros seleccionados se realizaron entrevistas. En la tercera y Ultima
etapa, el encuestador confirma que la persona que contacté por teléfono
cuente con credencial para votar vigente en la Ciudad de México. En caso de
que en el niamero telefénico nadie contestara o que la persona seleccionada
declinara la entrevista, la suspendiera o no pudiera ser contactada, el
encuestador sustituyé el ndmero telefénico con otro seleccionado
aleatoriamente dentro del mismo listado telefénico. El listado de teléfonos
combina uso de directorios vigentes con generacion aleatoria de numeros.
Cada entrevistador lleva registro de los rechazos, suspensiones y no
contacto para calcular las tasas de rechazo
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Procedimiento de

estimacion

Para la estimacion de preferencias electorales se utilizé la siguiente
pregunta: “Si hoy fueran las elecciones para Jefe de Gobierno de la Ciudad
de México, ¢por quién votaria usted? y “Si hoy fueran las elecciones para
Diputados Locales de la Ciudad de México, ¢ por cudl partido votaria usted”

Para hacer las preguntas de voto se utilizé el método de boleta secreta y
urna. La boleta incluye los logotipos de todos partidos registrados ante el
Instituto Estatal Nacional Electoral, asi como un espacio para las
candidaturas independientes. En el levantamiento telefénico las preguntas se
leyeron y las opciones de respuesta fueron rotadas

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacion de voto
efectivo (sin considerar la proporcion de personas que no declaré
preferencia, que dijo que no votaria, o bien, que anul6 su voto). La
publicacion también sefiala el porcentaje obtenido para esas opciones que
se denominan como indefinidos

Con base en los lineamientos del INE, EL FINANCIERO incluyé en la
publicacion de la encuesta la siguiente leyenda: “Los resultados reflejan las
preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al momento de
realizar el estudio y son validos para esa poblacién y fechas especificas”

Tamafio y forma de

En total se realizaron 820 entrevistas, 410 cara a cara en vivienda y 410 de
manera telefénica. El criterio de elegibilidad es que fueran adultos con
credencial para votar vigente y vivieran en el domicilio seleccionado. La
muestra se corrigio posteriormente a su obtencion con base a los parametros
poblacionales de sexo, edad y escolaridad, por lo cual los resultados
publicados reflejan el efecto de dicho ponderador de esta correccion
muestral

obtencion de la
muestra
Calidad de la

estimacion (confianza y
error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o0
tendencias)

Confianza y error maximo implicito en la muestra seleccionada para cada
distribucion de preferencias o tendencias. Con un nivel de confianza de 95
por ciento, la encuesta tiene un margen de error teérico de +/-3.4% para el
total de los 820 entrevistados

Frecuencia y
tratamiento de la no-
respuesta

En la encuesta, luego de darles la boleta secreta o plantear la pregunta de
intencion de voto para Jefe de Gobierno de la Ciudad de México, el 12 por
ciento dijo que “no piensa votar” o “no votaria por ninguno”, 2 por ciento
respondié “voto nulo” y 18 por ciento no contesté la pregunta o dijo “no sé”.
En total, sumando esas opciones, el 32 por ciento de los entrevistados no
declaré preferencia por algun partido para la eleccién de Jefe de Gobierno
de la Ciudad de México. Este porcentaje quedé sefialado en la publicacion
de los resultados. A ellos se les denominé "indefinidos" en la publicacién

Para la pregunta de Diputados Locales, el 13 por ciento dijo que “no piensa
votar” o “no votaria por ninguno”, 1 por ciento respondié “voto nulo” y 13 por
ciento no contestd la pregunta o dijo “no sé”. En total, sumando esas
opciones, el 27 por ciento de los entrevistados no declaré preferencia por
algun partido
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Tasa general de
rechazo a la entrevista

Se reportando por un lado el nUmero de negativas a responder o abandono
del informante sobre el total de intentos o personas contactadas, y por otro
lado, el numero de contactos no exitosos sobre el total de intentos del
estudio

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 49% para el levantamiento en
vivienda y de 69% en el telefénico, considerando en el célculo los siguientes
elementos:

Tasaderechazo=(R+S)/(E+NC+R+S)

En donde R significa “Rechazos de personas elegibles”, S significa
“Suspensiones”, E significa “Entrevistas efectivas”, NC significa “No
contacto” con personas elegibles seleccionadas pero ausentes

Método

Método de recoleccion
de la informacion

Se empleé un método combinado que incluyen 410 de entrevistas cara a
cara en la vivienda y 410 entrevistas via telefénica. Ninguna de las
entrevistas se aplica en la calle ni en negocios o establecimientos, a menos
de que éstos ultimos coincidan con el domicilio de la persona seleccionada y
ésta, a su vez, acceda a ser entrevistada en ese lugar. Es requisito para
hacer la encuesta que la persona entrevistada cuente con credencial para
votar vigente y viva en el domicilio seleccionado

Fecha de recoleccion
de la informacion

15 al 19 de febrero de 2018

Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacién publicada

Si hoy fueran las elecciones para Jefe de Gobierno de la Ciudad de México, ¢ por cudl partido votaria

usted?

Principales resultados
PRD
MC Alejandra Barrales 27%
PAN
PT
MORENA Claudia Sheinbaum 52%
PES
PRI Mikel Arreola 14%
Candidato sin partido Xavier Gonzalez Zirion 2%
Candidata sin partido Lorena Osornio Elizondo 2%
Candidato sin partido Pedro Pablo Antufiano Padilla 2%
Candidato del PVEM Sin nombre 1%
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Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacién publicada

Si hoy fueran las elecciones para Diputados Locales, ¢ por cuél partido votaria usted?

Principales resultados

PAN 13%
PRI 12%
PRD 15%
PVEM 1%
PT 1%
MC 3%
Nueva Alianza 2%
MORENA 41%
PES 1%
PH 0%
Sin partido 11%
Procesamiento
Forma de | Los resultados sobre preferencia electoral se basan en las respuestas de
procesamiento, 820 entrevistados. Los porcentajes se derivan del conteo directo de votos en
estimadores e | las boletas, en el caso del levantamiento en vivienda, y de las respuestas

intervalos de confianza

que se obtuvieron en el levantamiento telefénico. Con un nivel de confianza
de 95 por ciento, el margen de error de la encuesta para los resultados
totales es de +/- 3.4 por ciento

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

La informacion de la encuesta se prepard en formato Excel y se puede
procesar y analizar en cualquier paquete estadistico

Base de datos | Si
electrénico
Autoria y financiamiento
Nombre del | Gabriela Montafio Zafiga
Representante
Domicilio Guillermo Gonzélez Camarena 600, Santa Fé, Alvaro Obregon, C.P. 01210,
Ciudad de México
Teléfono 1579-7000

Correo electrénico

encuestas@elfinanciero.com.mx

Recursos Aplicados
Monto Total ($)

$58,000.00 M.N.
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Copatrocinadores
(Si/No)

No

Factura o Informe

Factura

Respaldo Profesional y/o académico

Asociacion a la que

Ninguna

pertenece

Estudios en la|Si
materia/documentacion
que acredite
especializacion

Entreg6 Si
documentaciéon

Verificacion

Entregdé en medio | Si
impreso y magnético

Cumple con los | Si
criterios de caracter
cientifico

Entregé en tiempo —|Si
cinco dias naturales
después de su
publicacion.

TESTIGO.

AVENTAJA SHEINBAUM DOS A UNO A BARRALES EN CDMX

Intencién de voto
para Jefe de goblerno

SI hoy fueran Ias elecclones para Jete de Goblerno de 1a
Cludad de México, ;por qulén voraria usted? (% efectivo)*

-]

Intencion de voto
para congreso local

(% erecuvo)**

Claudia ‘

Sh einbaum, 52

PT-MORENA-PES MO(;;S

Alejandra Pf;g}

Barrales,

PAN-PRD-MC - a independiente
= MC

Mikel prNAh;

Arriola, PVE

PRII - " Encuentro Social

—~ PT
QOtros 7 Partido Humanista

Sl hoy fueran Ias elecclones para Diputados Locales
de la Cludad de México, ;por qué partido voraria usted?

D 50

0 41
15
——o13
—012
—./\‘J“
03
02
ol
o 1
o 1
0
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Intencién de voto para jefe de Gobierno
SI hoy fueran las elecclones para jefe de Goblerno de 1a Cludad de México, ;por quién votaria usted? [% efecivo)

(

Claudia Alejandra Mike! Xavier Lorena Osornio Pearo Pablo Candidato
Sheinbaum, Barrales, Arriola, Gonzalez Zirion, Elizondo, Antufiano Padilla, del PWEM
PT-MORENA-PES PAN-PRD-MC PRI Independlente Independieme Independieme

27
14
. 2 2 2 1
=== =1 b——
Intenci6n de voto para congreso local 4

Sihoy fueran las elecciones para diputados locales de la Ciudad de México, ¢por qué partido votariz usted? (% efectivo)

15

ji IS I S ;o._
o ® @ 06 0 *x 0 - @ 0

(S considirar 1% do ). 5% Dok gecTe f e,
Wmmmmquaﬂaano:onmxlmmwmymwmwmIwmdﬂEmlﬂm%nmcuawﬂwammhmﬂ»mmwpmm,q:mmmmmzmpnn
mmmmmvnmmnmmmwmnzmeomqmrntzmgxmmnwmmmuwmmnwlzmmmmdwmnmm &l mavgon o Gmoe oo 00 b ACUED 65 3R 4+ 34 por cenio,
Ly da rchna o &% en aarcy ity BI% an b wcitnia Loz I3 opiriones 4 ke 305 3 MOMAtO o0 Featear o Gucky y S0 VANSS e &y pobiackny fachie aspedicr”. S8 anraga
COpD O RAU0 Y S CYACRTEIGE MAIndangicae o Insitue Ekaceal os i Cudad da Mo’

&

q
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Encuesta realizada por la persona moral Varela y Asociados en conjunto con

Campaigns & Elections

\

Campaigns
AL A &Iegtigns

El 1 de marzo de 2018, el C. Roberto Angeles Rodriguez, remiti6 mediante correo

electronico la metodologia de una encuesta sobre preferencias electorales,
realizada por la persona moral Varela y Asociados, y publicada por Campaigns &

Elections, la cual se detalla en los siguientes términos:

Datos generales

Fecha de recepcion 1 de marzo de 2018

Quién entreg6 Roberto Angeles Rodriguez

Quién solicitdé u ordend | Campaigns & Elections y Varela y Asociados

Quién realizo Campaigns & Elections y Varela y Asociados

Quién patrocind o pagd | Campaigns & Elections y Varela y Asociados

Quién publicé Campaigns & Elections

Fecha de publicacion 28 de febrero de 2018 visible en el siguiente vinculo:
https://www.campaignsandelectionsla.com/single-posttENCUESTA-VARELA-
Y-ASOCIADOS-CAMPAIGNS-AND-ELECTIONS-CDMX

Tipo de publicacion Original
Objetivo
Objetivo Conocer la opinion de la poblacion (preferencias electorales)
Disefio muestral
Marco muestral Catalogo General de las secciones electorales definidas por el INE,

actualizada a diciembre del 2017

Definicion de la | Personas mayores de 18 afios de la Ciudad de México
poblacién
Procedimiento de | Se eligieron 50 puntos muestrales

seleccién de unidades

Procedimiento de | Entrevistas realizadas persona a persona en la vivienda seleccionada
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estimacion

Tamafio y forma de

600 entrevistas efectivas en la Ciudad de México y se realizaron 12

obtencién de la | entrevistas por punto muestral
muestra
Calidad de la | Muestra simple al azar con salto sistematico

estimacion (confianza y
error maximo en la
muestra seleccionada
para cada distribucion
de preferencias o
tendencias)

En la primera etapa se llevo a cabo un muestreo sistematico probabilistico
con semilla aleatoria de secciones electorales

Se eligieron aleatoriamente viviendas por seccion electoral y posteriormente
a un mexicano con credencial electoral vigente en cada vivienda

Frecuencia y | En la estimacién de margen tedrico es del +/- 4.0% para la Ciudad de México
tratamiento de la no- | con un nivel de confianza del 95%

respuesta

Tasa general de | 42.7%

rechazo a la entrevista

Método

Método de recolecciéon
de la informacion

Ninguna de las entrevistas se aplico en la calle ni en negocios o
establecimientos, a menos de que este coincidiera con el domicilio de la
persona seleccionada y ésta accediera a ser entrevistada en el lugar. Era
requisito que la persona entrevistada viviera en el hogar seleccionado y que
tuviera al menos 18 afios de edad

Fecha de recoleccion
de la informacion

19 al 22 de enero de 2018

Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacion publicada

¢Cual partido o candidato cree usted que va a ganar la eleccion para Jefe de Gobierno de la Ciudad

de México?

Morena

PT

Claudia Sheinbaum 35%

PES

PAN

PRD

Alejandra Barrales 23%

MC

PRI

PVEM

Mikel Arriola 15%

PANAL

No sabe quién va a ganar

27%
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No contestd

1%

Procesamiento

Forma de
procesamiento,
estimadores e

intervalos de confianza

El cuestionario se captur6 en Tableta

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

Base de datos | Si
electrénico
Autoria y financiamiento
Nombre del | Roberto Angeles Rodriguez
Representante
Domicilio José Maria Rico No. 38 int. 201, Col. Actipan del Valle, Delegacion Benito
Juérez, Ciudad de México, C.P. 03100
Teléfono (55) 56359426

Correo electrénico

contacto@varelayasociados.com.mx

Recursos Aplicados | No
Monto Total ($)
Copatrocinadores No
(Si/No)
Factura o Informe No

Respaldo Profesional y/o académico
Asociacion a la que | Ninguna
pertenece
Estudios en la | No
materia/documentacion
que acredite
especializacion
Entrego Si
documentacion

Verificaciéon

Entregd en medio | Magnético
impreso y magnético
Cumple con los | Si
criterios de caracter
cientifico
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Entregé en tiempo - |Si
cinco dias naturales

después de su
publicacion.
TESTIGO
_’Q“ PRONOSTICO s
VARELA ":’

¢ Cual partido o candidato cree usted que va a ganar la
eleccion para Jefe de gobierno de la Ciudad de México?

,«1 Claudia Sheinbaum de Morena-
4 PT-PES
7 g, Alejandra Barrales del PAN-PRD-
‘ MC
@ Mikel Arriola del PRI-PVEM-
‘C- PANAL
>

No sabe quién va a ganar

No contesto

I
I :
s

27
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VII. Listado de quienes, habiendo publicado encuestas o sondeos de opinion
sobre asuntos electorales, no hubieren entregado el estudio o hayan

incumplido con las obligaciones que se prevén en el Reglamento de
Elecciones.

Durante el periodo que se reporta el presente informe, no se detecté que alguna
persona fisica o moral haya incumplido con las obligaciones en materia de
encuestas electorales que preveé el Reglamento de Elecciones del INE o que haya
sido omisa en la entrega de algun estudio metodoldgico sobre encuestas.
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