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Introduccion

El presente informe correspondiente al Primer Trimestre de 2026, da cuenta de las actividades que la
Unidad Técnica de Comunicacién Social y Difusion (UTCSyD), realiza para el adecuado uso de los
recursos publicos en materia de difusién en medios impresos, electrénicos, virtuales, en internet y redes
sociales, en cumplimiento a las obligaciones establecidas en la Ley General de Comunicacion Social, el
Cddigo de Instituciones y Procedimientos Electorales de la Ciudad de México, la Ley de Austeridad,
Transparencia en Remuneraciones, Prestaciones y Ejercicio de Recursos de la Ciudad de México,
relacionados con las actividades de comunicacion social; asi como en las Normas de Racionalidad,
Austeridad y Disciplina Presupuestal del Instituto Electoral de la Ciudad de México, para el ejercicio fiscal
2026, aprobado por la Junta Administrativa mediante el Acuerdo IECM-JA012-26.

Al respecto, el Informe refleja que, en el ejercicio de los recursos publicos, se han observado los criterios
de legalidad, honestidad, austeridad, eficiencia, eficacia, economia, racionalidad, transparencia, control y

rendicion de cuentas que exige la normativa.

Durante el Primer Trimestre de 2026, se realizé la difusion de la Convocatoria Unica para la Eleccién de
las Comisiones de Participacién Comunitaria 2026 y la Consulta de Presupuesto Participativo 2026 y

2027, asi como las Convocatorias derivadas de estas.

Para la contratacién de los servicios se observo contar con un adecuado equilibrio entre la calidad del
servicio y el precio pactado, bajo las premisas de economia y austeridad; eficiencia, y efectividad, con la
finalidad de lograr los objetivos planteados. En la orden de insercion se incorpord, oportunamente, la
justificaciéon e investigacion de mercado respectivas, sustentando el gasto eficiente, lo que gener6

racionalidad en el ejercicio de los recursos publicos.
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Actividades

Durante el periodo de enero-marzo de 2026, la UTCSyD, atendié las necesidades de difusién
institucionales; de conformidad con las atribuciones previstas en el articulo 28, fracciones |, II, IV, Xy XVII
del Reglamento Interior del Instituto Electoral de la Ciudad de México: disefiar, producir y difundir las
acciones para fortalecer la imagen institucional y consolidar la comunicacion institucional; llevar a cabo la
difusion integral de las actividades institucionales; planear, organizar, dirigir, coordinar y supervisar las
acciones que permitan el constante suministro de informacién institucional a los diferentes medios de
comunicacion; presupuestar y atender las solicitudes de inserciones y encartes en medios impresos y
digitales que se requieran para difundir las actividades del IECM y gestionar su publicacién; y coadyuvar
con perspectiva de género y no sexista, en el disefio y aplicacién de estrategias y campafias de promocion
del voto, de difusiéon de la cultura democratica y de participacion ciudadana, de manera incluyente, no

discriminatoria, con respecto a los derechos humanos.

La planeacion, elaboracién y remision de 6rdenes de insercion, asi como el seguimiento de los servicios
contratados, se realizé en cumplimiento al numeral 21 de los Lineamientos generales del Instituto Electoral
de la Ciudad de México para el uso de los recursos en materia de difusion en medios impresos,
electronicos, virtuales, internet y redes sociales (Lineamientos Generales), asi como el Procedimiento
para la Publicacién de Inserciones Institucionales en Medios de Comunicacion Impresos, Electrénicos,
Virtuales, en Internet y Redes Sociales (IECM-JA124-23). Asimismo, para la ejecucion de dichas
actividades, fue considerado el Catalogo de Medios Impresos, Digitales, Electronicos, Virtuales, Internet
y Redes Sociales 2026, aprobado y actualizado mediante el Acuerdo IECM-JA030-26, en la Segunda
Sesién Ordinaria del 27 de febrero de 2026.

En el Primer Trimestre de 2026, se elaboraron un total de 51 6rdenes de insercion, todas ellas para

difundir los siguientes temas:

e Convocatoria Unica para la Eleccién de las Comisiones de Particigacion Comunitaria 2026 y la

Consulta de Presupuesto Participativo 2026 y 2027.

"
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¢ Convocatoria para la Ciudadania interesada en acreditarse como Observadora en la Eleccion de
las Comisiones de Participacion Comunitaria 2026 y en la Consulta de Presupuesto Participativo
2026 y 2027.

e Convocatoria para el Presupuesto Participativo 2026 y 2027 en los Pueblos y Barrios Originarios
comprendidos en el marco geografico de participacion ciudadana vigente.

e Convocatoria para participar en el Concurso de reconocimiento de proyectos ganadores
novedosos 2026 y 2027.

e Registro de Proyectos para la Consulta de Presupuesto Participativo 2026 y 2027.

e Registro para las personas interesadas en participar como candidatas para la Eleccién de las
Comisiones de Participacién Comunitaria 2026.

e Ampliacion del periodo de Registro de Candidaturas para la Eleccién de las Comisiones de
Participacion Comunitaria 2026.

e Registro para las personas interesadas en participar en la Jornada Anticipada para la Eleccion de
las Comisiones de Participaciéon Comunitaria 2026 y la Consulta de Presupuesto Participativo 2026

y 2027 a través del Sistema Electrénico por Internet (SEI).

Para la emision de las 6rdenes de insercién realizadas la UTCSyD efectu6 un ejercicio racional y eficaz
del uso de recursos publicos, en el siguiente cuadro se observa el uso y destino de las erogaciones

efectuadas durante el periodo enero-marzo 2026.
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No. FECHA DE N
INSERCION MEDIO PUBLICACION TAMANO COSTO TOTAL ($)
i85 g encle de Robaplana color
1 EL UNIVERSAL. (24.08 cm base por $111,026.79
2026.
36.74 cm altura).
19 de srene de Robaplana color
2 EL UNIVERSAL. (24.08 cm base por $111,026.79
2026.
36.74 cm altura).
20 de enero d Robaplana  Grande
3 MILENIO DIARIO. 10 A€ color (19.6 cm base $66,000.00
2026.
por 25.2 cm altura).
Robaplana (20.2 cm
4 METRO. 20 de enero de| .o  nor 20.1 cm $29,816.64
2026.
altura).
Robaplana (22 cm
5 PUBLIMETRO. |28 de enero del) o™ oor 19.4 cm $73,853.03
2026.
altura).
Cintillo color impar
EL HERALDO DE |8 de febrero de
6 MEXICO. 2026. (25.6 cm base por 6.5 $21,824.95
cm altura).
16 de tabrots de Cintillo color base
7 PUBLIMETRO. 2026 (26.5 cm base por 7.2 $23,999.99
' cm altura).
Cintillo color (26 cm
8 LA PRENSA. |2 de febrero de\p o bor 10 cm $15,017.36
2026.
altura).
Cintillo color (25.5 cm
9 METRO. 2 do feOrel 98| pase ner 6.4 om $10,092.00
2026.
altura).
Tercio de plana color
10 TVNOTAS. 10 de febrero de | horizontal, semanal $47,419.66

2026.

(20 cm base por 8.8
cm altura).
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No. FECHA DE -~
INSERCION MEDIO PUBLICACION TAMANO COSTO TOTAL (%)
Box banner
Del 7 de febrero
11 CHILANGO. |al 7 de marzo de |(300X250px). Hasta $25,566.40
alcanzar 100,000
2026. ) ;
impresiones.
Box banner
MULTIMEDIOSTY. | D¢l 7 de febrero| 344, o500x).  Hasta
12 al 7 de marzo de $19,151.60
coMm 2026 alcanzar 100,000
’ impresiones.
Box banner
Del 7 de febrero
EL (300x250px). Hasta
L UNIVERSAL.COM gg;ge marzo de| ;icanzar 100,000 $29,000.00
’ impresiones.
Box (300x250px).
14 ARISTEGLUL 361111;:2;?2;652 bleule y Deskaop, $15,453.52
NOTICIAS.COM Hasta alcanzar ’ '
2026. : :
100,000 impresiones.
REVISTA Edicion de marzo |1 pagina/interior (21
L EXPANSION.  |de 2026. cm por 27.5 cm). $133,243.86
] TR Y Cintillo color (25 cm
16 LA CRONICA. base por 7.2 cm $25,514.20
2026.
altura).
: 12 de marzo de | Cintillo color (21.5 cm
17 REPORTE INDIGO. 2026. base por 6 cm situra). $41,159.77
1/2 pagina color (21
18 TV Y NOVELAS. ;gzge marzo de| . hase por 13.75 cm $84,100.00
’ altura).
17 de marzo de Cintillo doble color
19 24 HORAS. (base 26.6 cm base $37,096.80
2026.
por 10 cm altura).
Cintillo color (26 cm
EL SOL DE 19 de marzo de
20 MEXICO. 2026 base p 10 cm $17,756.12

altura).
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No. 3
INSERCION

MEDIO

FECHA DE

PUBLICACION

TAMANO

COSTO TOTAL ($)

21

AMX CONTENIDO.

Del 24 de marzo
al 3 de mayo de

2026.

One Data Video
Connected TV +
DATA TIER (Formato
de video MP4,
aspecto 16:9,
duracién de 20 o 30
segundos). Hasta
alcanzar las 110,000
impresiones.

One Data Audio
Anuncio + DATA
TIER  (Audio all
partners en mp3 de
15, 20 o 30 segundos
y Companion Banner
300x250px y
1024x1024px en
formato irg).
Hasta alcanzar las
109,000 impresiones.

$72,058.76

22

EL UNIVERSAL.

22 de
2026.

marzo

de

Cintillo color impar
(29 cm base por
10.76 cm altura).

$31,975.00

23

EL HERALDO DE
MEXICO.

22 de
2026.

marzo

de

Cintillo color impar
(25.6 cm base por 6.5
cm altura).

$26,703.49

24

MILENIO DIARIO.

23 de
2026.

marzo

de

Cintillo color impar
(24.6 cm base por 3.8
cm altura).

$27,997.88

25

EL UNIVERSAL.

24 de
2026.

marzo

de

Cintillo color impar
(29 cm base por
10.76 cm altura).

$31,975.00

26

METRO.

25 de
2026.

marzo

de

Cintillo (25.5 cm ba
por 6.4 cm altura). K

$10,092.00
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No. FECHA DE =
INSERCION MEDIO PUBLICACION TAMANO COSTO TOTAL ($)
%8 de mares de Cintillo color (26 cm
27 LA PRENSA. base por 10 cm $15,017.36
2026.
altura).
Cintillo color impar
EL HERALDO DE |30 de marzo de
28 MEXICO. 2026. (25.6 cm base por 6.5 $26,703.49
cm altura).
Cintillo color (26 cm
EL SOL DE 31 de marzo de
29 MEXICO. 2026, base por 10 cm $17,756.12
altura).
6 de abril de Cintillo color (24.6 cm
30 MILENIO DIARIO. 2026 base por 3.8 cm $27,997.88
' altura).
7 de abril de Cintillo color (26.5 cm
31 PUBLIMETRO. base por 7.2 cm $23,999.99
2026.
altura).
. ' Cintillo color (25 cm
LA CRONICA 8 de abril de
32 DIARIA. 2026. base por 7.2 cm $26,535.00
altura).
13 de abdl de Cintillo doble color
33 24 HORAS. 2026 (26.6 cm base por 10 $37,096.80
’ cm altura).
Box banner
Del 24 de marzo
ANIMAL (300x250px). Hasta
i poLiTico. |31 5.9% MY° %€l aicanzar 100,000 $26,902.72
' impresiones.
Box banner
Del 24 de marzo
EL HERALDO DE (300x250px). Hasta
=3 MEXICO. 2o MY° 98 alcanzar 200,000 W89,065.28
' impresiones.
Banner Display
Del 24 de marzo |Desktop & Mobile
36 UNOTV. al 3 de mayo de $32,085.60

2026.

(300x250px). sta
alcanzar 200,000

impresiones. L
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INSERCION MEDIO PUBLICACION TAMANO COSTO TOTAL ($)
Box banner
Del 24 de marzo
37 SIN EMBARGO. |al 3 de mayo de|(00X290px). Hasta $54,260.16
2026. glcanzgr 200,000
impresiones.
Desktop Box Banner
38 RADIO FORMULA S5 e e qo|de  (300x250pX).
. |al 3 de mayo de H $73,312.00
2026. asta ' alc?anzar
200,000 impresiones.
Box Banner
Del 24 de marzo
39 LA Z. gl 3 do Meyo de| Cousapr).  Hasia $33,176.00
2026. glcanzgr 200,000
impresiones.
Box banner
Del 24 de marzo | Desktop/Movil
40 SDP NOTICIAS. |al 3 de mayo de|(300x250px). Hasta $24,244.00
2026. alcanzar 100,000
impresiones.
M Del 24 de marzo Co Eannar
a1 ULTIMEDIOSTV. al 3 de mayo de (300x250px). Hasta $38.303.20
COM 2026 alcanzar 200,000 T
impresiones.
wradio.com.mx
Display Multiformato.
Hasta alcanzar
50,000 impresiones.
kebuena.com.mx
Display Multiformato.
Hasta alcanzar
50,000 impresiones.
Del 24 de marzo .
RADIOPOLIS los40.com.mx Display
42 (WRADIO). |3 > 9 M 9| myiformato.  Hasta #el;5r0.52
' alcanzar 50,000
impresiones.

wdeportes.com
Display Multiformato.
Hasta alcanzar
50,000

impresjones.
En total 200,000
impresiones. \

i1
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Desktop Box Banner
Del 24 de marzo
: (300x250px). Hasta
43 REPORTE INDIGO. Zi)gﬁde mayo de Lt 200,000 $62,468.32
' impresiones.
Rectangulo mediano
Del 24 de marzo
44 PROCESO WEB. |al 3 de mayo de (‘T’OOX%OF’X)' FiBE $29,696.00
2026 alcanzar 200,000
' impresiones.
Box banner
Interiores,  Desktop
45 MVS D5 b mave do | Rich Wiecta $57,389.84
: e y (300x250px). Hasta AR
' alcanzar 200,000
impresiones.
Medium Rectangulo
Del 25 de marzo | (300x250px)
46 TELEMUNDO. al 3 de mayo de | Mobile/Desktop. $95,352.00
2026. Hasta alcanzar
200,000 impresiones.
29 de marzo de Cintillo color (29 cm
47 EL UNIVERSAL. 5026 base por 10.76 cm $31,975.00
) altura).
Cintillo Horizontal
30 de marzo de|color impar (26 cm
4 EL RINANGIERS. 2026. base por 5.1 cm $26,437.44
altura).
31 de marzo de Cintillo color (26.5 cm
49 PUBLIMETRO. 5026 base por 7.2 cm $23,999.99
' altura).
6 de abril de 1/4 Plana color (13
50 CHILANGO. 2026 cm base por 17 cm $30,031.24
’ altura).
7 de abril de Cintillo color (25 cm
51 EL ECONOMISTA. 2026 base por 6.2 cm $42,588.24
' altura).
TOTAL ‘\ $2,119,975.60

Nota: Las inserciones 50 y 51 que se publicaron los dias 6 y 7 de abril se reportan ya

publicaciones se llevaron a cabo en el primer trimestre del afo en curso.

las gestiones para llevar a cabo dichas
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Objetivos alcanzados

Durante el trimestre reportado, se llevaron a cabo diversas actividades institucionales de difusion con el
propésito de que la ciudadania conociera las etapas y caracteristicas de la Eleccion de las Comisiones
de Participacion Comunitaria 2026, asi como de la Consulta de Presupuesto Participativo 2026 y 2027.

En este periodo, se gestionaron un total de 51 inserciones, de las cuales 18 son en medios digitales con
un alcance de 3,019.000 impresiones y 33 correspondientes a medios impresos con diferentes tirajes, lo
que permitié alcanzar a distintos tipos de publico: por un lado, personas usuarias de medios tradicionales

y, por otro, aquellas que se informan a través de plataformas digitales.

Para la seleccion de los medios se consideraron criterios como el perfil de lectores y usuarios, el tiraje,
asi como el numero de visitas y vistas. Asimismo, uno de los objetivos fue emplear formatos estandar y
de bajo costo, a fin de ampliar la cobertura en la promocién de estos ejercicios de participacion ciudadana.
En el caso de los medios digitales, se establecieron alcances especificos de acuerdo con las
caracteristicas de cada plataforma, los objetivos se determinan en el nimero de impresiones requeridas
para cada medio, el cual, a la conclusion del servicio, debera presentar los comprobantes respectivos.
Por su parte, en los medios impresos, el alcance se determin6é con base en el tiraje promedio de cada

publicacién, el cual se detalla en la justificacién correspondiente del tramite administrativo.

Por lo tanto, esta Unidad Técnica utilizé recursos publicos conforme a las directrices institucionales,
observando las Normas de Racionalidad, Austeridad y Disciplina presupuestal del Instituto Electoral de la

Ciudad de México, para el ejercicio fiscal 2026.

Directrices y actividades a futuro

A fin de fomentar una adecuada participacion ciudadana, la UTCSyD continuara con el despliegue de
actividades que permitan una adecuada difusion de las acciones que se realizan sobre la Eleccion de las
Comisiones de Participacién Comunitaria 2026 y la Consulta de Presupuesto Participativo 2026 y 2027,

a través de medios impresos, electronicos, virtuales, Internet y redes sociales.
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Entre las principales etapas que se difundiran en los préximos meses se encuentran:

e Jornada Anticipada.

e Jornada Presencial en Mesas Receptoras de Votacién y Opinién (MRVyO).

e Resultados de la Eleccion de las Comisiones de Participacion Comunitaria 2026 y la Consulta de
Presupuesto Participativo 2026 y 2027.

e Asambleas de Informacién y Seleccién.

e Asambleas de Evaluacion y Rendicién de Cuentas.

11



