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Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

Promueven

jóvenes voto

en las redes
De chicos de 26 a 35 años

que interactúan en el

mundo digital, un tercio

llama a asistir a las urnas

Debate digital

Adultos jóvenes, los que más

promueven el voto en redes
De7.6millones de conversaciones en línea se detectó que uno de cada trescibernautasde entre26a35 años llama

a acudir a las urnas, mientras que 15%del segmento de18 a25 años se defineabiertamente abstencionista

ESTEBAN DAVID RODRÍGUEZ
CIUDAD DEMEXICO

n terciode los jóve-

U nes de 26 a 35 años

que interactúan en

las redes digitales
ha decidido pro-

mover la asistenciaa lasurnasel

próximo2 junio,mientrasque
solo7por ciento de ese segmen-
to de edad puede identificarse
como abstencionista convenci-

doyadvierte que no acudiráa las

urnas.

En contraste, una parte del

grupo de edad inmediato infe-

rior,conformadoporquienestie-

nen entre 18 a 25 años,
sedefine como abierta-

menteabstencionista,
según se desprende de

sus conversaciones en

las plataformas socia-

les electrónicas: 15.20

por ciento se mues-

tra decidido a no pa-
rarse en las mesas re-

ceptoras de voto ba-

jo ningún argumento
nipretexto.

Elreportesemanalde

MilenIA,Centralde Datose Inte-

ligenciaArtificial revela queentre

aquellos cibernautas del segmen-
to completo de jóvenes, es decir,
quienes se ubican entre los 18 y
los 35 años,yque además cono-

cen aloscandidatospresidencia

suspropuestas, 49.10 por
ciento manifiesta simpatía poral
guna de ellas, 22.46 noemitejui-
cios devalor y8.27 asume lo que
puede llamarse un abstencionis-
moinformado.

Muestra
La agencia de antropología di-

gital Dinamic detectó que los

jóvenes de 18 a 35 años que in-

teractúan en redes sociales sos-

tuvieron 7.6 millones de con-

versaciones en el último mes.

Especializada en inteligencia ar-

tificial, esta empresa analizó una

muestra de 11 mil 634 conversa-

cionesentreusuariosde este sec-

torpoblacionalsobre el proceso
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Facebook es la plataforma en

que las campañas electorales

acaparan mayor atención entre

jóvenes, pues en dicha red se re-

gistró 48 por ciento de las con-

versaciones con temática polí-
tico electoral, es decir, práctica-
mentecinco de cada 10. Después
está TikTok, con 27 por ciento,
o sea, tres de cada 10; le siguen
Xcon 15 porciento e Instagram
con 10porciento.

La consultora destaca que
el Instituto Nacional Electo-
ral (INE) ha dado aconocer que
desarrolla diversas estrategias
a través de las redes sociales pa-
ra fomentar elvoto entre los jó-
venes, pues ese es elmedio don-

de ese sector de la población se

comunica principalmente y lo
haceespecialmente en TikTok,
red sociodigitalque 20por cien-

to de lapoblación de 18 a 24 años

utiliza como fuente primordial
de información.

Provoto
El algoritmo de Dina-

micencontró que 28.30

por ciento de los adul-

tosjóvenes de26 a35

años- se revelaron en

sus interacciones vir-

tuales como promo-
tores de la asistencia a

las urnas,mientrasque
en el sector inferior, de

18 a25, apenas se halló
11.72 porciento impul-
sores del sufragio.

En tanto, en el segmento de
edad superior dejóvenes hayun

espectro de 6.93 por ciento que
se define como abstencionista

decidido,mientrasque enelinfe-

rior llegan aser 15.20por ciento.

Tomandoen cuentaambo pi-
SOS osegmentos, es decir, a todos
losjóvenes de 18 a35 años, los ac-

tivistas de acudir a lasurnas for-

man un grupo de 20.1 por cien-

to, o sea, una quinta parte de los

cibernautas jóvenes abordaron

el tema electoral en sus conver-

saciones digitales de los últimos

30 días.

Asimismo, 11.06porciento del

espectro completo promueve
la participación electoral en las

elecciones dejunio.

Los más decididos
El algoritmo de inteligencia ar-

tificial reveló una mayor defi-
nición de los adultos jóvenes
respecto de las candidatas y el
otropostulante, pues de aque-
llos entre los 26y35 años, 53.82

por ciento expresó en sus con-

versacionessimpatías específi-
cas poralguna de las candidatu-

raspresidenciales.
En cambio en el piso inferior,

es decir, en aquellos entre los 18

y 25 años, solo 39.15 por cien-

to reveló una simpatía especí-
fica por alguna de las opciones
a elegir para la Presidencia de

la República.
Dentro de la muestra anali-

zada, hay un subgrupo de inter-

nautas jóvenes que además de

haber abordado en sus conver-

saciones el proceso electoral,
identifican a los candidatosy/o
sus propuestas.

Dentrode este subgrupo,49.10

por ciento manifiesta simpatía
por alguna de las candidaturas;
22.46 por ciento no emitieron

juicios de valor en sus conversa-

cionesy8.27 por ciento expresó
suvoluntadabstencionista.

Critican el proceso
De acuerdo con el análisis de

Dinamic, alrededor de 21.3 por
ciento de los usuarios jóvenes
de redes digitales que en elúlti-

mo mes abordaron los comicios

en sus interacciones utilizaron

expresiones que descalifica-
ban de un modo u otro el proce-
SO comicial.

Un 10.20 por ciento dirigió
sus descalificaciones al referir-

se a los antiobradoristas como

"oposición basura"; 5 por cien-

to de los comentarios conside-

ró como su mejoralternativa la

anulación del voto-"mejorvo-

to nulo" 2.1 por cientomani-

festó su desencanto con la ex-

hortación "vota por el menos

peor" y 4 por ciento
su posición frente a las alterna-

tivas a votar con la expresión
"pobre México".

El algoritmo también identi-
ficó expresiones como "yaganó
Claudia" (9.3 por ciento), "hay
que saliravotar" (4.8porciento)
y "nos quejamos, pero no vota-

mos" (3.7porciento).

Facebooky
TikTok, las

plataformas
preferidas de
millennialsy
centennialsen el
mes reciente

MilenIA
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"Hay que salir a votar"

Un tercio de los adultos jóvenes está promoviendo en redes sociales acudir
a las urnas

26 35 años 18 25 años 18 35 años

28.30% 11.72% 20.01%

FUENTE: MilenIA /Análisis de antropología digital: Dinamic

Abstencionistas convencidos

Uno de cada 10 jóvenes está decidido a no acercarse a las urnas el próximo
2 de junio

No acudirá votar (%)

26 35 años 18 25 años 18 35 años

6.93% 15.20% 11.06%

FUENTE: MilenIA /Análisis de antropología digital: Dinamic

Sí conocen a las candidatas
La mitad de los veinteañeros y treintañeros expresa simpatía por alguna
de las candidaturas presidenciales

Postura (%)

Simpatía por alguna Sin juicios Abstencionistas
de las candidaturas de valor

49.10% 22.46% 8.27%

FUENTE: MilenIA /Análisis de antropología digital: Dinamic

"Oposición basura"

Aunque las descalificaciones no son generalizadas, muchos jóvenes
expresan opiniones negativas sobre los políticos

Concepto utilizado (%)

"Oposición "Mejor voto "Pobre "Vota por el

basura" nulo" México" menos peor"

10.20% 5% 4% 2.10%

FUENTE: MilenIA Análisis de antropología digital: Dinamic

Campañas enredadas

La mayoría de los cibernautas de 18 a 35 años utiliza Facebook y TikTok para
comentar asuntos políticos

Plataforma (%)

Facebook TikTok X (antes Twitter) Instagram

48% 27% 15% 10%

FUENTE: MilenIA /Análisis de antropología digital: Dinamic INFORMACIÓN: Esteban David Rodríguez




