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Promuv n
jovenes voto
en las redes

De chicos de 26 a 35 arios
queinteractiian en el
mundo digital, un tercio
llama a asistir a las urnas

Debate digital

Adultos jovenes, los que mas
promueven el voto en redes

aacudir alas urnas, mientras que 15% del segmento de 18 a 25 anos se define abiertamente abstencionista

ESTEBAN DAVID RODRIGUEZ
CTIINAT NEMEXTCO

nterciodelosjove-

nes de 26 a 35 afios

queinteractiianen

las redes digitales

ha decidido pro-
mover laasistenciaalasurnasel
proximo 2 dejunio, mientras que
solo 7 por ciento de ese segmen-
to de edad puede identificarse
como abstencionista convenci-
doyadvierte que noacudiraalas
urnas.

En contraste, una parte del
grupo de edad inmediato infe-
rior,conformado porquienestie-
nenentre 18 a 25 afos,
sedefine comoabierta-

mente abstencionista,

segun se desprende de

sus conversaciones en

las plataformas socia-

les electrdnicas: 15.20

por ciento se mues-

tra decidido a no pa-

rarse en las mesas re-

ceptoras de voto ba-

jo ningun argumento

ni pretexto.
Elreportesemanalde

MilenIA, Central de Datos e Inte-

ligencia Artificial revela que entre

aquellos cibernautas del segmen-

to completo de jovenes, es decir,

quienes se ubican entre los 18 y

los 35 afos, y que ademas cono-

cenalos candidatos presidencia-

les y/o sus propuestas, 49.10 por
ciento manifiestasimpatia poral-
guna de ellas, 22.46 no emite jui-
cios de valory 8.27 asume lo que
puede llamarse un abstencionis-
moinformado.

Muestra

La agencia de antropologia di-
gital Dinamic detectd que los
jovenes de 18 a 35 aflos que in-
teracttian en redes sociales sos-
tuvieron 7.6 millones de con-

versaciones en el ultimo mes. .

Especializada en inteligencia ar-
tificial, estaempresa analizo una
muestra de 11 mil 634 conversa-
cionesentre usuariosde estesec-
tor poblacional sobre el proceso

De 76 millones de conversaciones en linea se detectd que uno de cada tres cibernautas de entre 26 a 35 afos llama
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electoralde 2024.

Facebook es la plataforma en
que las campaiias electorales
acaparan mayor atencion entre

jovenes, pues en dichared se re-
gistro 48 por ciento de las con-
versaciones con tematica poli-
tico electoral, es decir, practica-
mente cincode cada 10. Después
esta TikTok, con 27 por ciento,

30dias.

Asimismo, 11.06 por ciento del
espectro completo promueve
la participacion electoral en las
elecciones dejunio.

Los mas decididos

El algoritmo de inteligencia ar-
tificial reveld una mayor defi-
nicion de los adultos jovenes
respecto de las candidatas y el

hortacion “vota por el menos

peor” y 4 por ciento describio
su posicion frente a las alterna-
tivas a votar con la expresion
“pobre México”.

El algoritmo también identi-
fico expresiones como “ya gano
Claudia” (9.3 por ciento), “hay
que salir avotar” (4.8 por ciento)
¥ “nos quejamos, pero no vota-
mos” (8.7 por ciento). s
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ral (INE) hadado a conocer que
desarrolla diversas estrategias
através delas redes sociales pa-
rafomentar el voto entre los jo-
venes, pues ese es el medio don-
de ese sector de la poblacion se
comunica principalmente y lo
hace especialmente en TikTok,
red sociodigital que 20 por cien-
todelapoblacion de 18 a 24 afios
utiliza como fuente primordial
deinformacion.

cas por alguna de las candidatu-
ras presidenciales.

En cambio en el piso inferior,
es decir, en aquellos entre los 18
y 25 afios, solo 39.15 por cien-
to revelo una simpatia especi-
fica por alguna de las opciones
a elegir para la Presidencia de
laRepublica.

Dentro de la muestra anali-
zada, hay un subgrupo de inter-
nautas jovenes que ademas de
haber abordado en sus conver-
saciones el proceso electoral,

Provoto ; s :
El algoritmo de Dina- identifican alos candidatos y/o
micencontréque 28.30 G

por ciento de los adul-
tosjovenes —de 26a35
afios— se revelaron en
sus interacciones vir-
tuales como promo-

Dentrode este subgrupo,49.10
por ciento manifiesta simpatia
por alguna de las candidaturas;
22.46 por ciento no emitieron
juicios de valor en sus conversa-
ciones y 8.27 por ciento expreso

tores delaasistenciaa A

las urnas, mientrasque suvoluntad abstencionista.

en el sector inferior, de Eritican el broicest

18 a 25, apenas se hallo P o
72 porelitaimgul- De acuerdo con el andlisis de
soresdel sufragio Dinamic, alrededor de 21.3 por

En tanto, en el segmento de
edad superior de jévenes hay un
espectro de 6.93 por ciento que
se define como abstencionista
decidido, mientras que en el infe-
riorllegan aser15.20 por ciento.

Tomando en cuentaambos pi-
sos o segmentos, es decir, atodos
losjovenesde18a35afios, los ac-
tivistas de acudir alas urnas for-
man un grupo de 20.1 por cien-
to, 0 sea, una quinta parte de los
cibernautas jovenes abordaron

el tema electoral en sus conver-
saciones digitales de los ultimos

ciento de los usuarios jovenes
de redes digitales que en el ulti-
mo mes abordaron los comicios
en sus interacciones utilizaron
expresiones que descalifica-
ban de un modo u otro el proce-
so comicial.

Un 10.20 por ciento dirigio
sus descalificaciones al referir-
se a los antiobradoristas como
“oposicion basura”; 5 por cien-
to de los comentarios conside-
ro como su mejor alternativa la
anulacion del voto —“mejorvo-

tonulo”—; 2.1 por ciento mani-
festd su desencanto con la ex-

preferidas de
millennialsy
centennialsen el
mes reciente
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“Hay que salir a votar”

Un tercio de los adultos jovenes esta promoviendo en redes sociales acudir
alas urnas

26 a 35 afos 18 a 25 aifios 18 a 35 afios

28.30% ‘ 11.72% 20.01%

+ FUENTE: MilenlA / Anélisis de antropologia digital: Dinamic

Abstencionistas convencidos

Uno de cada 10 jévenes estd decidido a no acercarse a las urnas el préximo
2 de junio

@ No acudira a votar (%)

26 a 35 afos 18 a 25 afos 18 a 35 afos

r 6.93% ,‘ 15.20% ‘ 11.06%

+ FUENTE: MilenlA / Analisis de antropologia digital: Dinamic

Si conocen a las candidatas

La mitad de los veinteafieros y treintafieros expresa simpatia por alguna
de las candidaturas presidenciales

Postura (%)

Simpatia por alguna Sin juicios Abstencionistas
de las candidaturas de valor
49.10% J.— 22.46% 1—8,27%

) |

+ FUENTE: MilenlA / Andlisis de antropologia digital: Dinamic

“Oposicién basura”

Aunque las descalificaciones no son generalizadas, muchos jévenes
expresan opiniones negativas sobre los politicos

@ Concepto utilizado (%)

“Oposicién “Mejor voto “Pobre “Vota por el
basura” nulo” México” menos peor”
10.20% 5% 4% 2.10%

> 0

+ FUENTE: MilenlA / Analisis de antropologia digital: Dinamic

Campaiias enredadas

La mayoria de los cibernautas de 18 a 35 afios utiliza Facebook y TikTok para
comentar asuntos politicos

@ Plataforma (%)
Facebook TikTok X (antes Twitter) Instagram
48% 27% 15% 10%

- FUENTE: MilenlA / Anélisis de antropologia digital: Dinamic - INFORMACION: Esteban David Rodriguez ¥
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