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Brugada, Chertorivskiy Taboada

EL INE REGISTRA lo invertido por los aspirantes a la Jefa-
tura de Gobierno en 47 dias de actividades proselitistas; el
emecista es quien mas dinero destina a las redes sociales

Por Eunice Cruz
eunice.Cruz @razon.com.mx
os aspirantes a la Jefatura de Go-
bierno, Clara Brugada Molina,
Salomén Chertorivski Wolden-
berg y Santiago Taboada Cortina,
gastaron 48 millones 114 mil 747.88 pesos
en 47 dias de campafia, de acuerdo con el
Instituto Nacional Electoral (INE).

Para este proceso, el Instituto Electoral
dela Ciudad de México autorizé un limite
de gastos de campafia para la eleccién de
Jefe de Gobierno por 63 millones 405 mil
432.64 pesos.

De acuerdo con el érgano electoral
local, quien rebase los topes de gastos
podria ser multado, perder el registro o
anularsele su victoria.

La Rendicién de Cuentas y Resultados
de Fiscalizacion, del INE, muestra que
entre el 1 de marzo, fecha en la que inicia-
ron las campafias electorales, y hastael 17
de abril, Taboada Cortina, aspirante de la
coalicion Va X 1a CDMX, tuvo ingresos por
33 millones 768 mil pesos y ejerci6 21 mi-
llones 894 mil 176.18 pesos en 62 eventos.

Alo largo de las campanias, que finali-
zan el 29 de abril, Taboada Cortina pro-
meti6 que, de ser electo, atendera la inse-
guridad, el desabasto de agua, mejorard el
transporte y lasalud y buscaria “emparejar
la cancha” en todas las alcaldias.

El exalcalde de Benito Juarez ya visitd
todaslas demarcaciones y haencabezado

diversos encuentros con vecinos de Izta-
palapa, donde gobemd su adversaria.

De acuerdo con el reporte del INE,
Brugada Molina, de la coalicién Sigamos
Haciendo Historia en la Ciudad de Méxi-
co, hatenidoingresos por nueve millones
696 mil pesos, perosu gastoasciendeal0
millones 536 mil pesos; es decir, 840 mil
57 pesos de mas.

El area de fiscalizacion del equipo de
la morenista dijo a La Razon que en los
eventos de la candidata participan varios
candidatos, por lo que los gastos se divi-
den entre los aspirantes beneficiados.

“Todos los eventos en via ptblica reali-

zados implican una operacion, por eso se
refleja en la cantidad de eventos o avisos
de contratacion registrados en Sistema
Integral de Fiscalizacion, ademas de los
gastosreportados en propaganda”, agrego
el equipo de la aspirante.

Sobre los gastos de publicidad, el perso-
naldelamorenistaindicé que se planifica
para comprobarse por mesy son distribui-
dos entre los candidatos involucrados, lo
anterior, consider6, implica una mayor
actividad y planeacién en el ejercicio del
gasto de campania, pero es mas
beneficioso paralos aspirantes.

La candidata de Morena, PT
y PVEM ha planteado suspen-
der el examen Comipems para
estudiar a las escuelas de nivel
medio superior; ademas, pro-
pone garantizar el acceso a la
educacion e impulsar el apoyo
alas mujeres con la ampliacion
del programa Siemprevivas,

Hogares sin Violencias.

La exalcaldesa en Iztapalapa, quien
hasta este momento centré sus recorridos
en las alcaldias morenistas, sugirié crear
el Consejo Metropolitano para atender
problemas de movilidad, seguridad, aire,
agua y manejo de residuos.

Salomoén Chertorivski, candidato de
Movimiento Ciudadano, reporté ingresos
por 16 millones 517 mil pesos y ejercié 15
millones 683 mil pesos en 177 actividades
proselitistas.

El emecista ha optado por hacer reco-
ridos en el Metro y en Zonas céntricas de
la Ciudad de México, sus principales pro-
puestas son ampliar las Lineas 2 y 4 del
Metro, asi comola creaciéon delaLinea 14,

Prometié echar a andar el programa

fuga cero e instalar en la capital al menos
cinco plantas potabilizadoras. También,
sugiri6 llevar a cabo un programa de refo-
restacién y unanueva cultura de cuidados
delagua.

Candidatos gastan 48
mdp en sus campanas
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RECURSOS PARA
ASPIRACIONES

Del1de marzo al 17 de abril,
los tres aspirantes ala Jefatura
de Gobierno han gastado 48.1
millones de pesos en 47 de 90

dias de campanas.
*Datos del 16 de marzo al 14 de abril
Fuente|INEy Meta
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Gastos
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GASTOSEN META*
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PROPAGANDA DIGITAL. La platafor-
ma Meta contabiliza los gastos de los as-
pirantes, quienes estan obligados a trans-
parentar lo invertido en propaganda en
Facebook e Instagram.
En los ultimos 30 dias, del
16 de marzo al 14 de abril, la
plataforma muestra que Cher-
torivski Woldenberg es quien
mas gasto, al registrar 833 mil
315 pesos en 315 anuncios.
Le siguieron Brugada Mo-
lina con 492 mil 503 pesos en
48 anuncios y Taboada Cortina
con mil 380 pesos en un anun-
cio politico.

44

Dias restan parala
eleccion a la Jefatura
de Gobierno

63.4

Millones de pesos
son el tope de gastos
de campafas

EL IECM llevara a cabo el 21 de abril el se-
gundo debate para la Jefatura de Gobierno,
en el que los aspirantes hablaran del agua, la
transparencia y el combate a la corrupcion.
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