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JUAN PABLO

BECERRA-ACOSTA

DOBLEFONDO

Segundo debate, penultima
llamada, se les va el tren...

inos atenemos a las encuestas
s dadas a conocer esta semana

(sdlo las que fueron realizadas
por empresas serias, encuestadoras
con prestigio en su sector), el debate
de manana domingo si representa
una segunda llamada para Xdchitl
Gdlvez, pero con sabor a ltimo round
en una pelea de campeonato.

Es como si Claudia Sheinbaum, en
perfecta condicion fisica hasta el on-
ceavo y penultimo asalto, fuera ga-
nando por amplisimo margen en las
tarjetas de los tres jueces (no en las
libretas de locutores y columnistas

afines a su oponente), y la unica op-
cion de su aguerrida contrincante
consistiera en ponerla fuera de com-
bate en algin momento de los tres
minutos restantes.

Cualquier cronista de box media-
namente sensato sabe que eso es di-
ficil que suceda en el doceavo round,
muy dificil. Xéchitl necesitaria velo-
ces y solidas combinaciones de gol-
pesenel higadoyenelrostrode Clau-
dia, o conectar un providencial y cer-
tero jab en la mandibula de su rival,
una de esas joyas pugilisticas que la
dejara literalmente noqueada.

Revisemos las tarjetas de los jue-
ces, los datos de las encuestas...

1.- GEA-ISA tiene en su tarjeta 55%
para Claudia y 38% para Xochitl. Lue-
go tiene otra tarjeta, con “votantes
probables”, los que aseguran que si
irdnasufragar (con una participacion
ciudadana del 55%), la cual da 53% a
Claudia (288 millones de votantes
probables) y 39% a Xochitl (21.2 mi-
llones). Unadiferenciade 76 millones
para Sheinbaum, catorce puntos que
suenan irremontables.

2.- El Financiero, sin contar a los
indecisos, le da a Claudia 55% de
intencion de voto y a Xochitl 36 %.
Sondiecinueve larguisimos puntos
por remontar.

3.- Con una participacion calcula-
da en 50% del padrén, De las Heras
Demotecnia le da 67% de intencién
de voto a Sheinbaum, lo que repre-
sentaria alrededor de 33 millones de
sufragios, seglin su estimacion. AXo-
chitl le adjudica casi quince millones
de votos, para el 30% de la votacion.
Paliza més de dos a uno.

Si usamos todas las encuestas res-
petables de abril, el promedio que
marca el agregador Oraculus le da en

su tarjeta a Claudia 58% de intencién
de voto, contra 35% de Xochitl. Res-
pecto a marzo, Sheinbaum perdié dos
puntos y Galvez gan6 justamente dos
puntos. Desde enero, lamorenista per-
di6 cinco puntos y la prianista consi-
guidcuatro, peroladiferenciasigue pa-
reciendo brutal -23 puntos-, a nada de
los comicios, a un mes y cinco dias de
las elecciones (domingo 2 de junio).

De su punto mas bajo -27 % en sep-
tiembre pasado-, Xochitl ha dado la
batalla, ha sido técnica y también fa-
jadora, emotiva muchas veces, ha ob-
tenido ocho puntos de ganancia, y ha
logrado que su rival pierda cinco pun-
tos desde su posicién més alta, perono
le alcanza: para continuar con lo bo-
xistico. Antiguamente, hace no mu-
chasdécadas, algunos boxeadores, en-
caramados en los pedestales de los
campeonatos mundiales, de pronto
tenian arrebatos de humildad y, al bor-
de de las Iagrimas, decian: “Todo se lo
debo a mi manager”. Es posible que
Xdchitl también: se lo debe a sus pé-
simos managers no solo en su war
room, donde no le atinaron a unasola,
sino en las marcas que la patrocinan:
PRI es una marca que no vende, que
esta quebrada. Todo mundo lo sabe.
Nadie quiere comprar algo que diga
PRI. En mercadotecnia es una marca
Cero pesos, Lina marca que conllevaun
bonche de desprestigio ligado a la co-
rrupcion y el autoritarismo. Y lo de
PAN, pues qué le digo, se liga a dos
marcas defenestradas: Fox, que es co-
mo la futilidad absoluta, 1a torpeza to-
tal, y Calderdn, que es lamarca del ma-
dreador de cantina, el cuate mala copa
que nadie quiere invitar ya a una fiesta
luego de los desmadres violentos que
armoy que le dieron paso al insolente
gobierno de Pefia Nieto donde todo se
descompuso de peor manera.

Perobueno, a versial menosen
el debate de este domingo tene-
mos un buen programa politico
de television... @
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