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OPOSICIÓN Y ALIADO DE MORENA

PAN,PRDyPTgastan15.5mdp
enanuncios,decaraal2024

El PAN contratóla transmisiónde
spots en 84 pantallasde centralesde
autobusesdelpaís;PRD y PT sólo
pagaronproducciónde anuncios

os partidosde oposición Acción
Nacional(PAN)y dela Revolu-
ciónDemocrática(PRD),asíco-
mo delTrabajo,aliadodeMore-
na,gastaron15.5millonesdepe-

sos en la difusión y producción de spots
para promocionar a sus institutos políti-
cos,enmediodelos procesosinternospa-
ra definira quienes serán eventualmente
sus candidatos presidenciables para las
eleccionesde 2024.

El mayor gasto corresponde al albia-
Zul,partidoque firmó un contratopor 15.2
millonesde pesospara la transmisióndel
spot “Azúlate”,durantetodoel año 2023,
en pantallasde terminalesde autobuses
de cuatro entidades:Ciudad de México,
Hidalgo,Yucatány Chihuahua.

El Partidodel Trabajodesembolsó180
mil pesos en la produccióndelanuncio “El
PTes laAT”,y elPRD invirtió29 mil pesos
en la creacióndelspot “Mercado”,quefi-
naliza con la frase “no podemos vivir de
otrosdatos”.Ambos mensajessetransmi-
ten por radio y televisión (proceso a cargo
del INE) y están disponibles en la plata-
forma YouTube.

De acuerdo con el contrato TN/
DGA 23/04 queAcción Nacionalpublicó
en la PlataformaNacionalde Transparen-
cia(PNT),adjudicóaMediosCattriS.A.de
C.V., una empresa que ofrece espacios
publicitarios en centros comerciales y
centralesde autobuses,la divulgación de

de
centralescamioneras.
su anuncio “Azúlate”en 84 pantallas

En un recorridorealizadopor El Sol de
México a la TerminaldeAutobuses dePa-
sajerosdeOriente(TAPO),unadelascua-
trocentralesdeautobusesdela Ciudadde
México en las que se exhibedicho spot,se
observóqueelmensajeestransmitidoca-
da 20 minutos.

Los pasajerosquellegana la TAPO, se-
gún datosde Medios Cattri,son alrededor
deL5 millonesalmes,delos cuales60 por
ciento son hombres y el grupo de edad
predominantetienede 25 a 34 años.Este

de ver el anuncio

que invita a unirse a Acción Nacional.
“Azúlate,vente paca, azúlate”,dice

parte del spot que recibe a los pasajeros
que tambiénllegana la CentraldelNorte,
Taxqueñay Observatorioy quesedifunde
en total en 58 monitores de las cuatro
centralesde la CAMdx.

El mensaje del PAN, dirigido por Ma-
rko Cortés,también se transmite en las
centralesde autobuses de Tula y Tepéji
delRío,enHidalgo,encuatropantallasde
cada estación,así como en Ciudad Juárez
y Chihuahua,enlo pantallasen conjunto,
y en Mérida,Yucatán,en ocho monitores
de la centralde autobuses.

Para producir el spot El PT es la 47, el
partidogastó180mil pesos,9 mil pesos
para la versión que se difunde en televi-
sión y 90 mil paralaversión que se trans-
miteen radio,según informóeseinstituto
político a El Sol de México, en una res-
puesta a una solicitudde información.

El materialaudiovisual resaltala cer-

canía delPartidodelTrabajocon la admi-
nistracióndela llamada Cuatroté,queen-
cabeza el presidenteAndrés Manuel Ló-
pez Obrador,a través de una canción,en
la que se escucha “¡Ay!,PT,PT es la 4T”.

Respectoa la empresaencargadade la
produccióndel spot,la Unidad de Trans-
parencia del PT indicó que no es posible
darlaa conocer,porqueel contratobajoel
cual se asignó el servicioestáen revisión
y lo integraráal Primer Informe Trimes-
tralde ordinario está a

presentara la Unidad Técnicade Fiscali-
zación del Instituto Nacional Electoral
(INE).

En tanto,elSol Azteca,encabezadopor
JesúsZambrano,gastó29 mil pesos en la
producciónde un spot en el que se escu-
cha a una mujer preguntara una vende-
dora los precios de algunos productosde
la canastabásicay quejarsepor los costos.
El mensajefinalizacon la frase“nopode-
mos vivir de otros datos.PRD”.

El contratofueadjudicadoa la empre-
sa DesarrollosdeGestióne Innovación,de
acuerdoconun contratoal queestediario
tuvoacceso,y tambiénsedifundea través
de radioy televisión.

AlejandroGarnica,expertoen audien-
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cias y consultorindependientedeopinión
pública,dijoque ninguno de los tresspots
muestrala identidaddelos partidos,por el
contrario, mandan mensajes imprecisos
deloque son y buscan golpesdeatención.

El PAN que, recordó, históricamente
ha sido un partidoserioy conservador,re-
flejauna imagenjuvenily no se enfocaal
grupopoblacionalquedicerepresentar.El
mensajedelPTevidenciaqueesun aliado
de Morena,el partidooficialista,y el PRD
manda un mensaje contradictorio,porque
por años apoyó a Andrés Manuel López
Obrador y ahora le dedicatodoun anun-
cio para criticarlo.

“Ninguno de estos tres va a servir ni
para los partidos,ni para los candidatos
quea lalargaseanrepresentantesdeestos
partidos.Seguramentecambiarála plata-
forma cuando empieceya la campaña.Es
como si llegaras y te presentarasun día
como una personamuy seria ymuy co-
rrecta,muy formal,de traje,y al día si-
guientellegasvestidode rockero,con ta-
tuajesy pelopintadodeverde.Van a decir
¿quién eres?”, comentó en entrevista.

El especialistaindicóque los spots tie-
nen el objetivode generarconocimiento
de los partidosentrela ciudadaníay con-
sideró que estos “podrían aprovecharse
de otramanera,quizá hablando de lo que
son como partidosy cómo ha sido su tra-
yectoria y menos tratando de dar estos
golpesdeatención,estassorpresaso aler-
tas para llamar la atención”.

 
MILLONES DE PESOS gastó el PAN
en la transmisión de anuncios en
centrales camioneras todo el año

ESTACIONES de autobuses, de
cuatro entidades, difunden el spot
panista en pantallaspublicitarias

El PartidodelTrabajo,aliadode
Morena,desembolsó180mil pesosen la
hechuradelspotEl PT es la 41;después
informaráal INE quién es la productora
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