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OPOSICION Y ALIADO DE MORENA

PAN, PRD y PT gastan 15.5 mdp
en anuncios, de cara al 2024

El PAN contrato la transmision de

FERNANDG MERINO

spots en 84 pantallas de centrales de

autobuses del pais; PRD y PT sélo

pagaron produccion de anuncios

os partidos de oposicion Accion

Nacional (PAN} v de la Revolu-

cién Democréatica (PRD), asi co-

mo del Trabajo, aliado de More-

na, gastaron15.5 millones de pe-
sos en la difusion y produccion de spots
para promocionar a sus institutos politi-
cos, en medio de los procesos internos pa-
ra definir a quienes serdn eventualmente
sus candidatos presidenciables para las
elecciones de 2024,

El mayor gasto corresponde al albia-
zu1l, partido que firmo un contrato por15.2
millones de pesos para la transmision del
spot “Aztlate”, durante todo el afiv 2023,
en pantallas de terminales de autcbuses
de cuatro entidades: Ciudad de México,
Hidalgo, Yucatan y Chihuahua.

Fl Partido del Trabajo desembolsé 180
mil pesos en la produccion del anuncio “El
PTesla4T", y el PRD invirtié 29 mil pesos
en la creacion del spot "Mercado”, que fi-
naliza con la frase "no podemos vivir de
otros datos”. Ambos mensajes se transmi-
ten por radio y television (proceso a cargo
del INE) ¥ estan disponibles en la plata-
forma YouTube.

De acuerdo con el contrato TN/
DGA23/04]1 que Accion Nacional publice
en la Plataforma Nacional de Iransparen-
cia (PNT), adjudico a Medios Cattri S.A. de
C.V., una empresa que ofrece espacios
publicitarios en centros comerciales y
centrales de autobuses, la divulgacion de

su anuncio “Azilate” en 84 pantallas de
centrales camioneras.

En un recorrido realizado por El Sol de
México ala Terminal de Autobuses de Pa-
sajeros de Oriente (TAPQ), una de 1as cua-
tro centrales de autobuses de la Cindad de
Meéxico en las que se exhibe dicho spot, se
observd que el mensaje es transmitido ca-
da 20 minutos.

Los pasajeros que llegan ala TAPO, se-
gun datos de Medios Cattri, son alrededor
de L5 millones al mes, de los cuales 60 por
ciento son hombres y el grupo de edad
predominante tiene de 25 a 34 afios. Este
perfil de personas podria ver el anuncio
que invita a unirse a Accién Nacional.

“Azulate, vente pa’ca, azulate", dice
parte del spot que recibe a los pasajeros
que también llegan a la Central del Norte,
Taxquefia y Observatorio y que se difunde
en total en 58 monitores de las cuatro
centrales de la CdMdx.

El mensaje del PAN, dirigido por Ma-
rko Cortés, también se transmite en las
centrales de autobuses de Tula y Tepeji
del Rio, en Hidalgo, en cuatro pantallas de
cada estacién, asf como en Ciudad Juarez
y Chihuahua, en 10 pantallas en conjunte,
y en Mérida, Yucatdn, en ocho monitores
de la central de autobuses.

Para producir el spot El PT es la 4T, el
partido gasté 180 mil pesos, 90 mil pesos
para la version que se difunde en televi-
sion y 90 mil para la version que se trans-
mite en radio, seglin informo ese instituto
politico a El S0l de México, en una res-
puesta a una solicitud de informacion.

El material audiovisual resalta la cer-

cania del Partido del Trabajo con la admi-
nistracion de lallamada Cuatroté, que en-
cabeza el presidente Andrés Manuel Lo-
pez Cbrador, a través de una cancion, en
la que se escucha “jAy!, PI, Pl es la 41",

Respecto a la empresa encargada de la
produccion del spot, la Unidad de Trans-
parencia del PT indico que no es posible
darla a conocer, porque el contrato bajo el
cual se asignd el servicio estd en revisién
y lo integrard al Primer Informe Trimes-
tral de gasto ordinario que estd obligado a
presentar a la Unidad Técnica de Fiscali-
racion del Instituto Nacional Flectoral
(INE).

Entanto, el Sol Azteca, encabezado por
Jesus Zambrano, gastd 29 mil pesos en la
produccion de un spot en el que se escu-
cha a una mujer preguntar a una vende-
dora los precios de algunos productos de
la canasta basica y quejarse por los costos.
El mensaje finaliza con la frase “no pode-
mos vivir de otros datos. PRD".

El contrato fue adjudicado a la empre-
sa Desarrollos de Gestion e Innovacion, de
acuerdo con un contrato al que este diario
tuvo acceso, y también se difunde a traves
de radio v television.

Alejandro Garnica, experto en audien-
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PAN, PRD ¥ PT pastan 5.5 mdp
en anuneios, de cara al 2024
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cias v consultor independiente de opinién E] Partido del Trabaio, aliado de
piibliea. di (ueTingunio de.os esspols Morena, desembolso 180 mil pesos en Ia

muestra la identidad de los partidos, por el —
contrario, mandan mensajes imprecisos h(,(,_hu_rad(_,l SPOtEI_ PT €s la_4TdLspues

de lo gque son y buscan golpes de atencion. informard al INE QUICH ¢sla pI‘OdUC‘[OI&

Ei PAN que, recordd, histéricamente =
ha sido un partido serio y conservadaor, re-
fleja una imagen juvenil y no se enfoca al
grupo poblacional que dice representar. El
mensaje del PT evidencia que es un aliado
de Morena, el partido oficialista, y el PRD
manda un mensaje contradictorio, porque
por afios apoyé a Andrés Manuel Lopez
Obrador y ahora le dedica todo un anun-
cio para criticarlo.

“Ninguno de estos tres va a servir ni
para los partidos, ni para los candidatos
que a la larga sean representantes de estos
partidos. Seguramente cambiard la plata-
forma cuando empiece va la campafia. Es
como si llegaras y te presentaras un dia
COMO UNa persona muy seria y muy co-
rrecta, muy formal, de traje, y al dia si- 7 €
guiente llegas vestido de rockero, conta- | 2 ‘ SAE e N i 8 !
tuajes y pelo pintado de verde. Van a decir En salas de espra de la TAPO hay pantallas que transmiten el aﬁunci "Azlilate”
équién eres?”, comento en entrevista.

El especialista indico que los spots tie-
nen el objetivo de generar conocimiento
de los partidos entre 1a ciudadania y con-
sideré que estos “podrian aprovecharse
de otra manera, quiza hablando de lo que
son como partidos y como ha sido su tra-
yectoria v menos tratande de dar estos
golpes de atencion, estas sorpresas ¢ aler-
tas para llamar la atencidn”.
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MILLONES DE PESOS gasto el PAN
en la transmisidn de anuncios en
centrales camioneras todo el afio

MUSER] U HERNANDES

ESTACIONES de autchuses, de
cuatro entidades, difunden el spot g
L ¥ PT gastan .5 m
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