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Precandidatos ya aprovechan el espacio

Prevén transir
en el proceso electoral de .

1t1r 388 1T

11 740 spots
a CDMX

LA ASPIRANTE de Morena tiene al aire 4
anuncios; su rival del Frente Amplio y el eme-
cista Salomon Chertorivski, 2; en precampania,
los clips deben estar dirigidos solo a militantes

Por Eunice Cruz
MeXico@razon.com.mx
1 Instituto Nacional Electoral
(INE) aprobd que durante el pro-
ceso electoral local de 1a Ciudad
de México se transmita en tiem-
pos del Estado una cifra estimada en 388
mil 740 spots tanto de los precandidatos
de partidos como de los aspirantes inde-
pendientes a cargos de eleccion popular.

De acuerdo con un reporte del Insti-
tuto Electoral de la Ciudad de México, el
INE definié que durante la precampaiia
—ya en marcha— se transmitan 101 mil
640 anuncios; en la intercampafia —de
enero a febrero— 79 mil 200 y durante la
campafia, de marzo a mayo, 207 mil 900.

En el informe elaborado por la Direc-
cion Ejecutiva de Organizacion Electoral
vy Geoestadistica del IECM se establece
que seran transmitidos mil 230 spots por
cada estacién de radio y television de la
Ciudad de México en la precampana; mil
26 por estacién durante la intercamparia
y dos mil 700 por cada canal durante la
camparna.

Hasta el momento, los precandidatos
a la Jefatura de Gobierno de 1a 4T, Clara
Brugada; del Frente Amplio, Santiago
Taboada, y de Movimiento Ciudadano,
Salomén Chertorivski, ya aprovechan el
espacio que les asigno el INE para difun-
dir spots propagandisticos.

El equipo de Clara Brugada ha produ-
cido hasta el momento cuatro anuncios,
los cuales también difunde permanen-
temente en las redes sociales y en los
cuales destaca su proyecto de Utopias.
“Vamos muy bien, jque siga la transfor-
macion!”, dice en uno de sus spots.

En tanto, el comité de precampariade
Santiago Taboada ha producido cinco

promocionales, en los cuales habla de
“"afios de mentiras y promesas vacias” y
delanecesidad de “emparejar la cancha”.

"Tenemos soluciones, creemos en la
justicia y en hacer lo correcto”, narra Ta-
boada en su clip mas reciente,

En tanto, el equipo de Salomén Cher-
torivski tiene al aire dos spots, los cuales,
ademas de aparecer enradio y television,
son replicados en espacios pagados de
YouTubey en las cuentas de redes socia-
les del aspirante y de su partido.

En el mas reciente anuncio aparece
Salomoén caminando por calles de la me-
trépoli, mientras varios jovenes juegan
futbol y ciudadanos y doctores le mani-
fiestan su apoyo.

De acuerdo con lalegislacion, enla eta-
pa de precampana, que termina el proxi-
mo 3 de enero, los anuncios deben estar
dirigidos s6lo a lamilitancia partidista.

Todos los spots que tiene contempla-
dos el INE seran transmitidos en las cer-
cade 70 estaciones de radio y television
que tienen su asiento e impacto mediati-
co en la Ciudad de México.

Este estimado de anuncios correspon-
de exclusivamente al proceso electoral
local, por lo que es independiente de la

difusién que se realice en la capital con
motivo del proceso federal, en el que se
elegira Presidente de la Republica, dipu-
tados federales y senadores.

Cabe destacar que enlas eleccioneslo-
cales del 2018 se transmitieron spots en
96 emisoras en la capital de la Reptiblica,
pero la cifra se ajusta en cada proceso,
pues el INE debe elaborar previamente

un inventario de las estaciones que fun-
cionan mediante concesion y que, por
lo tanto, son susceptibles de ceder parte
de su tiempo-aire al Estado, para luego

hacer la distribucion de acuerdo con el
marco juridico vigente.

LA NORMATIVIDAD establece que, en
elecciones estatales, el INE es quien debe
administrar los tiempos del Estado en esta-
ciones de radio y television locales.

EN LA REFORMA electoral 2007-2008
se prohibi¢ la contratacion de propaganda
politica en radio y television por parte de
ciudadanos, partidos o candidatos.
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Partidos tienen
acceso a tiempos del
Estado enla CDMX
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Mil 900 anuncios
seran transmitidos
durante la campana

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propoésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmision publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

$1875_uds48



La Razoén de México

La RaZéLn Seccion: Ciudad Pagina: 15

2023-12-13 03:44:29 420 cm2 $37,912.34 2/2

SPOTS
En precampana: 101,604
Enintercompafa: 79,200

RADIOGRAFIA Encampana: 207,900
DELA TOTAL: 388,740
DIFUSION Py
; Duracién de spot
EIINE aplicauna " )
seriedemodelos ~ Entre20y30segundos
matematicos ( )
basadosenel ,
marco juridico o Precand|dat_osa
para la asignacion Jefe de Gobierno 3
de espacios O Coaliciones que
a partidos, compiten2
candidatos y ;
Sutoridades O Partidos que

compiten solos 1

O Estaciones deradioy
FuentelIECM TVenCDMX 70

© Tiempos del Estado
cedidos al INE: 12%

electorales.

Distribucion de
los tiempos del Estado

EI50% de manera igualitaria entre todos los
partidos y candidatos. El resto, de acuerdo con
diversos criterios, entre ellos la votacién obte-
nida por cada partido en el proceso electoral
anterior.

*Obligaciones basicas de concesionarios

+No alterar las pautas

*Transmitir los promocionales que le sean
notificados en cada estacion deradio y
canal de television, sin exclusién

»No comercializar el tiempo del Estado no
asignado por el INE

=No transmitir propaganda politica o elec-
toral distinta a la ordenada por el INE.
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