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EXPERTOS VEN FINANCIAMIENTO OPACO

Hacen sondeos
telefonicos, pero
nadie los paga

DE LAS 116 ENCUESTAS realizadas 15 dias antes de las
precampanas, en solo dos casos su costo fue cubierto

por un tercero, de acuerdo con datos reportados al INE
POR AURORA 7ZEPEDA

Aunque casas encuestado-
ras realizan levantamientos
via telefdnica e informan de
éstos al Instituto Nacional
Electoral (INE), la gran ma-
yoria de éstas no reportan
pagos por su realizacion.

En los quince dias pre-
vios a las precampaifias,
de los 116 sondeos de los
que el tuvo conocimien-
to el instituto electoral, en
114 casos no hubo repor-
te de que fueran costeados
por un tercero. El valor co-
mercial de dichos ejercicios
asciende a 3.8 millones de
pesos.

De acuerdo con espe-
cialistas consultados por
Excélsior, las mediciones
gratuitas permiten que las
casas encuestadoras que
pelean por los mercados
electorales se den a cono-
cer, aunque también for-
man parte de estrategias
de campafias de partidos

y candidaturas, que no in-
forman de su pago alas au-
toridades encargadas de la

fiscalizacion.

“lampien es clerto que
hay quien hace acuerdos

para realizar encuestas y
publicarlas con financia-
mientos no fransparen-
tados ante la autoridad”,
indicé Claudio Flores, CEO
de Altazor Intelligence.

De acuerdo con la nor-
matividad, en el caso de las
encuestas electorales, las
empresas estdn obligadas a
entregar copias de las fac-
turas de pagos por terceros.
Sin embargo, el INE no estd
facultado para fiscalizar a
las empresas que no repor-
tan pago alguno,

“Es el tipo de revision
que nos hace falta; aun-
que la ley dice que tud tie-
nes que dar todos estos
datos, es que nadie se de-
dica a revisar y eso es parte
del problema que estamos
viviendo, que nadie se de-
dica a revisar, es parte del
debate al que tenemos que
entrar”, considerd, por se-
parado, Francisco Abundis,
director de Parametria.
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NADIE LAS AUDITA

mentan encuestas

telefonicas sin paga

DE LOS 116 ESTUDIOS REALIZADOS 15 dias antes
de las actuales precampanas, soélo dos fueron financiadas
por terceros, segun un reporte entregado al INE

Debido a la polarizacion
politica, 1as encuestas que
requieren menos recursos
como las telefonicas po-
drfan estarse incrementando
como parte de las estrategias
de posicionamiento de las
propias casas encuestadoras
que pelean porlos mercados
electorales, pero también,
como parte de estrategias de
campanas de partidos y can-
didaturas, que no reportan
los pagos de ese uso de las
encuestas, luego que en lo
quince dias previosalas pre-
campafnas, 114 de las 116 en-
cuestas informadas al INE,
no reportaron pagos por un
tercero para surealizacion.

Esto sumo poco mds de
3.8 millones de pesos en va-
lor comercial.

Ademds de que ha dis-
minuido el nimero de
encuestas electorales en vi
vienda también ha decreci-
do la cantidad de estudios
que han sido pagados por
terceros, o al menos, los re-
portes de las encuestadoras
alINE, de estos intercambios
comerciales.

Excélsior publicé ayer
lunes que los 15 dias previos
alinicio de las precampafias
eneste afio, las encuestasvia
telefonica aumentaron 37
veces con respecto al mismo

POR AURORA ZEPEDA ROIAS
azepeda@gimmcont.mx
periodo en 2017. “¢Donde estd el incentivo

A pesar del incremento,

no sucedio lo mismo con el
reporte de encuestas paga-
das por un tercero para ser
levantadas por las encues-
tadoras responsables de su
realizacion,

Hace seis anos, 14 em-
presas reportaron la reali-
zacion de 15 estudios, de las
cuales, 11 fueron en vivienda,
tres, via telefénica y una por
internet.

De las 11 encuestas “cara
acara’, ocho reportaron que
recibieron el pago de un ter-
cero pararealizar la encues-
ta, que sumaron facturas por
1 millén 31 mil 706 pesos,
mientras las que no recibie-
ron pago, realizadas en vi-
vienda, via telefdnica y por

internet, tendrian un valor
comercial de 1 millén 321 mil
421 pesos.

En contraste, en 2023,
mismo periodo, de las 116
encuestas registradas, solo
dos fueron pagadas por ter-
ceros, (Covarrubias y Mitofs-
ky, con un valor de 948 mil
pesos), mientras 114 encues
tas, la mayoria via teleféni-
ca, no recibieron pago por su

realizacion, pero suvalor co-

mercial sumaria 3.8 millones
de pesos.

para publicar una encues-

ta gratis?, las encuestado-
ras compiten por mercados
electorales, estas encues-
tfas ayudan a posicionarte y
como imagen de la empre-
sa.. pero también es cierto
que hay quien hace acuer-
dos para hacer encuestas,

publicarlas, con financia
mientos no transparentados
ante la autoridad”, comentd
Claudio Flores, CEO de Alta-
zor Intelligence.

Segun 1a normatividad
que sigue el INE para las
encuestas electorales, 1as
empresas estdn obligadas a
entregar copias de las fac-
turas de pagos por terceros,
pero el INE no esta faculta-
do para fiscalizar a las em-
presas que no reportan pago
alguno.

Francisco Abundis, de
Parametria, consider¢ que
ese tipo de datos, asi como
otros relacionados con las
metodologias, no son revi-
sados, “es el tipo de revision
que nos hace falta, aunque
laley dice que ti tienes que
dar todos estos datos, es que
nadie se dedica a revisary
ese es parte del problema
que estamos viviendo, que

nacie se aecica a revisar, es
parte del debate al que tene-
mos que entrar”.

Desde 1993 el entonces
IFE tenia la obligacicn de
revisar 1as encuestas elec-
torales, lo que se traslado
del Cofipe ala Legipe, en la
reforma de 2014 y la tltima
modificacién al tema se rea
lizo en 2016,

Segtin los datos revisa-
dos por esta reportera en
el periodo de quince dias
previos a las precampaifias
2017 (iniciaron el 18 de di-
ciembre) y 2023 (iniciaron

B B e Lk Ttk SRS R R
Cl 24U UC HUVICHIILC), HLE U

na encuestadora que reali
z0 mediciones via telefonica
recibid un pago de terceros.
Los informes ponen va-
lores comerciales a este
tipo de encuestas desde 10

mil pesos por bUU encues-
tas respondidas de C&E
Campaign, hasta 62 mil pe-
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sos por mil encuestas res-
pondidas via telefonica de

Demotecnia.

Massive Caller repor-
t6 al INE que en el periodo
mencionado anteriormen-
te realizo 54 estudios via
telefénica para distintos car-
gos, con un valor de 11 mil
pesos por medicion, con mil
entrevistas efectivas cada
una, lo que suma 594 mil
pesos que nadie pago.

MultiPoll, otra empresa
de mediciones via telefo-
nica, reporto 46 con costos
que varia entre los 42 y 47
mil pesos cadauna, segun la
region en la que se realizo el
estudio. Sus costos comer-
ciales sumaron poco mds de
2 millones de pesos.

La empresa Tresearch
reporto tres mediciones por
plataforma de internet que
recopilé 2 mil cuestionarios
cada una, con un valor de
150 mil por estudio, es decir,
450 mil pesos en valor co-
mercial y que tampoco reci-
bi6 pago.

Claudio Flores menciond
que igual que no son reales
los costos que los partidos y
candidatos reportan de las
precamparias, pues “los to-
pes de campafia son sim-
bolicos”, asi las empresas
encuestadoras no necesa-
riamente reportan sus con-
trataciones reales.

“Existe una disociacion
entre la normay la practica,
eso mismo estd pasando en
las encuestas”, dijo en entre-
vista a Excélsior.

“sPor qué estd pasando
este fenomeno interesanti-
simo de incremento brutal
del nimero de encuestas no
pagadas o gratuitas? Por-
que yo creo que lo que es-
tamos viendo es justamente
un efecto de la polarizacion
politica que estamos vivien-
do en nuestro pais y no es
excepcion, estd pasando
en muchas otras partes del

mundo estos fenomenos de
polarizacidon politica, pero
€n nuestro pais ese efecto
de polarizacion politica esta

multiplicando a los clientes
de las agencias de investi-
gacién, entonces hay cada
vez mds interesados, inte-
resadas en que haya mds
trabajo demoscopico publi-
cado para que sirvan como
propaganda como parte de
la estrategia politica comu-
nicacional de una candida-
tura”, opind Flores Thomas.

ENCUESTAS

de las 116 reportadas al
INE revelaron el pago de
un tercero.

3.8

MDP

seria el valor comercial
de las encuestas que no
reportaron pagador.

Aumentan encuestas
telefénlcas sin pagar
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Foto: Archivo
Rumbo a las elecciones federales de 2024, especialistas afirman que cada vez hay mas interesados
en que haya mas trabajo demoscépico publicado para que sirvan como propaganda.

Aumentan encuestas
telefénlcas sin pagar
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