
24 Horas

Sección: Portada, México Página: 1,3

2022-01-19 02:43:26 124 cm2 $33,216.42 1/1

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras Literarias y

Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal

 y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

Vocero de laPresidencia responde que estrategia no trata laproblemática como
un problema de seguridad, como se hizo en gobiernos anteriores P.3
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El plan vs.adicciones se trata
como tema de salud: vocero

La EstrategiaNacional dePrevenciónde
Adiccionesconsideraquelaproblemática
delasadiccionesesun temadesaludy no
deseguridad,comosehabíaplanteadoen
Gobiernos anteriores,indicó elvocero de la
Presidencia,JesúsRamírez.

Resaltóquela estrategiafue relanzada
muyfuerte,comolaqueabordaelconsumo
decristalenlosespaciosdetrabajo,comola

industriamaquiladoray campo,dondelos
jornalerosrecurrenaestassustancias.

“Estamoshaciendoconcienciadequetodas
estassustancias,elconsumo,aunqueseami-
nimo,generaun daño irreversible”,señaló.

Adelantóquesetienelistaunacanciónso-
breelpeligrodeinvolucrarseenlanarcocul-
tura,consumiry venderdrogas;ademásde
otraenlaqueelpropósitoeshacerconciencia
sobrelaviolenciadelosvideojuegos.

En tanto,Juan Martín PérezGarcía,coordi-
nadordeTejiendoRedesenAméricaLatinay
elCaribe,dijoquelascampañasquedifunde
elGobiernodeMéxicotienengraveserrores
dediseño,uno deelloseseducarpormiedo.
“Lasdistintascampañasquehanhechono

tienenningún sentidoy estetipodecampa-
ñadeterrorno funciona”.En una entrevista,
destacóquelasadiccionessonunproblema
desaludpúblicay cadacasotieneuncontex-
todedesproteccióny faltadeoportunidades.

Estediariopublicóqueexpertoscoinciden
enquelascampañasnofuncionanporqueson
amarillistasyhomogéneas./MARCOFRAGOSO




