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Brugada domina
en busquedas de
Google y YouTube

MilenIA, nueve producto de
MILENTO, revela quién lidera
la atencidn digital en CdMx

SALVADOR FRAUSTO - PAGS12Y 13

Clara reinaen
Google, radio,
YouTube,tv...
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Precampanas. Del 5 de noviembre al 3 de enero, la aspirante @+ <~ a
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la Jefatura de Gobierno acaparo la atencion del publico en esas@ =it
plataformas, de acuerdo con una investigacion de MilenlA jﬂﬂ@'

SALVADOR FRAUSTO respondiaun veterano periodis- CON MAYOres repercu-

. CHL AR BERERICD . ta ante el reclamo del operador siones medidticas. Su —
Los medios no la llaman”. Los electoral de laaspiranteala Jefa- principal contrincante, Ha
focos de alerta lanzaban deste- turade Gobiernode CdMx. Santiago Taboada, en —

llos. Corriala primera semanade Aquella semana gris, la more- cambio, dabaunaentre- :
<I:mum[:um yen el equipode pre- nista se habia tomado una foto vista tras otra y captaba .0
campana de Clara Brugada cun- con Marcelo Ebrard, la corchola- el interés informativo O
diauna preocupacion ansiosaso- tadefenestradadelclub luege de que el Tribu- =
brela i:al.t,a de cobertura en radio de is tehsantidos g6 nal Electoral capitalino a7
y television. “La precandidata no la 4T: ese era su evento = L

se estaacercando alos medios™,
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le otorgara licencia para
separarse de manera definitiva
de su cargo como alealde de Be-
nito Judrez; el panista estaba de
plicemes, eralanovedad.

El Monitoreo de Radio y Te-
levision del Instituto Electoral

chilango reportaba que, entre el
4 v el 10 de diciembre, Tahoada
habia acaparado 58 por ciento
del tiempo de transmision de los
principales noticieros de radioy
televisidn; una hora y 49 segun-
dos al aire bien valen una misa,
dirian algunos panistas,
Lamorenista tuvo incluso me-
nor cobertura que el tercer re-
tador de la contienda, Salomon
Chertorivski, quien consumio 23
porcientodel tiempo medidtico:
24 minutos con tres segundos;
Brugada alcanzo 19 minutos y 58
segundos de laatencion que otor-

gan los conductores que guian a

la opinidn publica, lo cual repre-

sentd 19 por ciento del iempo de
transmision enesasemana,

“Tuvimos que hacer un ajus-

te de tuercas, afinar las estrate-

gias de tierra, aire y mar porque

en las primeras semanas hubo

buena cobertura v presencia en

redes, pero de pronto salimos

de la atencion publica, teniamos

que volveracolocarnos comoun

asuntonovedoso. i'Y lo consegui-

mos! Ganamos la precampana:

estamos mas de 20 puntos arriba

en las encuestas y tenemos buen

jale en medios y redes”, asegura

contentoel operador morenista,

Una investigacion de

MilenIA / Central de

Datos e Inteligencia Ar-

tificial revela que duran-

te la precampafia (5 de

noviemhbre de 2023 al 3

de enerode 2024) Clara

Brugada doblego a San-

tiago Taboadaen blisgue-

das de Google, lo arraso

en consultas de videos

gue circulan en YouTu-

be y alcanzd ligera domi-

nanciaencoberturade radioy te-

por ciertos dias a lamorenistaen
cuanto a presencia en redes so-

ciales. Uninformebasadoen in-
teligencia artificial (IA), elabora-
do porel especialista Alberto Es-
corcia, planteague Taboadalogrd
meterse ala conversacion digital
endicho periodo.

Entreel 28de diciembre pasado
yvelsdeenerodeeste ano, laherra-
mienta Buzzumo permitic esta-
blecer que circularon 999 articu-
los de alto impactoen Facebook, X
¥ YouTube y, sungue buena parte
decstas referencias trala unacar-
ganegativa, principalmente porla
presunta participacion de haitia-

nosenunevento del panista, tuvo
miisde 44 mil reacciones.

Enese mismo lapso, 722 notas
sobre Brugada navegaron en re-
des, suscitando easi 15 mil reae-
ciones; Chertorivski logrd hacer-
sever con42 piezas periodisticas,
las cuales tuvieron un bajo indice
dereacciones.

“*Como dice el clasico: mien-
tras hablen de ti, aunqgue sea mal,
esta bien”, dice entre risas un
operador electoral del exalcalde
de Benito Judrez, quien asegu-
raque la estrategia central dela
precampaia fue elevar la canti-
dad de capitalinos que conocen
a Taboada; “el candidato crecida
pasos agigantados, aumentamos
el reconocimiento en el oriente
delaciudad, principalmente en
Iztapalapa, vy vamos a superar la
proezade 20217, afiade.

Haiga sido como haiga sido
(Felipe Calderon dixit), los hai-
tianos con casacas azules cola-
rona Taboadaenlaconversacion
digital; si en fechas anteriores la
morenista doblaba en bisque-
das de Google a su contrincante,
la polémica batucada de “los pa-
nistas haitinnos” hizo que se ce-
rraran los niimeros: Clara alcan-
2047 por ciento de las consultas,
Taboada 39y Salomdn 14.

Visto desde una panoramica
general de la precampaiia, Bru-
gada conquistd 64 por ciento de

las biisquedas de Google, Taboa-
da logrd 29 por ciento y Cher-
torivski afianzo 7 por ciento, de
acuerdo con un anilisis de Goo-
gle Trends que abareadel Sde no-
viembre de 2023 al 3deenerode
2024; eneste terreno, la morenis-
tase impuso 2alal panista.

Los expertos en conversacio-
nes digitales explican que este
tipo de busquedas reflejan el in-
terés ciudadano sobre ciertos
personajes y temas; losusuarios
chilangos teclearon principal-
mente “Clara Brugada gana”,
“utopias Brugada”, “Clara Bruga-
da jefa de Gobierno” v *Brugads
candidata”, ademis de preguntan
sobre laedad de la precandidata.

En la esquina azul el interés
verso sobre “Quién es Santiago
Taboada?", “Taboada cirtel in-
mobiliario”, “Taboada esposa”,
“Taboada Sandra Cuevas™y “Ta-
boada Adriin Ruvaleaba®, amén
de lacuriosidad porconocerel es-
candalodelos haitianos.

Borra a oponentes

El terreno donde Clara Brugada
pricticamente borra a sus opo-
nentes es YouTube: 80 por cien-
to de los usuarios gue consulta-
ron videos sobre las precampa-
fias se inclinaron por darle clic
alos que hacian referenciaa la
morenista, mientras que 14 por
ciento buscaron contenido rela-
cionado con Santiago Taboada; el
aspirante naranja arrebaté 6 por
ciento del interés ciudadano en
estaplataforma.

Yaungue enelarranque de di-
ciembre Taboada le dio un susta
mediatico alos brugadistas, ésta
tuvo mayor coberturaen radio y
tven tres de las cinco primeras
gemanas de la precampana; des-
de el blinker guinda aseguran
que a pesar de que la mayoriade
los conductoresde programas de
noticias favorecen al panista, “la
vibrabuena onda™ de su precan-

didata logro colarse en las harras s

informativas de manera positiva. —

Yown T, 15

levision: lasencuestas tambiénla o

favorecen porun amplio margen. I S
Sin embargo, en las ltimas

dos semanas el panista rebaso
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El Monitoreo de Radio y Tele-
vision realizado por el Instituto
Electoral de Ciudad de México
(TECM) muestraque entreel 11y
el 17 de diciembre de 2023 —lti-
moreporte publicado—, Brugada
aparecio en medios durante poco
mas de una hora, es decir, 49 por
ciento del tiempo total dedicado
a los aspirantes; Taboada estu-
vo al aire en 25 por ciento de las
transmisiones v Chertorivski co-
sechd 26 porciento,

Antes del calambre de aquella
semana en la que Clara se retra-
tdy con Marcelo, cuando Taboa-
da acapard casi 60 por cientodel
tiempo en radio y television, los
punteros tuvieron un mano i
mano medidtico,

Entre el 21 de noviembre y el
3 de diciembre, la morenista su-
ma dos horas y 18 minutos de las
transmisiones, seguida de cerca
porel panista, quien alcanzd dos
horasyseis minutos; en ese lapsao,
Chertorivski se embolsd entre 14
v 17 porciento del iempo gue de-
dicaron los noticieros.

Al inicio de las precampanas,

IXl opositor Santia-
oo Taboada dedico
61% de sus recur-
$0s a propaganda
en la via publica

Presencia en medios

A finales del ano pasada, la morenista fuwo mayar cobertura en radia
television: aventajd a su contrincante en tres de cinco sémanas

% tiempa en radio y tv
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FUENTFE: Maomitoned die fade y
Televisidn realizado por ol IECAL

Tierra, cielo y mar: tres estrategias de precampania

Mientras Brugada aposto par e contact directo a fraves de evenlos y reanidnes prvadas,
Tabaada invirlid en publicidad callejera y Chertorivski navegh en redes sociales
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* FUENTE: Repoeti de rendickdn de cuentas y resultados de fiicalizacidn del INE
+ INFORMADION: Sateador Frausta, Alera Esobicia * GRAFICDS: Alfrada San Rian
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Laabanderada de Morenaen CdMx. JAVIER RIOS
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Brugada dobla a Taboada en Google MilenlA

Durante las precampanas, la morenista vencio al panista en bosquedas,
mientras que el aspirante naranja a la lefatura de Gobierno genera
interés en 7 de cada wo chilangos

% de bisquedas

Salamén Chertorivski
i

Clara Brugada

i

Santago Taboada

2%

» FLIENTE: Google Trends, del § de noviembee de 2023 al 3 de eneno de 2024

Clara arrasa en YouTube

Las busquedas en esta red social se inclinan por la morenista, mientras
que solo dos de cada 10 usuarios ven videos de los aspirantes de

OpOsicion
% de bisquedas
Salomdn Chertoriveki
0
Lo Clara Brugada
"
Santiago Taboada
1
oG de las hisgu edas m1ppH O lis Dasqueedas weoo de 135 busquedas
deddie Cuatitl i, desde la ciudad de tesde T
DI e Guense, 58 Chikua®ia se intaresan on Eaja Cali
Inderesan e vedeos de Clasa wideos de Santiago Taboada en videos de Clara Brugada
Erugada

* FLEMNTE: Googhe Trends, del § de noviembee de 2033 al § di éneno dié 2024

Taboada gasto fuerte; Brugada tuvo mas eventos

El aspirante panista invirlio 68% mas recursos que la morenista: el aspirante
naranja ocupd el segundo sitio en gastos de precampana

. Gasta en mdp W Evenilos Canceladod B Privadoy

Iy . i
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. g, rli,
J i W Tunle, 15 0
- . Fatrin =
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Santiago Taboada Saloman Chertorivski Clara Brugada S
L
- . _ ) witsill
* FLEEMTE: Reporte de rendicidn de cuentas y resuliadas de Tacalizaciin del BNE

= INFORMACON: Salvador Frausto, Albimo Esoeria
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Brugada domina en Google, Y ouTube y medios; haitianos "salvan" a Taboada

Autor: Salvador Frausto Crotte

Género: Nota Informativa
https.//www.milenio.com/politi ca/el ecciones/popul ares-taboada-cl ara-brugada-redes-social es

"Los medios no lallaman”. Los focos de aerta lanzaban destellos. Corriala primera semana de diciembrey en €
equipo de precampafa de Clara Brugada cundia una preocupacion ansiosa sobre la falta de cobertura en radio y
television.

"La precandidata no se esté acercando a los medios', respondia un veterano periodista televisivo ante € reclamo
del operador electoral de la aspirante ala Jefatura de Gobierno de la Ciudad de M éxico.

Aquella semana gris, la morenista se habia tomado una foto con Marcelo Ebrard, |a corcholata defenestrada del
club de los consentidos de la 4T. Ese era su evento con mayores repercusiones mediaticas. Su principal
contrincante, Santiago Taboada, en cambio, daba una entrevista tras otra, ademés de que captaba e interés
informativo luego de que el Tribunal Electoral capitalino le otorgara licencia para separarse de manera definitiva
de su cargo como alcalde de Benito Juérez. El panista estaba de placemes, erala novedad.

El Monitoreo de Radio y Televisién del Instituto Electoral chilango reportaba que, entre el 4 y e 10 de
diciembre, Taboada habia acaparado €l 58 por ciento del tiempo de transmisién de los principales noticieros de
radio y television. Una horay 49 segundos a aire bien valen una misa, dirian algunos panistas.

La morenista tuvo incluso menor cobertura que €l tercer retador de la contienda, Salomén Chertorivski, quien
consumio 23 por ciento del tiempo mediético: 24 minutos con tres segundos. Brugada, en tanto, sélo alcanzd 19
minutos y 58 segundos de la atencién que otorgan los conductores que guian a la opinion publica, 1o cual
representd el 19 por ciento del tiempo de transmision en esa semana.

La politica con pronunciado acento feministay social venia de imponerse en la contienda interna de su partido al
favorito en las encuestas, Omar Garcia Harfuch, quien no dudé en anunciar que apoyaria a su correligionaria.
Una rebelion de cuadros morenistas de la llamada aa radical combatieron con ufias y dientes la posibilidad de
gue el ex secretario de Seguridad Ciudadana de la capital se convirtiera en su abanderado para retener el cuartel
general de la izquierda mexicana, la cua ha incidido en e devenir politico del pais desde que Cuauhtémoc
Cérdenas gand esa parcela en 1997. La regla de la cuota de género paridad de candidaturas entre mujeres y
hombres allan6 &l camino para que Brugada consiguiera aparecer en la boleta electoral.

Pero los medios la habian abandonado durante aquella semana. "Tuvimos que hacer un gjuste de tuercas, afinar
las estrategias de tierra, aire y mar porque en las primeras semanas hubo buena cobertura y presencia en redes,
pero de pronto salimos de la atencion publica, teniamos que volver a colocarnos como un asunto novedoso. Y |o
conseguimos! Ganamos la precamparia: estamos mas de 20 puntos arriba en las encuestas y tenemos buen jale en
mediosy redes’, asegura contento el operador morenista.

El momento azul

Unainvestigacion de Milenl A / Central de Datos e Inteligencia Artificial revela que durante la precampana (5 de
noviembre de 2023 a 3 de enero de 2024) Clara Brugada doblegd a Santiago Taboada en busguedas de Google,
lo arrasd en consultas de videos que circulan en YouTube y alcanzé ligera dominancia en cobertura de radio y
television. Las encuestas también la favorecen por un amplio margen.


https://www.milenio.com/politica/elecciones/populares-taboada-clara-brugada-redes-sociales
https://www.milenio.com/politica/elecciones/populares-taboada-clara-brugada-redes-sociales

Sin embargo, en las Ultimas dos semanas el panista rebasd por ciertos dias ala morenista en cuanto a presenciaen
redes sociales. Un informe basado en inteligencia artificial (I1A), elaborado por e especialista Alberto Escorcia,
plantea que Taboada logré meterse ala conversacion digital en dicho periodo.

Entre el 28 de diciembre pasado y €l 5 de enero de este afio, la herramienta BuzzSumo permitio establecer que
circularon 999 articulos de alto impacto en Facebook, X y YouTube. Y aungque buena parte de estas referencias
traian una carga negativa, principalmente por la participacion de haitianos en un evento del panista, tuvo més de
44 mil reacciones.En ese mismo lapso, 722 notas sobre Brugada navegaron en redes, suscitando cas 15 mil
reacciones. Chertorivski logré hacerse ver con 42 piezas periodisticas, las cuales tuvieron un bgo indice de
reacciones.

"Como dice €l clasico: mientras hablen de ti, aunque sea mal, estd bien", dice entre risas un operador electoral del
ex acalde de Benito Juarez, quien asegura que la estrategia central de la precampafia fue elevar la cantidad de
capitalinos que conocen a Taboada. "El candidato creci6 a pasos agigantados, aumentamos el reconocimiento en
el oriente de la ciudad, principalmente en |ztapalapa. Vamos a superar la proeza de 2021", afiade.

Haiga sido como haiga sido (Felipe Calderon dixit), los haitianos con casacas azules colaron a Taboada en la
conversacion digital. Si en fechas anteriores |la morenista doblaba en busquedas de Google a su contrincante, la
polémica batucada de "los panistas haitianos' hizo que se cerraran los nimeros. Clara alcanzo el 47 por ciento de
las consultas, Taboada el 39y Salomoén € 14.

"Antes de los haitianos muchos chilangos no conocian a giero, ahora ya lo ubican. Fue un momento azul,
negativo, pero azul. Hay que tener mas momentos azules, de preferencia positivos. Y los tendremos, ya veras',
plantea el estratega taboadista.

Visto desde una panoramica general de la precampafia, Brugada conquistd el 64 por ciento de las blsquedas de
Google, Taboada logro € 29 por ciento y Chertorivski afianzo €l 7 por ciento, de acuerdo a un andisis de Google
Trends que abarca del 5 de noviembre de 2023 al 3 de enero de 2024. En este terreno, la morenista se impuso 2 a
1 al panista.

L os expertos en conversaciones digitales explican que este tipo de busquedas reflgjan €l interés ciudadano sobre
ciertos persongjesy temas. Los usuarios chilangos teclearon principal mente:

"Clara Brugada gana’, "utopias Brugada', "Clara Brugada jefa de Gobierno" y "Brugada candidata’, ademas de
preguntar sobre la edad de la precandidata.

En la esguina azul el interés versdo sobre "¢Quién es Santiago Taboada?', "Taboada céartel inmobiliario”,
"Taboada esposa’, "Taboada Sandra Cuevas' y "Taboada Adrian Ruvalcaba’, amén de la curiosidad por conocer
el escandalo de los haitianos.

El andlisis de IA realizado por Escorcia para MILENIOencontré que "en las precampafias por la Ciudad de
México se observé un divorcio entre lo que se comenta en redes y lo que se busca en internet. Mientras la
conversacion en redes sociales se centrd en e tema de los haitianos, la gente busca en Google quiénes son los
candidatos, centrdndose en temas personales. Algo que no estan aprovechando las cuentas digitales de apoyo de
todos ellos'.

YouTube, radioy TV

El terreno donde Clara Brugada préacticamente borra a sus oponentes es YouTube. EI 80 por ciento de los
usuarios gque consultaron videos sobre las precamparias se inclinaron por darle clic alos que hacian referenciaala
morenista, mientras que € 14 por ciento buscaron contenido relacionado con Santiago Taboada. El aspirante
naranja arrebato €l 6 por ciento del interés ciudadano en esta plataforma.



La informacién anterior, proporcionada por Google Trends, sdlo incluye a los cibernautas de la Ciudad de
Meéxico, sin embargo Ilamala atencion que el 100 por ciento de las busquedas desde Cuautitlan 1zcalli, municipio
mexiquense, hayan consultado videos de Clara Brugada. Igual ocurrié en la fronteriza Tijuana, donde la ex
alcaldesa de |ztapalapa se llevo "carro completo”. El panista, en cambio, dominé el 100 por ciento de las
consultas de video en otra plaza lgjanisima de la capital del pais: la ciudad de Chihuahua.

Y aunque en e arranque de diciembre Taboada le dio un susto mediético a los brugadistas, la morenista tuvo
mayor cobertura en radio y television en tres de las cinco primeras semanas de la precampafia. Desde €l bunker
de campafia izquierdista aseguran que a pesar de que la mayoria de los conductores de programas de noticias
favorecen a panista, "la vibra buena onda"' de su precandidata logré colarse en las barras informativas de manera
positiva.

El Monitoreo de Radio y Television realizado por €l Instituto Electoral de la Ciudad de México (IECM) muestra
queentreel 11y & 17 de diciembre de 2023 ultimo reporte publicado, Brugada aparecié en medios durante poco
mas de una hora, 1o que representa el 49 por ciento del tiempo total dedicado a los aspirantes. Taboada estuvo al
aire en € 25 por ciento de las transmisiones, en tanto que Chertorivski |o superd apenas con un 26 por ciento.

Antes del calambre de aguella semana en la que Clara se retratdé con Marcel o, cuando Taboada acaparo casi el 60
por ciento del tiempo en radio y television, los punteros tuvieron un mano a mano mediético. Entre el 21 de
noviembrey € 3 de diciembre, la morenista sumoé dos horas 'y 18 minutos de las transmisiones, seguida de cerca
por el panista, quien alcanzo6 dos horas y seis minutos. En ese lapso, Chertorivski se embolsd entreel 14y e 17
por ciento del tiempo que dedicaron los noticieros.

Al inicio de las precamparfias, € panorama también lucia refiido: entre €l 5y e 20 de noviembre, Santiago
aventg o con el 27 por ciento del tiempo, Clara se defendié con el 23 por ciento y Salomoén se quedd con e 3 por
ciento.

La batalla en los medios de comunicacién tiene a Brugada un paso adelante, un sintoma atipico si se contempla
gue en Google dobla a su rival més fuerte y en Y ouTube conquista €l interés de ocho de cada 10 capitalinos que
buscan informarse sobre |as precamparias.

Y en las encuestas ni se diga: segun el concentrador de sondeos Polls.mx, la morenista cuenta con € 57 por
ciento de las preferencias, e panista se lleva el 35 por ciento y €l naranja sostiene su 6 por ciento. Son 22 puntos
los que separan alalider del perseguidor.

Tierra, airey mar

Las diferencias en las estrategias de campafa pueden observarse claramente en los gastos que han realizado los
precandidatos. Brugada juega por tierra, invirtiendo 2.2 millones de pesos en operativos de precampafia (eventos,
recorridos callg eros, reuniones privadas). El 85 por ciento del dinero de su coalicion haido decididamente a este
rubro.

En tanto, Taboada ha dedicado €l 61 por ciento de sus recursos, 2.5 millones de pesos, a propaganda en via
publica, por eso lo vemos constantemente en espectaculares y bardas de las principal es avenidas de la ciudad. Los
publicistas dirian que su apuesta es tener presencia en el contaminado aire de la ciudad. Y es que, como dice su
operador, el primer objetivo es elevar |las cifras de reconocimiento.

El aspirante fosfo fosfo, en cambio, decidié navegar por mar: destind 2.6 millones, el 70 por ciento de sus fondos,
apublicidad en redes sociales e internet. La meta de su equipo de camparia es llegar alos jovenes, alos indecisos,
alos que buscan ago distinto.

El precandidato que més gastd entre el 5 de noviembre y el 3 de enero fue Santiago (4.1 millones), le sigue
Salomon (3.3 millones) y luego Clara (2.6 millones).



La campeona en eventos planeados fue la morenista (266), quien sdlo cancel6 una cita. Destaca que 242 de estos
acontecimientos fueron de carécter privado. El operador con e que hablamos nos cuenta que esta reuniéndose
con las bases morenistas, los liderazgos locales sean 0 no de Morena, dirigentes de comerciantes. Esta
concentrandose en detonar la movilizacién en su favor.

Taboada le informo a Instituto Electoral capitalino que iba a realizar 38 eventos, aunque tuvo que cancelar 12.
Nueve reuniones fueron privadas. El panista opt6 por tener mitines masivos, con mucho énfasis en el oriente de
la ciudad, donde su principal contendiente [leva mano.

El afil de Movimiento Ciudadano anduvo también muy movido: 102 eventos, siete cancelados, 46 privados. Y
una buena dosis de pega callgjera de calcas, ademas de recorridos a través del Metro. Los vecinos de Patriotismo,
un corredor vial que atraviesa las colonias de clase media de la Ciudad de México, fueron testigos de las
batucadasy € animo chévere de los militantes naranjas.

Hace unos dias volvimos a consultar al operador morenista que se quejaba de la falta de cobertura en radio y
television. Ahora esta sonriente, siente que van por buen camino. Se sabe de memoria los pliegues finos de las
encuestas.

"Taboada tendria que ganar un punto porcentual cada semana de agui a la eleccion para empatarnos’, sentencia.

"Y no seve como, a igual que Xo6chitl, no avanza. El techo del PRIAN anivel nacional es de 30 por ciento, y en
la Ciudad de México es de 35 por ciento. No hay por donde", calcula.
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