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Precandidatos a lajefatura de gobierno de la CDM X usan los medios tradicionales
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Martin Aguilar

Durante la precampafia a la Jefatura de Gobierno, que concluy6 € pasado 3 de enero, cada uno de los tres
precandidatos Unicos utilizd, ademas de sus asambleas informativas, una estrategia distinta para promocionarse.

Clara Brugada, precandidata de Morena, PT y PVEM, opt6 por los mensgjes en radio y television; Santiago
Taboada, del PRI, PAN y PRD, seinclind por la propaganda en via publica; mientras que Salomoén Chertorivski,
de Movimiento Ciudadano, usé las redes sociales y las paginas de internet.

De acuerdo con € reporte de gastos de precamparia, publico en la pagina del Instituto Nacional Electoral (INE),
la exalcaldesa de | ztapal apa erogd 353 mil 266 pesos a la produccién de |los mensgjes pararadio y television. Este
fue el segundo gasté més fuerte de precampafia que reporto, €l primero fue el de operativos de precampafia.

A su vez, el exalcalde de Benito Judrez destind la mayor parte de sus recursos de precamparfia, 2 millones 563 mil
600 pesos, en propaganda en via publica.

En tanto, €l principal gasto de precampaiia del exdiputado federal, 2 millones 390 mil 800 pesos, fue para redes
socialesy propaganda en paginas de internet.

En total, durante esta precampafia, la aspirante de Morena, PT y PVEM reportd haber gastado 2 millones 955 mil
21 pesos. Ademés de su gasto en produccién de los mensgjes pararadio y television, usd 2 millones 367 mil 731
pesos en operativos de la precampafia; 54 mil 389 pesos en propaganda; 148 mil 322 pesos en propaganda en via
publica; 22 mil 736 en propaganda utilitaria, y 8 mil 240 pesos en redes sociales e internet.

Santiago Taboada destind 4 millones 282 mil 501 pesos, mas de la mitad en propaganda en la calle, aunque
también utilizé 794 mil 436 pesos en operativos de precampana; 349 mil 460 pesos para propaganda; 571 mil 879
pesos en propaganda utilitaria, y 2 mil 393 pesos en la produccién de los mensagjes pararadio y television.

Salomén Chertorivski desting gran parte de los 3 millones 804 mil 359 pesos que erogoé en esta precamparia para
las redes sociaes, pero también gastd 231 mil 636 pesos en operativos de precampafia; 81 mil 84 pesos para
propaganda; 791 mil 221 pesos en propaganda en via publica, y 309 mil 617 pesos en propaganda utilitaria.

Cabe recordar que €l tope de gastos de precampafia para cada uno de los tres aspirantes fue de seis millones de
pesos.

Hace unos dias, € Ingtituto Electoral de la Ciudad de México (IECM) precisd € financiamiento publico que
tendrian los partidos politicos para las campafias electoral es.

Se determind que e monto del financiamiento publico para las campafias de partidos politicos y candidaturas
independientes en la Ciudad de México, a gercer en el proceso electoral local ordinario 2023-2024, asciende a
279 millones 492 mil 271.18 pesos.
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