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175 SPOTS EN RADIO TV

GENERARON PARTIDOS
POLÍTICOS CENTENAR DE

PROMOCIONALES DURANTE

PRECAMPAÑAS. PÁG. 33

DE NOVIEMBRE ENERO

Precandidatas
contaron con 175

spots durante la

precampaña
Xóchitl los usó para

presentarse; Claudia,
para verse simpática:
Mario Campos

DIANA BENÍTEZ
dbenitez@elfinanciero.com.mx

Lospartidospolíticos generaron 175

spots durante las precampañas; sin

embargo, aún no han logrado que
sus aspirantes hayan consolidado
unperfil,puesestán en etapa de fijar
qué personajeson anteelelectorado.

De acuerdo conuna revisión de
EL FINANCIERO en elportal de Pro-

mocionales de Radio Televisión
del Instituto Nacional Electoral

(INE), del20 de noviembre de2023
al 18 de enero de 2024, lospartidos
pautaron 92spots en televisión.

La coalición Fuerza Corazón

porMéxico (PAN,PRI, PRD) emitió

47, de los cuales 31 fueron para su

precandidata, Xóchitl Gálvez.
JuntosHaremosHistoria (More-

na, PT,Verde) sumó20, de loscua-

les 18 fueronparasuprecandidata,
ClaudiaSheinbaum.

En radio, los partidossumaron

83 audios. PAN, PRI PRD emitie-

ron 41, de loscuales 26 fueronpara
su abanderada; Morena, PT Ver-
deacumularon 19 mensajes, de los
cuales 16 fueronparasuaspirante.

MovimientoCiudadanogeneró
25 en televisión 23 en radio, de
los cuales seis fueron para Samuel

García, otrora prencandidato, yen

dos apareceJorgeÁlvarez Maynez,
aunque aún no como precandidato
sino como miembrodel partido.

Los anuncios deXóchitl Gálvez
versansobresusorígenes, resaltan
la ventadegelatinas, que usópesero
yestudióen laUNAM; sin embargo,
también su papel de empresaria
los dos únicos cargosque ha tenido

en la administración

"Lo que muestran sus spots es

que están conscientes de que hay
unsectoramplio queno laconoce,

por tipodespot es orientado

presentar lacandidata,alpersona-
je,poreso lasconstantes referencias
alorigen lamaneraen quequiere
ser percibida", opinóMarioCampos,
politólogo capacitador devoceros,
en entrevista con ELFINANCIERO.

"Vemos una clara intención de

presentarla comouna persona que
salióadelante puede conectarcon

diferentes audiencias; por el otro,
trata de castigar lo que ellos perci-
ben como los problemas que vive
el país, porejemplo, seguridad".

Los mensajes de Sheinbaum
abordan los programas sociales

establecidos con elactual gobierno
ysus logros como jefade Gobierno.

"No tienequeconvenceralelec-
tordeque es distinta LópezObra-
dorsino convencer una parte del
electorado dequees lacontinuidad

garantizada del lopezobradorismo,
así fue durante el proceso interno
del partido", dijo el especialista.

Reconoció que hay "sin duda"
un esfuerzo por mostrarla como

una aspirante simpática amable,
pues "el tema de la cercanía no es

uno de sus atributos".

FOCOS

TV yradio. Los partidos pauta-
ron, del 20 de noviembre al 18 de

enero 92 spots en televisión 83

en radio.

Undetalle. En los anuncios de

MC, Álvarez Máynez,actual pre-
candidato, apareció en dos pero
como miembrodel partido.


