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erminaron las precampa-
fias v el diagnostico hasta
ahoraes poco alentador pa-

ra Xochitl Gilvez, pese a que cler-
tamente pronuncié un articuladc
discurso de cierre —-muy celebrade
por cierta comentocracia-, donde
por primera vez logrd transmitirun
mensaje mas alld de la histora de la
nifia gue vendia gelatinas.

Mientras en estos meses Clau-
dia Sheinbaum evoluciono comc
candidata, la hidalguense parece
haber venido involucionando. La
primera haido aprendiendo cada
ver mejor su rol de candidata y se
la percibe con mas aplomo y ma-
vor confianza en si misma. La se-
gunda, en cambio, pasdde untro-
piezo discursivo a otro, v se la
siente titubeante.

Mientras los estrategas politi-

cos v consultores coinciden en
que la candidata de la 47T ha sido
consistente v disciplinada, ha he-
cho una camparna profesional v
ha dejado también que los profe-
sionales hagan su trabajo, lacam-
pafia de la exsenadora ha sida
erratica, desordenada, improvi-
sada vy sin una narrativa clara.

He de decir que, cuandose lanzd
el nombre de Galvez para ser can-
didata, tuve laimpresion de que era
el primer acierto de la oposicion en
mucho tiempo. Parecia gue este
personaje podia hacer una buena
camparfia, que su gracia, soltura y
vetade ontsider podian representar
unvalorafiadido, algo que aportara
frescura a la contienda e introdu-
jera un elemento de incertidumbre
auna contienda cuyo resultado es-
td cantado de antemano.

En contraste, siempre me ha pa-
recido que la ex jefa de gobierno
-cuya capacidad intelectual se an-
toja superior a su carisma- es mejor
gobernante y serd mejor presidenta
que candidata.

En poco tiempo, sin embargo, la
campana de Claudia ha logrado su-
perar algunas de las limitaciones
personales de la candidata, comao
su dificultad para verse genuina-
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mente cercana a la gente, su poca
vOZ para arengar a las multitudes v
cienta parquedad en su personali-
dad gue algunos podrian percibir
como una forma de antipatia.

Consciente de que una gran
parte del electorado decide su vo-
to a partir de criterios tan frivolos
como la imagen que proyecta un
candidato —y que en nuestra cul-
tura machista eso es ain mayor
cuando se trata de una mujer—,
Claudia ha logrado mostrarse re-
juvenecida y jovial. Hoy proyecta
una energia vital y un animo fes-
tivo, ademds de haber cambiado
eserostroserioy circunspecto, por
una sonrisa constante.

En contraste llama la atencion
que losestrategas de Xochitl Galvez

no hayan logrado siquiera sacarle
partido a los rasgos mds naturales
v espontdneos de esa personalidad
simpdtica, dicharachera v, cierta-
mente, mas accesible.

Unade las muestras mas eviden-
tes del fracaso en la campana de la
exsenadora s la encuesta publica-
da por El Financiero a principios de
mes, donde apenas 27% de los en-
trevistados querria verla en una
fiesta de fin de afio (contra 46 que
preferiria toparse a Claudia), solo al
26% le gustaria tenerla comoamiga
{frente a 44 de su rival) y algo in-
solito: apenas el 21% cree que la hi-
dalguense contaria mejores chistes
en una fiesta, frente al 33% de la
candidata oficialista,

Claudia Sheinbaum llega al ini-
cio formal de la campafia con una
enorme ventaja. No solo por lo que
arrojan las encuestas, sino porque

ha logrado proyectarse y actuar co- : ——
mo ganadoraantes deserlo. Porque :

frente a una Xdchitl que no se la =T

cree y no siempre se toma en serio

su papel, laexjefa de gobiemo ya se Ip—

COMPOrta y actia como nuestra se-
fiora presidenta. @
m@HernanGomezB

Mientras en estos meses Claudia Sheinbaum evolucio-

no como candidata, la hidalguense parece haber veni-

do involucionando.
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