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Mueven las redes,
no las encuestas

Sheinbaum Gálvez explotaron
al máximo las redes, pero eso

no se tradujo en avance en son-

deos. TEXTO:SALVADORFRAUS-

TO.FOTO:ARIANAPÉREZPAG 6A8

En elperiodo de precampañas la morenista pasó de 61 63%
en la intención de voto laopositora se estancó en 30%

Preferencias electorales

Sheinbaum Gálvez

agitan las redes,
no las encuestas

Reportaje
SALVAIDOR FRAUSTO
CIUDAD DE MEXICO

olvió al rosa. al
blanco. Algunos la

vieron retadora,
otrospercibieron la

resurrección de una

aspirante presidencial que pro-
metíacorrer pero seestancóenel
trote. Los huipiles azules, rojos
amarilloscomenzaron descan-

sar en el clóset. Más seria, menos

chabacana, igual de en-

jundiosa. El mayor lo-

gró de Xóchitl Gálvez

parece radicar en que
ya la conocen siete de

cada 10 mexicanos; an-

tes de las precampañas
ellamismadecíaque50

por ciento no tenía idea
de suexistencia.

El reporte semanal
de MilenIA, Central
de Datos Inteligencia
Artificial, revela que la panista
tuvo más presencia que Claudia
Sheinbaum en You'Tube (an-
tesTwitter).

Mientras que las búsquedas

de videos crecieron los 54

puntos, con loque duplicó los 27

decibeles de atención que mere-

ció lamorenista, en la red socio-

digital también se impuso: 339

mil menciones deXóchitlversus

las222mil reacciones de Claudia.

Una medición realizada con

Google Trends, BuzzSumo la

API de X, entreel20 denoviembre
de 2023 el 18 de enero de 2024,
muestra que Gálvez mantiene

buena presencia en el norte del

país enel Bajío, principalmente
en Chihuahua, Tamaulipas; Baja
CaliforniaSur,pero tambiénenel

panistaYucatán en losmorenis-
tasCampechey Colima.

La inversión de 59.4 millones
de pesosdurante laprecampaña,
el doble que su contrincante,
una intensagirapor28 entidades

(solo le faltóvisitar Chiapas, Du-

rango,Nayarit Zacatecas)pare-
cenhaberlametidoen lacontien-

da por la Presidencia, al menos

en cuanto laconversación que
se desarrolla en redes sociales,
las consultas en buscadores de

noticiasy lapresenciaenmedios
decomunicación.

No así en la intención de vo-

to; de acuerdo con elconcentra-

dor de encuestas Polls.mx, Xó-

chitl acumulaba 30 por ciento
de las preferencias electorales al

20 de noviembre del año pasado,
cuando arrancaron las precam-
pañas, un indicadorque no se al-

teró para atrásnipara adelanteal

18 deenero, fechaen que terminó

este tramo de la carre-

ra presidencial, aun-

que 69 por cientode los

mexicanos ya la cono-

cen, la panista no logró
mover la aguja electoral
en sufavor.

Pese ello, en su

equipo de campaña
tienen la impresión de

que se cumplió el pri-
mer reto: ganar reco-

nocimiento popular,
no perderpuntos colocaren el

radar de la opinión pública tres

temas que consideran los flan-

cos débiles del obradorismo: la

inseguridad, los tropiezos en las

políticas de salud la falta de re-

sultados en educación.

Refrenda liderato
En elcuartel general de Morena

se respiran aires de triunfo. Al-

gunos temen que "el exceso de
confianza pueda provocarerro-

res, malasdecisiones, como esa

locura de traercascajo: expriis-
tas desprestigiados, empresarios
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corruptos;hayque tenercuidado

con esas desviaciones del objeti-
vo",dice unaVOZ que conoce có-

mose cocinan lasdecisionesen el

war roomclaudista.
El análisis realizado con he-

rramientasde inteligencia artifi-
cialmuestraqueClaudiadomina

en Google Facebook;mientras

que la gente está buscando no-

ticias sobre la morenista, en una

proporción de 20 11frente su

competidora, la participación en

la redsocial más influyente reba-

sadecalle lapanista: 33.7contra

20.6 millones de reacciones.
Labatallaen los mediosde co-

municación favorece ligeramen-
te Sheinbaum; de acuerdo con

elmonitoreo delInstituto Nacio-

nal Electoral (INE), 41 porciento

del tiempo ennoticiarios de radio

televisiónse ha ocupado deella,
mientras que 38 porciento de la

cobertura ha recaídoen lapanista.
Salvo algunos programas de

radio que se inclinaron por Xó-

chitl, casi todos losmedios sedes-

empeñaron con equidaddurante
las precampañas.

El centro elsur del país son

claudistas; las búsquedas de

Google muestran que los ciuda-
danos de Michoacán, Morelos

Tlaxcala ocupan los primeros
lugares de este rankingy, entre

losbastionesdel norte, elpriista
Durango sepintadeguinda.

La nube de la austeridad
menosduranteesta primerafase
oficial de la contienda-también

dejóversusombra: lascifras pre-
liminares del INE muestranque
Sheinbaumgastó lamitad que su

rival, al sumar una inversión de

29.7 millonesde pesos entreel20

de noviembreyel18 deenero; du-

rante ese tiempo recorrió 30 en-

tidades, dejando pendiente Coli-

may Zacatecas.

pesar de que las precandi-
datas agitaron las redes sociales

tuvieron más de 250 horas de

exposición en radio televisión,
la aguja de las preferencias elec-

torales prácticamente no se mo-

vió: mientras Claudia pasó de 61

63 porciento en laintención de

voto entre el inicio el fin de las

precampañas, Xóchitl se quedó
con sus 30 puntos; MCcayó de

por ciento.

La tardía incorporación de

Jorge Álvarez Máynez tuvo un

breve boom entre el 10 el 11 de

enero, cuando se registró como

abanderado; su videodestape al
lado de Samuel García Mariana

Rodríguez logródarle presencia
en medios decomunicación re-

des sociales.

Con análisis IA de:Alberto Escorcia
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Claudia puntea en Google, Xóchiti en YouTube
Mientras los usuarios buscan noticias sobre la morenista, la panista
domina la precampaña en consulta de videos

Claudia Sheinbaum Xóchitl Gálvez Jorge Álvarez Máynez

54

28 27

20 20

11

Web Noticias YouTube

Fuente: Google Trends: 20 de noviembre de 2023 al 16 de enero de 2024

Sheinbaum acapara reacciones en Facebook, Gálvez

en (Twitter)
Las fallas del teleprompter, las encuestas los cierres de precampaña
suscitaron intensas reacciones en redes sociales

Claudia Sheinbaum Xóchitl Gálvez

Reacciones en Facebook Reacciones en

33,700,000 222.797

20,600,000 339.416

FUENTE: BuzzSumo, API de X/ Alberto Escorcia

Amor ¿paz?
Aunque la mayoría de los usuarios de redes sociales reaccionó al humor
de Xóchitl, Claudia obtuvo más corazones

Sheinbaum (%) Gálvez (%)

91

77

15

Enojo Risa Amor Tristeza Sorpresa

Sentimientos

FUENTE: BuzzSumo, API de Alberto Escorcia

Libran cerrada batalla en medios

Los noticieros de radio televisión realizaron coberturas equilibradas
durante las precampañas presidenciales

Porcentaje de tiempo Hrs/Min

Claudia Sheinbaum 40.9 131:20:00

Xóchitl Gálvez 38.1 122:37:00

Samuel Garcia 8.2 26:31:00

Fuente: Monitoreo de radio televisión del INE, del 20 de noviembre de 2023 al de enero de 2024

Las precampañas no movieron la aguja electoral

pesar de que las aspirantes recorrieron casi todo el país tuvieron amplia presencia
en medios redes, las encuestas no reflejan cambios sustanciales en la intención de
voto

20.11.23 (%) 18.01.24 (%)

Claudia Sheinbaum 61 63

Xóchitl Gálvez 30 30

Samuel García

FUENTE: Concentradora de encuestas Polls.mx

Xóchitl gasta el doble que Claudia

la panista le faltó visitar Chiapas, Durango, Nayarit Zacatecas, en tanto

que la morenista dejó pendientes Colima Zacatecas

Gasto de precampaña (mdp) Entidades visitadas

Claudia Sheinbaum 29.7 30

Xóchitl Gálvez 59.4 28

FUENTE: INE INFORMACIÓN: Salvador Frausto GRÁFICO: Alfredo San Juan

MilenIA


