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Elefecto primavera

n politica, hablar de
E primavera trae a la mente

la Primavera de Praga, en
1968, o la Primavera Arabe, en
2011. Permitame plantear algo
sobre las primaveras electorales
en nuestro pafs, sobre todo en las
elecciones presidenciales de 2000
a2018.

Pero, antes, una breve explica-
cidn de por qué abordar el tema.
En algunos foros he escuchado la
idea, recurrente e insistente, de
que las preferencias electorales
rumbo a la préxima eleccidn,
medidas en diversas encues-
tas, no han cambiado mucho, ¥
ante esa falta de movimiento se
argumentan cosas como que las
candidaturas no importan o que
las campaiias son irrelevantes.

En las encuestas de EL Finan-
clErD, entre octubre y diciembre,
hubo poco cambio, La intencidn
de voto por Claudia Sheinbaum
tuvo variaciones de entre 2y 4
puntos porcentuales, mientras
que el apoyo a Xachit] Gélvez
vario entre 1 v 3 puntos.

Variaciones no significan cam-
bios cuando se trata de ejercicios
muestrales como las encuestas,
que tienen un margen de error
convencional de hasta 6 puntos
envalor absoluto. Podriamos de-
cir que, fuera de esas variaciones,
las preferencias se han mante-
nido relativamente estables,

Pero eso no es nuevo. En las
elecciones presidenciales del afio
2000, las primeras que me tocd

cubrir con encuestas periodisti-
cas, las preferencias comenzaron
amoverse hasta cierto momento;
en 2006, también; en 2012, tam-
bién v, en 2018, también.

Probablemente usted ya de-
dujo a qué momento me refiero:
la primavera. De acuerdo con
las encuestas que me hatocado
coordinar y publicar, los cambios
mads notables en las preferencias
se han registrado en los meses de
primavera.

Permitame hacer una revision
de todas esas elecciones, comen-
zando con las mads recientes.

En el ano 2018, el ascenso
de AMLO en las preferencias,
cuando practicamente se despega
del resto, se comenzd a registrar
a partir de marzo y con mayor
claridad en abril.

Entre octubre de 2017 y
febrero de 2018, el apoyo a AMLO
habia registrado variaciones de
apenas 3 puntos en la serie de
encuestas de E. FinancIERD, con
apoyos entre 35 y 38 por ciento:
estable. A partir de la primavera,
511 ascenso, como todos sabemos,
fue metedrico, rebasando 50 por
ciento,

Veamos ahora qué sucedio en
2012, AMLO vino de atras para
empatar a Vizquez Mota en abril,
y para mayo va se habia situado
en un solido segundo lugar, y muy

cerca de Pefa Nieto, por lo menos
en las encuestas que hicimos en
Reforma en ese afio, como la de

los 4 puntos que se publicd en

mayo.
Entre marzo y mayo, meses
de primavera, el apoyo a AMLO
subio de 22 a 34 por ciento, mien-
tras que el apoyo a Vizquez Mota
bajd de 32 a 27 por ciento, aungue
la subida de AMLO también se
beneficid de una ligera bajaen el
apoyo a Peiia.
En 2006, uno de los swings
mads interesantes en las prefe-
rencias durante esa contienda se
registrd en abril, cuando Calderdn
se puso ligeramente arriba de
AMLO. El entonces candidato del
PRD argumentaba que &l iba 10
puntos arriba en las encuestas,
pero lo que observamos era otra
cosa: una contienda muy cerrada,
la cual tomd cierta dindmica en
los meses de primavera.
Y en el afio 2000, las prefe-
rencias estuvieron muy estables
hasta que llegd el mes de abril, ¥
ahi las encuestas mostraron una
contienda que se cerraba entre
Fox y Labastida. Pocos sondeos
previeron el triunfo foxista, pero si
registraron el cierre de la brecha...
en la primavera. Lo que la serie de
encuestas que hicimos entonces
en Reforma dejo documentado fue
que el swing reflejé mas una caida
en ¢l apoyo de Labastida que un -
crecimiento en el apoyo a Fox. g = it |
Llamarle a todo esto un “efecto W
primavera” es no saber nada sobre. -
causalidad, va que los cambios ﬁ
deben ser atribuibles a ciertos
factores, mas alld de la estacidn:
las campanas. los eventos v su
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cobertura, el estado de dnimo del
electorado, ete. Pero el cambio en
preferencias en afio electoral ha
sido, hasta ahora, un fendmeno de
primavera, En retrospectiva, no
habria por qué esperar cambios
antes de la primavera.

Ya veremaos sieste aio nueva-
mente vemos ese efecto prima-
vera, en €l que las tendencias
cambien un poco o mucho, ya
sea para consolidar la ventaja
que hasta ahora los sondeos
dan a Sheinbaum, o para ver si
Xaochitl, que hasta ahora ha sido
flor de otofio, puede florecerenla
primavera.

Lo que ha sucedido antes no
necesariamente se repite, pero
en cada eleccion, de 2000 a 2018,
la primavera ha traido cambios.
Veremos si la de 2024 también.
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