
El Economista
Sección: Política y Sociedad
2024-01-29 04:47:08 128 cm

2
Página: 47 1/1

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

Monitoreo del INE

Mencionan

25,260 veces
aspirantes

Maritza Pérez

p.perez@eleconomista.ne

De acuerdo con el INE, al término
del periodo de precampañas, el
las aspirantes la Presidencia de la

República fueron mencionadas en

al menos 25,260 ocasiones en noti-

cieros de radio televisión; siendo
el partido Morena su candidata,
Claudia Sheinbaum, quienes mayor
presencia tuvieron en estos medios.

El InstitutoNacional Electoral (INE)
detalló que, través de su monitoreo

sobre el tiempo de exposición en ra-

dio televisión durante el periodo de

precampañas (del 20 de noviembrede

2023 al 18 de enero de2024), se moni-

torearon un total de 5,247 horascon 25

segundos de noticias.
De estas, se desprenden 25,260

piezas de monitoreo sobre las pre-
candidaturas la Presidencia de la

República, de las cuales 19,930 co-

rresponden radio 5,330 televi-
sión en 73 programas, de los cuales
59 son noticiarios, 10 corresponden

programas de espectáculo de

revista cuatro son programas de

debate, opinión análisis.

Tiempos por partido
Es así como el análisis realizado por
la Universidad Autónoma de Nuevo

León (UANL) identificó que la pre-
candidatura conmás tiempo en radio

televisión fue la de Claudia Shein-

baum Pardo (Morena), conmás de 86

horas al aire; seguida deXóchitlGál-

vez (PAN.PRI PRD) con 76 horas,
mientras que Jorge Álvarez Máynez
(MC), sólo contabilizó16 horas.

En otro tema, este informe señala

que el partido político con más va-

loraciones positivas fueMovimiento

Ciudadano elque tuvo más valora-
ciones negativasfue el PRI.

que
de la coalición Fuerza Corazón por
México (PAN,PRI PRD) es la pre-
candidatura que recibió más valo-

raciones positivas (343) durante este

periodo. Entre lasprincipalescríticas

estuvieron las relacionadas con el

equipo de precampañapresentado.
En cambio, Claudia Sheinbaum

Pardo tuvo más valoraciones nega-
tivas; 566 de las 839 monitoreadas,
es decir, 67.46% del total de las reci-

bidas. De acuerdo con los resultados,
la mayorparte de las críticas dirigi-
das hacia ella se centraron enque su

discurso era demasiado similar al
del presidente de la República.

Finalmente, Jorge Álvarez Máy-
nez (MC) recibió 118 valoraciones
durante la precampaña, de las cua-

les 104 fueron negativas, que re-

presentan el 88.14% del total de las

recibidas. "La principal crítica se

centró en la percepción de que era

poco conocido".




