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I ENTREVISTA LJDRGE BUENDIA Y !JAVIER MARDUEZ Fundador y socio de Buendia&Marguez

ELMAYORRETOES ESTIMARLA
CONFORMACIONDEL CONGRESO

Para los comicios de julio, encuestadores consideran que las campanas de aire, es decir las
de radio, TV y sobre todo redes sociales, son las que mayor peso tendran en contienda

ARIADNA GARCIA 2Qué cambios notan en hay manera despoaj(zie cargadpa fias

. y las campafias electorales? eninternet yatravés esso-
MRS EE BRIt —(JB) La pandemia va aceleré la ciales. Esa es una manera de es-
transicidn hacia las campafias cape de los partidos y que puede

nlastltimasdosdécadas
E las empresas encuesta-

doras han formado parte
importante de los procesos elec-
torales en México, v para el pro-
Ceso que esta ef curso se viven
cambios que imponen retos, y el
de estimar la conformacion del
Congreso mexicano es el mayor
desafio, dice Jorge Buendia (JB).

Director de la empresa que
fundé, Jorge Buendia afirma en
entrevista con EL UNIVERSAL
que las encuestadoras siempre
tienen el reto de estimar las pre-
ferencias electorales, anticipar
resultados dentro de un rango
aceptable que no lleve a sorpre-
sas en la jornada electoral.

Acompafiado de su socio, Ja-
vier Mdrquez (JM), con quien ha
dado cambio a la marca comer-
cial de la empresa denominada
Buendia&Mdrquez, el empresa-
tio comenta, respectoa st traba-
jo, que buscard dar nuevos pro-
ductos a la sociedad para hacer
estudios estadfsticos mds sofis-
ticados que estén al alcance de
las personas interesadas en el
proceso electoral.

Por ahora, agrega, el contexto
de Ja pandemia por Covid-19
acelero que las campafias de tie-
rra, aquellas de a pie, del contac-
to cara a cara con la gente, cam-
biaran a campaiias de aire: las
que se hacen principalmente
por radio y televisién, y ahora
también por redes sociales.

Javier Marquez, por su parte,
advierte que en Méxicoe un ma-
yor ntimero de gente, sobre todo
jovenes, tienen acceso a internet
y redes sociales, sector que los
partidos buscan aprovechar.

de aire, siempre ha habido esta
dicotomfa entre las campaiias
de aire y las camparias de tierra;
partidos politicos que enfatizan
mds las camparias de aire que las.
de tierra.

En principio, la pandemia
acelera esta tendencia, los pat-
tidos tienen que concentrarse
mas en medios electrénicos, en
redes sociales, para dar a cono-
cer sus posturas, para acercarse
al electorado, pero tenemos
también el caso de Morena, que
da mucho énfasis a la operacion
de tierra y el gobierno mismo
con los servidores de Ia nacién,
hay una estructura territorial.

Aungue no son funcionarios
de Morena, ciertamente estin
haciendo un trabajo para un go-
bierno de Morena, entonces, €n
las elecciones intermedias el de-
sempeiio del partido en el go-

biemno es importante, Tenemos
esta dualidad.
A qué se refiere la
campaiia de aire?
—{(JB)No estar presenteentie-
ITa ¥ €1 contacto cercano; en
radio, televistén, redes socia-
tes, el mensajero y el receptor
del mensaje estdn alejados, a
la distancia.
—(JM) También en términos de
aire, esta es la eleccion en la que
el mayor nimerc de personas
tiene acceso a redes sociales, lo
acabamos de ver con los datos
del censo. Es una gran alterna-
tiva para los partidos, porque
tradicionalmente la parte de
camparias que estaba destinada
a aire ya esta muy regulada.
Ha habido intentos, pero no

ser muy aprovechada; lo estan
haciendo, sobre todo, porque les
permite segmentar de mejor
manera su mercado que las
campafias tradicionales de tele-
visidn y radio, por ejemplo.

Los partidos destinan mu-
cho recurso a las redes...
—{JB) Asi es, y ahora ya estdn
mas monitoreados, porgue Fa-

cebook esta subiendo en su bi-
blioteca quiénes los contratan y
los montos, entonces ahi vamos
a ver como maximizan los par-
tidos sus recursos.

C6mo amplian o modifi-
can su universo de trabajo:
levantar encuestas por Fa-
cebook es posible?

—{JB) Es posible, pero no es de-
seable, porque no sabemos a
quiénes estamos entrevistando.
Si se analiza, Facebook tiene la
informacion suficiente. Lo que
es fundamental es cOmo pasa-
mos de la encuesta per se al
conjunto de la poblacién y creo
que eses el Talon de Aquiles de
las encuestas de Facebook, que
no es posible hacer inferencias

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmision publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



que encuestamos.

—(JB) El mayor reto siempre es
estimar las preferencias, antici-

i"m en campaiias par el resultado electoral dentro
y tien‘a?’ de un rango aceptable, gue no
—(JM) Lo que piensan las per- haya sorpresas el dia de la elec-

sonas es muy distinto incluso en
redes sociales. Una red social
con respecto a la poblacién, no
hay duda de quelas preferencias
politicas son distintas, pero in-
clusodentrode las redessociales
el perfil de las preferencias po-
liticas son distintas.

Un fendémeno que vemos
en los partidos es la selec-
cion de artistas, deportis-
tas, entre otros, cOmo
candidatos, y para ello se
usan redes sociales ;In-
fluye en el electorado?

. —(JB) Influye porque realmente

cion, que conlleve al desencanto
con las encuestas. Ese esunreto
al que nos enfrentamos eleccién
tras eleccitn, creo que aqui, v es-
to es un reto adicional que nos
hemos puesto, en particular Ja-
vier [Marquez] y EL UNIVER-
SAL se dara comn conocet, junto
con Oraculus, la composicion
del Congreso, es estimar como
va a quedar el Congreso a partir
de las encuestas. @
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sobre el conjunto de la pobla- JCusl es el mayor de los
cién a partir de las personas retos para ustedes?

66

Las encuestas lo demuestran, nay
un rechazo fuerte al financiamiento
publico de partidos. [Son éstos], en
as evaluaciones, [as instituciones
(que menos confianza [tienen]

en todas partes del mundo, no es
exclusivo de México, el reconoci-
miento de nombre es un activo
politico. Lagente no vota por can-
didatos que desconoce y eso esta
de trasfondo en las famosas di-
nastias politicas en donde son los
apellidos. Los artistas son la va-
riante especifica de las personas

que tienen reconocimiento de
nombre. jPorqué los partidosno-
minan acandidatos deesta indo-
1e? Tiene que ver con el financia-
miento piiblico. En la medida
que los partidos reciben més di-
nero por los votos, tienen incen-
tivos para postular a personajes.

La gente se cansa, se fas-
tidia, tantos partidos,
tantas candidaturas...
—(.JB) No s¢ si se cansan de tan-
tos partidos, se cansan, las en-
cuestaslo demuestranclaramen-
te, hayun rechazo fuerte al finan-
ciamiento publice de pattidos.
Lospartidos, en las evaluaciones,
son las instituciones gue menos
confianza general [tienen), junto
con los diputados; cada vez tene-
mos mas ciudadanos que se de-
claran apartidistas, que no se
identifican con un partido; sf hay
insatisfaccién, desencanto.
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