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Los estrategas de la oposicion lienen que comenzar a preguntarse en qué medida los recursos invertidos en la campana
de la hidalguense ayudan o no al verdadero reto: impedir una mayoria “constitucional” de Morena en el proximo Congreso

Xochitl, la venta imposible

n las ultimas sema-

nas algo comenzd a

hacer bien Xochitl

Gilvez. la candidata

de la alianza oposi-
tora. Moderd los excesos de sus
respuestas espontineas y ocu-
rrentes que, si bien otorgaban
frescura a sus intervenciones,
proyectaban ya una imagen de
superficialidad. La carcajada co-
mo respuesta para toda ocasion
habia agotado su utilidad; su pre-
dictibilidad hacia pensar que se
tratabadeun subterfugio parala
incapacidad de articular otra co-
g tampoco la favorecia una risa
nerviosa que sonaba irrespon-
sable cuando se trataba de te-
mas importantes o trascenden-
tes, Por fortuna para su causa, la
candidata estd haciendo la tarea
de estudiar los temas, o las fichas
que le preparan, y muestraen los
ultimos dias una intencidn para
debatir con ideas y argumentos,
y no solo con chascarrillos, algo
que en ocasiones podia ser inge-
nioso yenotras no tanto,

Otro cambio, también favora-
ble, es haberse podido separar, al
menos por unos dias, de los diri-
gentes del PRI, el PAN yel PRD.
Quiza por tratarse de una giraen
elextranjeroque lahallevado por
EUy por Espafia. Pero, sinduda,
beneficia asu causauna cobertu-
ramedidticaguenole recuerdeal
votante el vinculo con personajes
tan desacreditados. Fotografiar
sin ellos durante unos dias hare-
sultadoun acierto. Habra que ver
silos estrategas de su campana,
yen dltima instancia Claudio X
Gongzalez, logran mantenerlos
fuerade los templetes.

Un tercer elemento a su favor
fue la encuesta del diario El Fi-
naneiers, publicada hace dos se-
manas, segin lacual laventajade
ClaudiaSheinbaum sobre Xochit]
Galvezsehabiareducidode 22 al16

puntos de intencion de voto. Un
resultado que enardecidc las espe-
ranzasde muchos partidarios yno
pocos columnistas, puesfue inter-
pretada come la sefal inequivoca
deque habriacomenzado, porfin,
el puntodeguiebre que impediria
lavictoriade la candidata del par-
tidoenel poder.

&8on realistas estas esperan-
zas? dlos cambios arriba sefala-
dos pueden hacer unadiferencia
en las 15 semanas que restan pa-
ralaeleccién? Francamente no,
Primero, porque habriaque asu-
mirque losdatos ofrecidos por El
Financieronocoinciden con los
del resto de las casas encuesta-
doras relativamente serias. El
Paispublica lasuyael mismo dia,
elaborada por Enkoll, con resul-
tados que apuntan enladireccion
opuesta: le dan aSheinbaum una
preferenciade 2al, con 27 pun-
tos de distancia (54% contra
27%). Priacticamente inalcanza-
ble. La encuesta de El Financie-
roconsistidenun levantamiento
telefdmico, la de El Paisenvisitas
domiciliares, que por lo gene-
ral se consideran mas confia-
bles. Porlo demis, la ventaja de
Sheinbaum es consistente con
otras encuestas inmediatamen-
te anteriores o posteriores a la
de El Financiero. Lade El Econo-
mista, levantada por Mitofsky,
establece unadiferencia bruta de
24 puntos (51% contra 27%), En
lade EI Heraldo, de Covarrubias,
publicada una semana después
delade El Financiero, la diferen-
ciaesde 32 puntos (57%a 25%)y
enlade Demoscopia Digital, pu-
blicada apenas este lunes, las dos
rivales estin separadas por 28
puntos (54% a 2696).

En la comparacién de eada
una de estas fotografias con sus
versiones anteriores, no se ad-
vierte que labrecha entre ambas

se esté cerrando. Por el contra-
rio, se habriaensanchado o man-
tenidoestable.

El sistema de Oraculo, una
medicidn que sintetiza la totali-
dad de las encuestas realizadas
por las empresas consolidadas
(las no “patito”), arrojd Ja sema-
napasadaunadiferencia prome-
dioentre ambas candidatas de 33
puntos (64% contra 31%), con-
siderando ya la incorporacion
de indecisos. Las publicaciones
de Heforma, un diario gque nadie
acusaria de tener afinidades lo-
pezohradoristas, son significa-
tivas. Sibien latiltima encuesta
nacional, que arrojaba una ven-
taja netade 25 puntos en favor
deClaudia (54% contra 19%), da-
tade noviembre, hace unos dias
publicd la encuesta de intencidn
de voto en Jalisco, El resultado
es sorprendente, considerando
que no se trata precisamente de
un bastion de Morena: laventaja
para la candidata oficial es de 46
puntos, yvacon indecisos prorra-
teados (69% contra 23%).

Asies que no, no hay visos de
una modificacion de las pers-
pectivasque apuntan auntriun-
fo comodo por parte de Claudia
Sheinbaum. Desde luego, esex-
plicable la necesidad de que el
cuarto de guerra y los seguido-
res de su opositora convenzan a
la opinidn publica de que la ten-
dencia todavia es reversible y la
victoria de Morena no es inexo-
rable. Incluso si para hacerlo se
ven obligados a decir que todas
las encuestas estin pagadas y

que solo la que les favorecid es

correcta (y “favorecid” es unde-
cir, porque todavia apuntaba a
unadiferenciade 16 puntos). Pe-
roestin en lo suyo: impedir que
se llegue a la jornada electoral
con lasensacion de que todo es-
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td consumado. Salvo los conver-
s08 v los militantes, la mayoria
dela gente, particularmente los
indecisos v no comprometidos
politicamente, prefiere no votar
porun perdedor. La percepeion
predefine la decision.

Los intereses politicos de la
oposicidn llevan a apuntalar la
candidatura de Xochitl, desde
luego. Pero los estrategas ten-
driangue comenzar a preguntar-
se en gué medidalos recursos in-
vertidos en su campana especifi-
ea ayudan o no al verdadero reto:
impedir una mayoria “constitu-
cional” de Morena en el proximo
Congreso. {Qué impacto tiene la
figurade Xaochitlen lapromocion
de las candidaturas ala Camara
de Diputados? 4Cudnto favore-
cen o desfavorecen sus muy per-
sonales caracteristicas aun aspi-
ranteque hace campanaen Sono-
raoen Guanajuato? Para decirlo
riapido, en Jalisco no pareceria
necesariamente ser un acompa-
namiento positivo, a juzgar por
los datos presentados masarriba,

En las proximas semanas los
verdaderos coordinadores de la
campaia de la oposicion tendran
que tomar decisiones dificiles. Se
trata, en parte, deun temaque de-
beriaserresultado de la investiga-
cidn:determinaren qué regiones
Xochit! favorece alos candidatos
v en cudiles la percepeion de su
derrota resulta inconveniente.
Lo peor que podria pasar es que,
alentados porla propaganda que
deben hacer para mantener la
nocion de que Xochitl es viable,
terminen creyéndoselo y pongan
dinero buenoal malo,comodicen
losrefranos. s
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