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sto de familias en
salud subié 40% en
periodo de pandemia

® El confinamiento propicié que decayera el
gasto en rubros como alimentacién, esparci-
miento y fransporte, revela la ENIGH.

epic. 50

Encuesta de ingresos y gastos de hogares 2020 del Inegi

Por Covid, familias
aumentaron gasto

en salud 40.5%

Belén Saldivar

a pandemia del Co-
vid-19, que llego a Mé-
xico afinales de febrero
del afio pasado, recon-

i figuro el gasto de los
hogares, revelaron los resultados
de la Encuesta Nacional de Ingre-
s0sy Gastos de los Hogares (ENIGH)
2020, realizada por el Instituto Na-
cional de Estadistica y Geografia
(Inegi).

Sibien los alimentos, bebidas y
tabaco contimian como el gasto mas
fuerte de los hogares, con 38" del
total, el gasto en salud tomé rele-
vancia en el iltimo afio.

Los mexicanos destinaron 1,266
pesos trimestrales al rubro de salud,
lo que represento un incremento de
40.5% respecto a los resultados de
la ENIGH 2018, cuando se reporto
un gasto de 901 pesos.

“Esto estd completamente ali-
neado con lo que uno esperaria en
una situacion de pandemia. Estos
movimientos al interior del gas
o nos dan una recomposicion del
gasto de los hogares, de las canastas
gue consumen los hogares”, sefialé
Julio Santaella, presidente del Inegi
en videoconferencia.

De esta forma, el gasto en salud
paso de representar 2.6% del gasto

corriente monetario total de hoga-
resenel 2018, a4.2% el afio pasado.
El gasto en salud fue uno de los

dos rubros que presentaron incre-
mentos en el 2020. El otro fue el
de vivienda y servicios, en donde
las familias mexicanas destinaron
3,285 pesos trimestrales, 0.3% mas
que hace dos afios.

Educacion y esparcimiento
En contraste, los demads rubros vie-
ron caidas que bien se pueden ex-
plicar por las medidas de confina
miento y distanciamiento social
que se implementaron el afio pa-
sado para reducir los contagios por
Covid-19.

Lamayor caida sucedio en el gas
to de los hogares en educacion y es-
parcimiento, de 44.8"%. al destinar-
se 2,297 pesos trimestrales. Con
esto, este rubro paso de represen-
tar12.1% en el 2018 a 7.7%, el afio
pasado.

Le siguio el vestido y calzado, un
rubro al que los mexicanos desti-
naron 893 pesos, 42.0"%, menos que
hace dos afios, lo que también cam-
bio la proporcién en comparacion

conel total delgastode 4.523.0 por
ciento. En tanto, en transporte y co-

municaciones se gasto en promedio

5,552 pesos, 18.9% menos. Si bien
continta como el segundo mayor
gasto de los hogares, paso de repre
sentar 20 a18.6 por ciento.

También las transferencias de
gasto, que son ayudas en dinero a
personas ajenas al hogar; contribu-
ciones benéficas, pago de servicios
al sector publico, asicomo recursos
que se destinan a comprar regalos,
disminuyo 8% en dos afios.

En el caso de alimentos, bebi-
das y tabaco, el gasto cay6 5.9%,
mientras que los cuidados persona-

les 5.8, y el de limpieza v cuidados
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delacasa 2.8 por ciento.
En total, el gasto corriente de los @
hogares en el 2020 fue por 39,411 fis s
pesos trimestral, lo que represen- i ""‘u_
o una caida de 9.7% respectoala u?mplcl.;mwnlc
ENIGH del 2018. De este, 29,910 pe- alineado con
sos fue gasto corriente monetario, lo qﬂq SH
que también viouna caidade 12.9% i el
en comparacion con hace dos afos. g de
pandemia”.
Consumo fuera de casa = o L
La ENIGH también dio detalles so- Julio Santaella,
bre el consumo que hicieron los LRI Sl

mexicanos tanto en el hogar como

fuera de este. En el caso de los ali- Ingreso corriente promedio

trimestral por deciles de hogares

mentos y bebidas consumidas fue-
radel hogar, destinaron 1,520 pesos — B Jriol LSS R
trimestrales, lo que significé una di- biciss L tnicn 2020 20182020
; i g. Sy Nacional 50,309 -5.8
ferencia estadistica significativa de 1 | 9938 1.3
44.9% menos que hace dos afios. = 16,862 2.7
Asimismo, el gasto en tabaco vio 11 22,274 -3.4
. , 1% 27,558 -4.0
una reducFl_on. Enel 2018, los mexi- Y 33,367 4.0
canos destinaron alrededor de 63 Vi 40,108 -4.3
pesos al trimestre en este produc- Vi 48,670 -4.3
to, una cifra que disminuyo 6.8% halll | 60,598 -4.3
el afio pasado, cuando gastaron s6- IX | 80,437 -4.9
1o 59 pesos. K 163,282 -9.2
En el caso de los alimentos v be FUENIE: INEGI GRAFICO Ee

bidas consumidas dentro del ho-
gar, los mexicanos destinaron 9,802
pesos trimestrales, un incremento
de 5.8% en comparacion con ha-
ce dos afios.

Los alimentos en donde los
mexicanos incrementaron mds su
gasto fueron el azicar y mieles, con
un aumento de 14.7%, seguido del
huevo, en donde los hogares gasta
ron 11% mads, y los pescados y ma-
riscos, conun crecimiento de 10.1%
en comparacion con el gasto ejerci
doenel 2018.

Enelotro extremo, los miembros
del hogar destinaron 4.4%, menos
recursos a la leche y sus derivados,
mientras que el gasto en tubéreu-
los cay$1.2"% y el de aceites y gra-
sas 1.0% en comparacion con ha-
ce dos anos.

El gasto de
los mexica
nos fuera de
casa disminu-
yo 44.9% en
2020 en com-

paracién con
el 2018, re-
portd el Institu-
to Nacional de
Estadistica y
Geografia.
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§ Prioridades de los mexicanos
El gasto corriente monetario promedio frimestral fue de 29,910 pesos. El rubro de alimentos, bebidas
y fabaco represents la mayor categoria, siendo 11,380 pesos.
Gasto corriente monetario promedio trimestral por grandes rubros de gasto
VARIACION PORCENTUAL
2016-2018 2018-2020

PROMEDIOS [PESOS)

RUBRDS DE GASTO eNiGH2016

Transferencias de gasto

FUENTE: INEGI GRAFICO EE

Los hogares destinaron 1,266
pesos trimestrales a salud en 2020.

FOFC: ESPLCIA

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal

y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.





