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POR ENCIMA DE PAN Y MORENA

PVEM, el que
mas gasta en
propaganda

El aiio pasado destino 19.2 millones de pesos a este rubro que,
segtin el lider local, Jesiis Sesma, se utilizo para dar a conocer una
cultura ambiental en la Ciudad de México y ganar simpatizantes

KARLA MORA
urante 2022, afio que no fue
electoral para la Ciudad de
o Meéxico, el Partido Verde
) Ecologista de  Meéxico
" (PVEM) fue el que mas gas-
o en propaganda por encima de otros
con mayor presencia en el Congreso lo-
cal y en las alcaldias, como Morena, el
Partido Accion Nacional v el Partido de
la Revolucion Democrética.

De acuerdo con los informes anuales
de los partidos locales entregados al
Instituto Nacional Electoral (INE), el afio
pasado el Partido Verde local erogo 19
millones 256 mil 55.37 pesos para pro-
paganda institucional, convirtiéndose
en el que mas gasto.

Fl PAN estd en segundo lugar, con 15
millones 969 mil 32 pesos v en tercer sitio
estda Movimiento Ciudadano, con nueve
millones 982 mil 702.95 pesos.

Morena gasto tres millones 406 mil
660.55 pesos v los partidos de 1a Revolu-
cion Democratica (PRD), del Trabajo (PT)
v el Revolucionario Institucional (PRI)
€rogaron cero pesos.

En la Ciudad de México el PVEM es el
grupo politico de menor representativi-
dad. Datos del Instituto Electoral de la
Ciudad de México (TECM) apuntan que, en
las ultimas elecciones locales, el Partido

Verde apenas consiguio que 3.48 por
ciento de la lista nominal votara por él,
convirtiéndolo en el partido con el menor
numero de votos.

La secretaria general del Partido Verde
plantea como uno de sus objetivos impul-
sar y dar a conocer el trabajo legislativo
del partido con 1a finalidad de impactar en
la simpatia de los capitalinos.

“Contribuir a la integracion de la es-
tructura electoral a través de eventos y
actividades en las diferentes demarcacio-
nes de la Ciudad de México. Identificar e
invitar a lideres politicos de la Ciudad de
México a unirse al proyecto del Partido
Verde en la CdMx para fortalecer 1a con-
fianza v el voto duro de la ciudadania de
cara al Proceso Flectoral 2023-2024", se-
fala uno de los puntos de su programa
anual de trabajo

Cuestionado al respecto, Jests Sesma,
presidente capitalino del PVEM, sefiald
que el gasto en propaganda implica todo el
gastorealizado en las 16 alcaldias para dar
a conocer “una cultura ambiental”.

“De este modo pretendemos darnos a
conocer con las personas que simpatizan
con estas causas esperando también ob-
tener mayor militancia para el partido; lo

anterior siempre realizado conforme a la
normatividad de fiscalizacion, pues todo
se encuentra debidamente registrado y
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmision publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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reportado de manera pormenorizada en el
Sistema de Fiscalizacion en los tiempos y AHORRO

forma exigidos por la autoridad compe- [T

tente”, respondio a El Sol de México. LOS PARTIDOS de la Revolucién
Sesma afiadio que los resultados de es- Democratica, del Trabajo y el

te gasto se ven reflejados en una mayor  Reyolucionario Institucional

dioambientales como del partido. El que

la gente comulgue con las causas verdes, “Prete" den—l 0S
dijo, nutre al PVEM. :
En cuanto al PAN, en las ltimas  BULLLLAL ORI RETI (16§

elecciones tuvo una preferencia de con lﬂs pers'on(]s

28.63 por ciento en el electorado, con- . g
virtiéndose en la segunda fuerza politica que Sln]paﬂZﬂl‘l
dela Ciudad de México, debajo del parti- -
do en el poder (Morena) segun cifras del C_Oﬂ eS't(lS causas

Instituto Electoral local. >

F1 blanquiazul se ha caracterizado por JESUS SESMA
difundir propaganda en contra del go- : LIDER DEL PVEM CDMX
bierno actual en television y en redes so-
ciales. En mayo de este afio, el IECM deci-
dio iniciar una investigacion de la propa-
ganda por presuntos mensajes de calum-
nia, desprestigio y difamacion en contra
de Claudia Sheinbaum, exjefa de Go-
bierno local.

Este diario consulté al PAN en la Ciu-
dad de Meéxico sobre los gastos ejercidos
en propaganda, sin oblener respuesta
hasta el cierre de esta edicion

RECUENTO
En los altimos cinco afos, periodo en el
que se organizaron dos elecciones en la
Ciudad de México, el PVEM es el partido
que mads dinero ha gastado en propaganda
institucional: 87.9 millones de pesos.

Detrds estd Morena con 41.8 millones
de pesos y el PAN con 22 1millones de pe-
s0s. En ese mismo periodo el PRI s6lo gas-
to tres mil 552 pesos correspondientes a
2021 y el PRD no destiné un peso desde
2018, afio en el que se reportd en numeros
negativos por 41 mil 296 pesos.

Cuestionado sobre si la tendencia de
aumento de presupuesto destinado a pro-
paganda ird al alza, Sesma respondié: “No
podriamos decir en este momento si exis-
te una tendencia en esos términos. Lo que
s{ podemos afirmar es que estamos ha-
ciendo todo lo necesario, dentro del marco
de la ley, para seguir protegiendo el me-
dioambiente y creciendo como institucion
politica mediante la realizacion de mas
acciones en beneficio de la ciudadania”.

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicif el cliente de i de EFINFO, uni con el ito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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ARCHIVO ALEJANDRO AGUILAR

En junio, JesUs Sesma apoyo a la entonces jefa de Gobierno, Claudia Sheinbaum

PARTIDOS GASTALONES

El Partido Verde Ecologista de México (PVEM) fue el que mas gasto en propaganda, por
encima de partidos con mayor presencia en el Congreso localy en las alcaldias

GASTO ANUAL
20M8-2022
morena Q HD
La esperanza de México
TOTAL $137,778,656  $408,127,162 $969,988,107 $385276378  $445,624,198

PROPAGANDA INSTITUCIONAL*

2022 B sz N s B 3+ 0 0
2021 B ss | s0 [ s | 0.003 0
0
0

2020 229 o | 45 0
2019 29 | | 35 0
|

2018 Ll 72 | 0.8 17 0 -0.04
TOTAL 87.9 22 48 0.003 -0.04

*Cifras en millones de pesos
Fuente: Informe anual sobre el origeny destino de los recursos de los partidos Grafico: Alejandro Gdmez

Fuente: Informe anual sobre el oriaen v destine de los recursos de los partidos
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