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Casi 90% de la propaganda que
contrataron los politicos terminara en la
basura. En la CdMx se calculan unas
ocho mil toneladas de desechos. Normal
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Los candidatos olvidan la vida verde y se saltan las reglas, tanto de los espacios de
colocacidn de su propaganda, como de los materiales con los que la fabrican

SARAHI URIBE

as elecciones intermedias

que culminaron este 6 de

junio, dejaron tras de siun

cumulo de basura electo-

ral en las calles v avenidas

dela Ciudad de México. F1-
yers, lonas, mantas y estampas que utili-
zaron los candidatos para su promocion
personalizada y que adornaron postes,
vallas, fachadas, puentes peatonales y
hasta arboles, generaron ocho mil tonela-
das de basura. tan solo en la Ciudad de
México. segtin estimaciones de la Funda-
cion para el Rescate v la Recuperacion del
Paisaje Urbano (FRRPU).

En entrevista con El Sol de México,
Jorge Negrete Vazquez, presidente de la
organizacion, sefialo que esta cantidad
es menor a la de 2018, pues explicé que
hace tres afios se eligio al Titular del
Fjecutivo y la propaganda fue mayor,
porlo que en ese afio se generaron 10 mil
toneladas de residuos.

Sin embargo, a pesar de la disminu-
cion, dijo que la cifra es alarmante, pues
argumentd, que la propaganda termina
siendo basura electoral. "porque no pro-
mueven ningin mensaje v el 90 por
ciento delos anuncios termina como ba-
sura”, sefalo.

*Lamentablemente mucha gente ni lee
ni le interesa. Los mensajes que vemos no
son trascendentales. Eso no mueve al
electorado, al final s6lo es un partido y la
cara de un candidato. No sirve para mu-

cho. En esas mantas no hay ideas ni pro-
puestas”, acuso.
Negrete Vazquey, expuso que del pre-

supuesto asignado a cada partido y candi-
datos a cargos populares para su campafa
politica, éstos llegan a destinar hasta 25
por ciento de esos fondos a publicidad ex-
terior: espectaculares, bardas, tapiales,
gallardetes, vallas, parabuses y autobu-
ses, entre otros.

De acuerdo con datos del Instituto
Electoral de la Ciudad de México (IECM),
en la capital solo hay mil 169 espacios es-
pectaculares publicos destinados para la
colocacion de propaganda, ello con la fi-
nalidad de establecer equidad en la con-
tienda v evitar ruido para los capitalinos.

Sin embargo, el presidente de la FRR-
PU sefiald que hay quienes se saltan las
reglas v bombardean con anuncios publi-
citarios. En ese sentido, dijo que los perio-
dos comiciales evidencian el descontrol
en la regulacion de la publicidad exterior
por parte de las autoridades, en las calles
de cada estado del pais.

“La falta de normatividad permite la
proliferacion de espacios publicitarios ile-
gales que alteran el bienestar de los ciu-
dadanos”, subrayo Negrete. Por lo que hi-
70 un llamado a que adquicran espacios
publicitarios legales v se responsabilicen
sobre la contaminacion que causa la ba-
sura electoral.

Finalmente, tras el fin de la etapa de
promocion personalizada, en el caso de la

propaganda colocada en via publica, los

partidos deberan retirarla durante los sie-

te dias posteriores al 6 de junio tal y como

ral de Instituciones v Procedimientos
Flectorales.

Un recorrido realizado por este diario,

‘,';‘()I‘{.-\I.:
loestablece el articulo 210 de laLey Gene- -

en calles y avenidas principales de la Ciu- "

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



El Sol de México
Seccion: Portada,Normal
2021-06-16 01:33:59

Pagina: 1,1,-4
$123,772.75 3/6

#1 Sol de Mexico

2,679 cm?2

dad de México dio cuenta que si bien va no
hay una saturacion de lonas, calcomanias
vy mantas, todavia hay restos de propa-
ganda en algunos sitios.

Tanto que, por el periodo durante el
cual fueron expuestos (mas de tres meses)
y gracias a las lluvias, el sol y los vientos
fuertes a los que han estado exhibidos, las
caras y propuestas de los candidatos que
fueron colgados en hajo puentes, postes,
casas v fachadas, ahora estan sucios, col-
gando de un hilo, tirados en la via pablica
y hasta grafiteados.

Entrevistado por la Organizacion Edi-
torial Mexicana, Mauricio Huesca, conse-
jero del Instituto Flectoral de 1a Ciudad de
Meéxico (TECM), explicé que cuando hay
una omision por parte de las fuerzas poli-
ticas para retirar dichos residuos son san-
cionados en términos de la ley por el Ins-
lituto local, siempre v cuando haya una
queja por parte de 1a ciudadania.

“Normalmente son las alcaldias de la
Ciudad de México quienes terminan reco-
giendo la basura. Al gobierno de la Ciudad
les pedimos auxilio para el retiro de la
propaganda”, detallo el consejero.

¢A DONDE VAN A PARAR?

Antonio Jacintos Nieves, especialista
en ciencia de la sostenibilidad v medio
ambiente, expuso que no se sabe con cer-
teza a donde llegan esos residuos. A veces
lo que dejan en casas o calles, se van a los
camiones recolectores v luego a sitios de
disposicion final o a 1as coladas y luego al
drenaje o rios de las localidades.

*Algunas lonas las toman los vecinos
para techos hasta que se acaban y luego a
los camiones recolectores. Y todo el so-
brante que les gueda seguramente tam-
bién a camiones recolectores v luego a si-
tios de disposicion final. No tengo conoci-
miento que parte de esos residuos sean
reciclados”, afirmo a El Sol de México.

Por su parte, Miguel, recolector de resi-
duos en la Alcaldia Azcapotzalco sefiald
que recoger las lonas es su pan de cada dia
en junio, “a veces ni siquiera nos caben en
el carrito”, asegura.

Dijo que por responsabilidad social, se
Tleva las que se va encontrando. “Al final
terminan en el camion recolector, de ahi
no s¢ qué les hagan, pero seguramente se
van a los tiraderos”.

Por otra parte, cuestionado sobre el ca-

mino que atraviesa la propaganda electo-
ral cuando se convierte en basura, Accidn

Nacional explicd que cada proveedor se
encarga del reciclaje. “En el caso nuestro
no nos encargamos de eso sino que en el
contrato queda establecido que ellos (los
proveedores) se encargan del reciclaje”.

Candidatos olvidan la vida verde

Las campafias clectorales, ademas de
dejar basura en las calles, también utili-
zan materiales que pueden llegar a ser
nocivos para el planeta.

De acuerdo con el Articulo 209 de la
Ley General de Instituciones y Procedi-
mientos Electorales (LGIPE) se estable-
ce que toda la propaganda electoral im-
presa debe ser reciclable y fabricada con
materiales biodegradables que no con-
tengan sustancias toxicas paralasalud o
el medio ambiente.

Sin embargo, hay quicnes se saltan las
reglas v para la propaganda que se cuelga en
puentes v postes de la Ciudad, usan en su

mayoria materiales contaminantes tales

como el polietileno, polipropileno y po-

| liuretano, o bien biodegradables que tar-
dan hasta 100 anos en desaparecer.

Jacintos Nieves, consultor senior en
riesgos socioambientales, alerto que estas
acciones podrian generan impactos en el
agua residual, contaminacion de suelo, en
aguas subterraneas o incluso en el aire y
emisiones.

En entrevista con este diario, explico
que a pesar de que la ley sugicre ciertos
criferios para que la propaganda sea ami-
gable con el planeta, en el mercado hay
una cantidad de productos que han toma-
do la etiqueta de biodegradables, sin em-
bargo éstos pueden ser degradados hasta
en cien afios o en dos afios.

“Hl rango de tiempo en que pueden ser
degradados estos materiales puede ser muy
amplio va que la palabra biodegradabilidad.
comercialmente, puede tener distintas ca-
racteristicas de biodegrabilidad v tardar
mucho en desaparecer”, detallo.

El profesor de Ingenieria en la Univer-
sidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) dijo que a pesar de que algunas
mantas y lonas cumplen con el sello de
reutilizacion, las tintas que se utilizan
pueden llegar a tener elementos toxicos.

“Podrian llegar a usarse algunas pin-
turas que por sus caracleristicas po-

drian tener cierto grado de toxicidad. No *

digo que esté ocurriendo, pero podria s
poder presentarse, sobre todo en aque- &
llos materiales que tengan mavor colo-

rido en su disefio™.
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Otro efecto de tener una ciudad tapiza-
da de publicidad y propaganda electoral,
es la contaminacion visual. Negrete Viz-
quez, lider de la Fundacion para el Rescate
v la Recuperacion del Paisaje Urbano in-
sistio en que con lanta propaganda v
anuncios los capitalinos estan sometidos
a un bombardeo de informacion”.

“No se percibe la informacion y 1a ini-
ca manera en la que el cerebro puede li-
diar con eso es a través del estrés, enton-
ces la publicidad excesiva ¢ invasiva ge-
nera estrés. No toda la publicidad es con-
taminacion, sino cuando es de tal
magnitud, tan grande, tan presente es
cuando se genera la contaminacion vi-
sual”, reitero.

¢COMO SOLUCIONARLO?

Una delas soluciones a esta problema-
tica, es que las fuerzas politicas y sus can-
didatos lleven sus propuestas a platafor-
mas digitales, recomendd el consejero
electoral, Mauricio Huesca.

"Yo recomendaria transitar a un nuevo
mecanismo de comunicacion politica en
el cual se dejen atras estas prdcticas, aun-
que autorizadas por la ley, si necesitan ser
revaloradas. Contaminan v en poco tiem-
po podrian llegar a ser caducas”, advirtio.

Huesca insistio en que la propaganda
en via publica se debe contener o elimi-
nar. "También otra idea que me surge es la

migracion a propagandas limpias y ami-
gables con el medio ambiente. La invila-
cion es a innovar”, reflexiono.

En ese sentido, la autoridad electoral
local reconocio que hace falta una audito-
ria por parte de los Organismos Publicos
Locales Flectorales para dar cuenta si las
fuerzas politicas estan cumpliendo con los
lineamientos establecidos en la Legipe,
tales como la utilizacion de materiales
amigables con el planeta y el retiro en
tiempo vy forma de la propaganda impresa.

"El Instituto no hace pruebas de labo-
ratorio para detectar sise esta campliendo
o no. No tenemos las condiciones para lle-
var a cabo este tipo de andlisis. Pero si
atiende las quejas que de manera oficiosa
en las que se incumplan este tipo de vio-
laciones v va se analiza de manera parti-
cular”, subrayo.

Por su parte, Antonio Jacintos conming

a los partidos politicos y a las autoridades
electorales a seguir las reglas v no realizar
una sobre saturacion de propaganda elec-
toral en las calles. "Planteamos la preven-

cion, que serfa no generar nada; una me-
dida extrema. I.a regulacion en términos
de ser muy especifico en los tipos de ma-
teriales y tintas que se usan en las lonas,
mantas. etcétera’, afirmo.

Dijo también que debe de haber una
corresponsabilidad por parte de los parti-
dos politicos, la autoridad electoral y el
gobierno local tendrian que hacerse cargo,
para que la propaganda tenga un buen ca-
mino, "y no simplemente se quede tirada
en la calle y verificar que toda esa basura
tiene un destino adecuado’, recalco.

NO TODO ES MALO

En Ledn, Guanajuato, el Proyecto Yol-
catl, un movimiento animalista, inicié una

campafia para convertir la basura
clectoral en un hogar para perritos aban-
donados.

Conlas lonas, los v las activistas de es-
ta organizacion, formardn un techo para
proteger a los animalitos en abandono de
las fuertes lluvias que se han estado pre-
sentando en la region.

[l plan se llama Campariia de Recolec-
cion de Lonas y Residuos Electorales y pa-
ra participar s6lo es necesario acudir a los
centros de acopio que funcionardn del Il al
25 de junio v depositar la donacion de lo-
nas en el lugar,

25%

DEL PRESUPUESTO

asignado a cada candidato se
llega a gastar en publicidad
exterior

Los partidos politicos
fampoco Se preocupan por
retirar su propaganda en
tiempo y forma

MIL TONELADAS
de basura se generaron
en las pasadas elecciones
‘. intermedias, solo
S enla CDMX
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El personal de limpieza
ayuda a retirar la propaganda
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Asi quedan las calles después
de los actos de campana
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Los candidatos olvidan la vida verde y se saltan las reglas, tanto de los espacios de
colocacion de su propaganda, como de los materiales con los que la fabrican

SARAHI URIBE

as elecciones intermedias

que culminaron este 6 de

junio, dejaron tras de si un

cumulo de basura electo-

ral en las calles y avenidas

dela Ciudad de México. F1-
vers, lonas, mantas y estampas que utili-
zaron los candidatos para su promocion
personalizada y que adornaron postes,
vallas, fachadas, puentes peatonales vy
hasta arboles, generaron ocho mil tonela-
das de basura, tan solo en la Ciudad de
México, segun estimaciones de la Funda-
cion para el Rescate v la Recuperacion del
Paisaje Urbano (FRRPU).

En entrevista con El Sol de México,
Jorge Negrete Vazquez, presidente de la
organizacion, senalo que esta cantidad
es menor a la de 2018, pues explico que
hace tres anos se eligio al Titular del
Ejecutivo y la propaganda fue mayor,
porlo que en ese afo se generaron 10 mil
toneladas de residuos.

Sin embargo, a pesar de la disminu-
cion, dijo que la cifra es alarmante, pues
argumentd, que la propaganda termina
siendo basura electoral, "porque no pro-
mueven ningin mensaje v el 90 por
ciento de los anuncios lermina como ba-
sura”, sefalo.

“Lamentablemente mucha gente ni lee
ni le interesa. Los mensajes que vemaos no
son frascendentales. Eso no mueve al
electorado, al final solo es un partido v la
cara de un candidato. No sirve para mu-

cho. En esas mantas no hay ideas ni pro-

puestas”, acuso.

Negrete Vazquez, expuso que del pre-
supuesto asignado a cada partido y candi-
datos a cargos populares para su campafa
politica, éstos llegan a destinar hasta 25
por ciento de esos fondos a publicidad ex-
terior: espectaculares, bardas, tapiales,
gallardetes, vallas, parabuses y autohu-
ses, entre otros.

De acuerdo con datos del Instituto
Electoral de la Ciudad de México (IECM),
en la capital s6lo hay mil 169 espacios es-
pectaculares pablicos destinados para la
colocacion de propaganda, ello con la fi-
nalidad de establecer equidad en la con-
tienda v evitar ruido para los capitalinos.

Sin embargo, el presidente de 1a FRR-
PU sefialo que hay guienes se saltan las
reglas v bombardean con anuncios publi-
citarios. En ese sentido, dijo que los perio-
dos comiciales evidencian el descontrol
en la regulacion de la publicidad exterior
por parte de las autoridades, en las calles
de cada estado del pais.

“La falta de normatividad permite la
proliferacion de espacios publicitarios ile-
gales que alteran el bienestar de los ciu-
dadanos”, subrayo Negrete. Por lo que hi-
zo un llamado a que adquieran espacios
publicitarios legales y se responsabilicen
sobre la contaminacion que causa la ba-
sura electoral.

Finalmente, tras el fin de la etapa de
promocion personalizada, en el caso de la

propaganda colocada en via puablica, los
partidos deberan retirarla durante los sie-
te dias posteriores al 6 de junio tal y como

lo establece el articulo 210 de 1a Ley Gene-

ral de Instituciones y Procedimientos
Flectorales.

Un recorrido realizado por este diario,
en calles y avenidas principales de la Ciu-
dad de México dio cuenta que si bien ya no
hay una saturacion de lonas, calcomanias
y mantas, todavia hay restos de propa-
ganda en algunos sitios.

Tanto que, por el periodo durante el
cual fueron expuestos (mds de tres meses)
y gracias a las lluvias, el sol v los vientos
fuertes a los que han estado exhibidos, las
caras y propuestas de los candidatos que
fueron colgados en bajo puentes, postes,
casas y fachadas, ahora estan sucios, col-
gando de un hilo, tirados en la via pablica
y hasta grafiteados.

Entrevistado por la Organizacion Edi-
torial Mexicana, Mauricio Huesca, conse-
jero del Instituto Electoral de la Ciudad de
Mexico (IECM), explico que cuando hay
una omision por parte de las fuerzas poli-

ticas para retirar dichos residuos son san-
cionados en términos de la ley por el Ins-
tituto local, siempre y cuando haya una
queja por parte de la ciudadania.
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“Normalmente son las alcaldias de la
Ciudad de México quienes lerminan reco-
giendo la basura. Al gobierno de la Ciudad
les pedimos auxilio para el retiro de la
propaganda”, detalld el consejero.

¢A DONDE VAN A PARAR?

Antonio Tacintos Nieves, especialista
en ciencia de la sostenibilidad y medio
ambiente, expuso que no se sabe con cer-
teza a donde llegan esos residuos. A veces
lo que dejan en casas o calles, se van a los
camiones recolectores v luego a sifios de
disposicion final 0 a las coladas v luego al
drenaje o rios de las localidades.

“Algunas lonas las toman los vecinos
para techos hasta que se acaban v luego a
los camiones recolectores. Y todo el so-
brante que les queda seguramente tam-
bién a camiones recolectores v luego a si-
tios de disposicion final. No tengo conoci-
mienio que parte de esos residuos sean
reciclados”, afirmo a El Sol de México.

Por su parte, Miguel, recolector de resi-
duos en la Alcaldia Azcapotzalco senald
que recoger laslonas es su pan de cada dia
enjunio, "a veces ni siquiera nos caben en
el carrito”, asegura.

Dijo que por responsabilidad social, se
lleva las que se va encontrando. “Al final
terminan en el camion recolector, de ahi
no sé qué les hagan, pero seguramente se
van a los tiraderos”.

Por otra parte, cuestionado sobre el ca-

mino que atraviesa la propaganda electo-
ral cuando se convierte en basura, Accion
Nacional explico que cada proveedor se
encarga del reciclaje. “En el caso nuestro
no nos encargamos de eso sino que en el
contrato queda establecido que ellos (los
proveedores) se encargan del reciclaje”.

Candidatos olvidan la vida verde

Las campanas electorales, ademas de
dejar basura en las calles, también utili-
zan materiales que pueden llegar a ser
nocivos para el planeta.

De acuerdo con el Articulo 209 de la
Lev General de Instituciones v Procedi-
mientos Electorales (LGIPE) se estable-
ce que toda la propaganda electoral im-
presa debe ser reciclable y fabricada con
materiales biodegradables que no con-
tengan sustancias toxicas parala salud o
el medio ambiente.

Sin embargo, hav quienes se saltan las
reglas v para la propaganda que se cuelga en
puentes v postes de la Ciudad, usan en su

mayoria materiales contaminantes tales

como el polietileno, polipropileno y po-

| liuretano, o bien hiodegradables que tar-
dan hasta 100 anos en desaparecer.

Jacintos Nieves, consultor senior en
riesgos socioambientales, alerto que estas
acciones podrian generan impactos en el
agua residual, contaminacion de suelo. en
aguas subterraneas o incluso en el aire y
emisiones.

En entrevista con este diario, explico
que a pesar de que la ley sugiere ciertos
criterios para que la propaganda sea ami-
gable con el planeta, en el mercado hay
una cantidad de productos que han toma-
do l1a etiqueta de biodegradables, sin em-
bargo éstos pueden ser degradados hasta
en cien anos o en dos anos.

“Fl rango de tiempo en que pueden ser
degradados estos materiales puede ser muy
amplio va que la palabra hiodegradabilidad,
comercialmente, puede tener distintas ca-
racteristicas de biodegrabilidad vy tardar
mucho en desaparecer”, detallo.

El profesor de Ingenieria en la Univer-
sidad Nacional Autonoma de Mexico
(UNAM) dijo que a pesar de que algunas
mantas v lonas cumplen con el sello de
reufilizacion, las tintas que se utilizan
pueden llegar a tener elementos toxicos.

*Podrian llegar a usarse algunas pin-
turas que por sus caracteristicas po-
drian tener cierto grado de toxicidad. No

digo que esté ocurriendo, pero podria
poder presentarse, sobre todo en aque-
llos materiales que tengan mavor colo-
rido en su diseno”,

Otro efecto de tener una ciudad tapiza-
da de publicidad v propaganda electoral,
es la contaminacion visual. Negrete Vaz-
quez, lider de la Fundacion para el Rescate
v la Recuperacion del Paisaje Urbano in-
sistio en que con tanta propaganda v
anuncios los capitalinos estan sometidos
a un bombardeo de informacion”.

“No se percibe 1a informacion v 1a tuni-
ca manera en la que el cerebro puede li-
diar con eso es a traves del estres, enton-
ces la publicidad excesiva e invasiva ge-
nera estrés. No toda la publicidad es con-

taminacion, sino cuando es de fal
magnitud, tan grande, tan presente es
cuando se genera la contaminacion vi-
sual”, reitero.

éCfJMO SOLUCIONARLO?

Una delas soluciones a esta problema-
tica, es que las fuerzas politicas v sus can-
didatos lleven sus propuestas a platator-
mas digitales, recomendo el consejero
electoral, Mauricio Huesca.

"Yo recomendaria transitar a un nuevo
mecanismo de comunicacion politica en
el cual se dejen atras estas practicas, aun-
(ue autorizadas por la ley, si necesitan ser
revaloradas. Contaminan v €n poco tiem-
po podrian llegar a ser caducas”, advirtio.

Huesca insistio en que la propaganda
en via publica se debe contener o elimi-
nar. “También otra idea que me surge esla

migracion a propagandas limpias y ami-
gables con el medio ambiente. La invita-
cion es a innovar’, reflexiono.

En ese sentido, la autoridad electoral
local reconocio que hace falta una audito-
ria por parte de los Organismos Publicos
Locales Flectorales para dar cuenta si las
fuerzas politicas estin cumpliendo con los
lineamientos establecidos en la Legipe,
tales como la utilizacion de materiales
amigables con el planeta y el retiro en
tiempo v forma de la propaganda impresa.

"El Instituto no hace pruebas de labo-
ratorio para detectar sise estd cumpliendo
0 no. No tenemos las condiciones para lle-
var a cabho este tipo de analisis. Pero si
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atiende las quejas que de manera oficiosa

en las que se incumplan este tipo de vio-

laciones v va se analiza de manera parti-

cular”, subrayo.

Por su parte, Antonio Jacintos conmino MIL TONELADAS

a los partidos politicos y a las autoridades de basura se generaron

electorales a seguir 1as reglas v no realizar en [QS pasada.s elecciones

una sobre saturacion de propaganda elec- e intermedias, solo

toral en las calles. "Planteamos la preven- “=.__en la CDMX

cion, que seria no generar nada; una me-
dida extrema. La regulacion en términos
de ser muy especifico en los tipos de ma-
teriales y tintas que se usan en las lonas,
mantas, etcetera”, afirmao.

Dijo también que debe de haber una
corresponsabilidad por parte de los parti-
dos politicos, 1a autoridad electoral v el
gobiernolocal tendrian que hacerse cargo,
para que la propaganda tenga un buen ca-
mino, "v no simplemente se quede tirada
en la calle y verificar que toda esa basura
tiene un destino adecuado”, recalco.

NO TODO ES MALO

En Leon. Guanajuato, el Proyvecto Yol-
catl, un movimiento animalista, inicio una

campana para convertir la basura
electoral en un hogar para perritos aban-
donados,

Con las lonas, los v las activistas de es-
ta organizacion, formaran un techo para
proteger a los animalitos en abandono de
las fuertes lluvias que se han estado pre-
sentando en la region.

El plan se llama Campaia de Recolec-
cion de Lonas v Residuos Electorales v pa-
ra participar solo es necesario acudir a los
centros de acopio que funcionaran del 1l al
25 de junio y depositar 1a donacion de 1o-
nas en el lugar.

DEL PRESUPUESTO
asignado a cada candidato se

llega a gastar en publicidad
exterior

Los partidos politicos
fampoco se preocupan por
retirar su propaganda en
tiempo v forma

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



La Prensa

@ LA PRENSA. Seccion: Portada,Normal Pagina: 1,1,4,5
2021-06-16 03:04:00 2,252 cm2 $107,784.74 5/6

ROBERTO HERNANDEZ

. '% de los actos de campana

[ S

Natural
B

BASLRA |
ELECTORA
Mm%m@nemabffz

El personal de limpieza T
ayuda a retirar la propaganda

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solici el cliente de i de EFINFO, uni con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.




La Prensa

@ LA PRENSA. Seccion: Portada,Normal Pagina: 1,1,4,5
| 2021-06-16 03:04:00 2,252 cm2 $107,784.74 6/6

&
IBASL RA

ELECTORA
Peter darslviites fjece MJ«?’G

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y

Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicaciéon por asi haberlo el cliente de i de EFINFO, uni con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.




La Prensa
@ LA PRENSA. Seccion: Normal Pagina: -4
2021-06-16 04:34:08 1,915 cm?2 $59,361.05 1/6

BASURA %
ELECTORAL:

Los candidatos olvidan la vida verde y se saltan las reglas, tanto de los espacios de
colocacion de su propaganda, como de los materiales con los que la fabrican

SARAHI URIBE

as elecciones intermedias

que culminaron este 6 de

junio, dejaron tras de si un

cimulo de basura clecto-

ral en las calles y avenidas

dela Ciudad de México. Fl-
yers, lonas, mantas y estampas que utili-
zaron los candidatos para su promocion
personalizada v que adornaron postes,
vallas, fachadas. puentes peatonales y
hasta drboles, generaron ocho mil tonela-
das de basura, tan solo en la Ciudad de
México, segtin estimaciones de la Funda-
cion para el Rescate y 1a Recuperacion del
Paisaje Urbano (FRRPU).

En entrevista con El Sol de México,
Jorge Negrete Vazquez, presidente de la
organizacion, sefiald que esta cantidad
es menor a la de 2018, pues explicé que
hace lres afios se eligio al Titular del
Ejecutivo y la propaganda fue mayor,
por lo que en ese afio se generaron 10 mil
toneladas de residuos.

Sin embargo, a pesar de la disminu-
cion, dijo que la cifra es alarmante, pues
argumento, que la propaganda termina
siendo basura electoral. "porque no pro-
mueven ningin mensaje v el 90 por
ciento de los anuncios termina como ba-
sura”, senalo.

“Lamentablemente mucha gente nilee
ni le interesa. 1 0s mensajes que vemos no
son trascendentales. Fso no mueve al
electorado, al final s6lo es un partido v la
cara de un candidato. No sirve para mu-

cho. En esas mantas no hay ideas ni pro-
puestas”, acuso.

Negrete Vdzquez, expuso que del pre-
supuesto asignado a cada partido y candi-
datos a cargos populares para su campana
politica, éstos llegan a destinar hasta 25
por ciento de esos fondos a publicidad ex-
terior: espectaculares, bardas, tapiales,
gallardetes, vallas, parabuses y autobu-
ses, entre otros.

De acuerdo con datos del Instituto
Electoral de la Ciudad de México (IECM),
en la capital solo hay mil 169 espacios es-
pectaculares publicos destinados para la
colocacion de propaganda, ello con la fi-
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Sin embargo, €l presidente de la FRR-
PU senalo que hay quienes se saltan las
reglas v bombardean con anuncios publi-
citarios. En ese sentido, dijo que los perio-
dos comiciales evidencian el descontrol
en la regulacion de la publicidad exterior
por parte de las autoridades, en las calles
de cada estado del pais.

“l.a falta de normatividad permite la
proliferacion de espacios publicitarios ile-
gales que alteran el bienestar de los ciu-
dadanos”, subrayo Negrete. Por lo que hi-
7o un llamado a que adquieran espacios
publicitarios legales y se responsabilicen
sobre la contaminacion que causa la ba-
sura electoral.

Finalmente, tras el fin de la etapa de
promocion personalizada, en el caso de la

propaganda colocada en via pablica, los
partidos deberan retirarla durante los sie-
te dias posteriores al 6 de junio tal y como
lo establece el articulo 210 de 1a Ley Gene-

ral de Instituciones y Procedimientos
Electorales.

Un recorrido realizado por este diario,
en calles y avenidas principales de la Ciu-
dad de México dio cuenta que si bien va no
hay una saturacion de lonas, calcomanias
v mantas, todavia hay restos de propa-
ganda en algunos sitios.

Tanto que, por el periodo durante el
cual fueron expuestos (mas de tres meses)
v gracias a las lluvias, el sol y los vientos
fuertes a los que han estado exhibidos, las
caras v propuestas de los candidatos que
fueron colgados en bajo puentes, postes,
casas y fachadas, ahora estan sucios, col-
gando de un hilo, tirados en la via pablica
v hasta grafiteados.

Entrevistado por la Organizacion Edi-
torial Mexicana, Mauricio Huesca, conse-
jero del Instituto Llectoral de 1a Ciudad de
México (IECM), explicd que cuando hay
una omision por parte de las fuerzas poli-
ticas para retirar dichos residuos son san-
cionados en términos de 1a ley por el Ins-
tituto local, siempre v cuando haya una
queja por parte de la ciudadanfa.

“Normalmente son las alcaldias de la
Ciudad de México quienes terminan reco-
giendo la basura. Al gobierno de la Cindad
les pedimos auxilio para el retiro de la
propaganda”, detalld el consejero.

Antonio Jacintos Nieves. especialista
en ciencia de la sostenibilidad y medio
ambiente, expuso que no se sabe con cer-
teza a donde llegan esos residuos. A veces
lo que dejan en casas o calles, se van a los
camiones recolectores y luego a sitios de
disposicion final o a las coladas y luego al
drenaje o rios de las localidades.

“Algunas lonas las toman los vecinos
para techos hasta que se acaban v luego a
los camiones recolectores. Y todo el so-
brante que les queda seguramente tam-
bién a camiones recolectores y luego a si-
tios de disposicion final. No tengo conoci-
miento que parte de esos residuos sean
reciclados”, afirmao a Fl Sol de México.

Por su parte, Miguel, recolector de resi-
duos en la Alcaldia Azcapotzalco senalé
que recoger las lonas es su pan de cada dia
en junio, “a veces ni siquiera nos caben en
el carrito”, asegura.

Dijo que por responsabilidad social, se
lleva las que se va encontrando. *Al final
terminan en el camion recolector, de ahi
no sé qué les hagan, pero seguramente se
van a los tiraderos”.

Por otra parte, cuestionado sobre el ca-

mino que atraviesa la propaganda electo-
ral cuando se convierte en basura, Accion
Nacional explicd que cada proveedor se
encarga del reciclaje. “En el caso nuestro
no nos encargamos de eso sino que en el
contrato queda establecido que ellos (los
proveedores) se encargan del reciclaje”.

Candidatos olvidan la vida verde

Las campafias clectorales, ademas de
dejar basura en las calles, también utili-
zan materiales que pueden llegar a ser
nocivos para el planeta.

De acuerdo con el Articulo 209 de la
Ley General de Instituciones v Procedi-
mientos Electorales (LGIPE) se estable-
ce que toda la propaganda clectoral im-
presa debe ser reciclable y fabricada con
materiales biodegradables que no con-
tengan sustancias toxicas paralasalud o
el medio ambiente.
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Sin embargo, hay quicnes se saltan las
reglas v para la propaganda que se cuelga en
puentes y postes de la Ciudad, usan en su

mayoria materiales contaminantes tales
como el polietileno, polipropileno v po-
liuretano, o bien biodegradables que tar-
dan hasta 100 afos en desaparecer.

Jacintos Nieves, consultor senior en
riesgos socioambientales, alertd que estas
acciones podrian generan impactos en el
agua residual, contaminacion de suelo, en
aguas subterrdneas o incluso en el aire y
emisiones.

En entrevista con este diario, explico
que a pesar de que la ley sugiere ciertos
criterios para que la propaganda sea ami-
gable con el planeta, en el mercado hay
una cantidad de productos que han toma-
do la etiqueta de biodegradables. sin em-
bargo éstos pueden ser degradados hasta
en cien anos o en dos anos.

“Fl rango de tiempo en que pueden ser
degradados estos materiales puede ser muy
amplio ya que la palabra biodegradabilidad,
comercialmente, puede tener distintas ca-
racteristicas de biodegrabilidad y tardar
mucho en desaparecer”, detalld.

Fl profesor de Ingenieria en la Univer-
sidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) dijo que a pesar de que algunas
mantas y lonas cumplen con el sello de
rentilizacion, las tintas que se utilizan
pueden llegar a tener elementos toxicos.

“Podrian llegar a usarse algunas pin-
turas que por sus caracteristicas po-
drian tener cierto grado de toxicidad. No

digo que esté ocurriendo, pero podria
poder presentarse, sobre todo en aque-
llos materiales que tengan mayor colo-
rido en su disefio”™.

Otro efecto de tener una ciudad tapiza-
da de publicidad y propaganda electoral,
es la contaminacion visual. Negrete Vaz-
quez, lider de 1a Fundacién para el Rescate
v la Recuperacion del Paisaje Urbano in-
sistio en que con tanta propaganda y
anuncios los capitalinos estan sometidos
a un hombardeo de informacion”.

*No se percibe 1a informacion y la tni-
ca manera en la que el cerebro puede li-
diar con eso es a través del estrés, enton-
ces la publicidad excesiva e invasiva ge-
nera estrés. No toda la publicidad es con-
taminacion, sino cuando es de tal
magnitud, tan grande, tan presente cs
cuando se genera la contaminacion vi-
sual”, reitero.

¢COMO SOLUCIONARLO?

Una delas soluciones a esta problema-
tica, es que las fuerzas politicas v sus can-
didatos lleven sus propuestas a platafor-
mas digitales, recomendo el consejero
electoral, Mauricio Huesca.

Yo recomendaria transitar a un nuevo
mecanismo de comunicacion politica en
el cual se dejen atrds estas practicas, aun-
que autorizadas por 1a ley, sinecesitan ser
revaloradas. Contaminan y en poco tiem-
po podrian llegar a ser caducas”, advirtio.

Huesca insistio en que la propaganda
en via pablica se debe contener o elimi-
nar. "También otra idea que me surge es la
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migracion a propagandas limpias y ami- 3
gables con el medio ambiente. La invila- 1

cion es a innovar”, reflexiond. 0
En ese sentido, la autoridad electoral
local reconocio que hace falta una audito- j O

ria por parte de los Organismos Publicos DEL PRESUPUESTO

Locales Flectorales para dar cuenta si las - asignado a cada candidato se
fuerzas politicas estan campliendo con los r llega a gastar en publicidad
lineamientos establecidos en la Legipe,
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S : exterior
lales como la utilizacidon de materiales -
amigables con el planeta v el retiro en ) _
tiempo v forma de la propaganda impresa. 3
"El Instituto no hace prucbas de labo- 2 Los parﬁdos politicos
ratorio para detectar si se estd cumpliendo 1 ,

Zh fampoco se preocupan por
o no. No tenemos las condiciones para lle-

var a cabo este tipo de analisis. Pero si - I.e’flrar L prppaganda .
atiende las quejas que de manera oficiosa . tiempo y forma
en las que se incumplan este tipo de vio- J
laciones y ya sc analiza de manera parti-
cular’, subrayo.
Por su parte, Antonio Jacintos conming
a los parfidos politicos v a las autoridades
electorales a seguir las reglas y no realizar
una sobre saturacion de propaganda elec-
toral en las calles. "Plantcamos la preven-
cidn, que seria no generar nada; una me-
dida extrema. La regulacion en términos
de ser muy especifico en los tipos de ma-
teriales y tintas que se usan en las lonas,
mantas, elcétera”, afirmo.
Dijo también que debe de haber una
corresponsabilidad por parte de los parti-
dos politicos, 1a autoridad electoral v el
gohierno local tendrian que hacerse cargo,
para que la propaganda tenga un buen ca-
mino, "y no simplemente se quede lirada
en la calle y verificar que toda esa basura
tiene un destino adecuado”, recalco.

NO TODO ES MALO

En Ledn, Guanajuato, el Proyecto Yol-
catl, un movimiento animalista, inicio una

campafia para convertir la basura
clectoral en un hogar para perritos aban-
donados.

Conlaslonas, los y 1as activistas de es-
ta organizacion, formaran un techo para
proteger a los animalitos en abandono de
las fuertes lluvias que se han estado pre-
sentando en la region.

El plan se llama Campaia de Recolec-
cidn de I.onas v Residuos Flectorales y pa-
ra participar solo es necesario acudir a los
centros de acopio que funcionardn del 1 al
25 de junio v depositar la donacion de lo-
nas en el lugar.
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ROBERTO HERNANDEZ

— gt _ e Asi quedan [as calles después

de los actos de campana

El personal de limpieza
ayuda a retirar la propaganda
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MIL TONELADAS
de basura se generaran
en las pasadas elecciones
termedias, solo

\iﬂ
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Ayer fue la fecha limite para que los partidos politicos recogieran todo el material
propagandistico que instalaron en calles y avenidas con motivo del pasado proceso
electoral del 06 de junio.

(2021-06-15), Heraldo TV, Las noticias de la mafnana, Mario Maldonado, (Nota
Informativa) - 08:23:58, Duracién: 00:00:59

MARIO MALDONADO, CONDUCTOR: Este tema que hemos traido en la agenda, en las
noticias de la manana, el tema de la basura electoral, ayer fue la fecha limite para que los
partidos politicos retiraran todo este material promocional de las calles y avenidas de la
capital del pais, asi lo refiere la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales,
se estima que la propaganda electoral de las elecciones 2021 pueda alcanzar las 30 mil
toneladas de basura a nivel nacional, sin embargo, de no cumplirse con este retiro de la
propaganda el Consejero Electoral de la capital Mauricio Huesca nos hablé de las acciones
a las que se harian acreedores los partidos politicos.

MAURICIO HUESCA, CONSEJERO ELECTORAL DE LA IECM: Va desde la amonestacion
privada, amonestacion publica hasta los cinco mil dias de salarios minimos y en caso de
reincidencia, digamos estamos de un esquema en el cual si una residencia totalmente de
desacato pues si podria llegar a sanciones mucho mayores.





