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NATURAL

Casi 90% de la propaganda que
contrataron los políticos terminará en la
basura. En la CdMx se calculan unas
ocho mil toneladas de desechos. Normal
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BASURA
ELECTORAL:

Unaavalanciaquepersiste
Los candidatosolvidanlavidaverdey se saltanlas reglas,tantode los espaciosde

colocaciónde su propaganda,comode los materialescon los que lafabrican
SARAHI URIBE

as eleccionesintermedias
que culminaron este 6 de
junio,dejarontrasdesí un
cúmulo de basura electo-
ralenlas callesy avenidas
delaCiudaddeMéxico.Fl-

yers,lonas,mantasy estampasqueutili-
zaron los candidatos para su promoción
personalizada y que adornaron postes,
vallas, fachadas, puentes peatonales y
hastaárboles,generaronochomil tonela-
das de basura,tan solo en la Ciudad de
México,segúnestimacionesdela Funda-
ciónparaelRescatey la Recuperacióndel
PaisajeUrbano(FRRPU).

En entrevista con El Sol de México,
JorgeNegreteVázquez,presidentede la
organización,señaló que esta cantidad
es menor a la de 2018,pues explicó que
hace tres años se eligió al Titular del
Ejecutivo y la propaganda fue mayor,
por lo que en ese año se generaron lOmil
toneladas de residuos.

Sin embargo,a pesar de la disminu-
ción,dijoquela cifraes alarmante,pues
argumentó, que la propaganda termina
siendo basura electoral,porque no pro-
mueven ningún mensaje y el 9% por
cientodelos anuncios terminacomoba-
sura”, señaló.

“Lamentablementemuchagenteni lee
ni le interesa.Los mensajesquevemos no
son trascendentales.Eso no mueve al
electorado,al finalsóloes un partidoy la
carade un candidato.No sirve para mu-

cho.En esas mantasno hay ideasni pro-
puestas”,acusó.

NegreteVázquez,expuso que del pre-

supuestoasignadoacadapartidoy candi-
datosacargospopularesparasu campaña
política,éstos llegan a destinarhasta 25
porcientodeesosfondosapublicidadex-
terior: espectaculares,bardas, tapiales,
gallardetes,vallas,parabusesy autobu-
ses, entre otros.

De acuerdo con datos del Instituto
Electoraldela CiudaddeMéxico(ECM),
en la capitalsólohay mil169espacioses-
pectacularespúblicos destinados para la
colocaciónde propaganda,ello con la fi-
nalidad de establecerequidad en la con-
tienday evitarruido para los capitalinos.

Sin embargo,elpresidentedela FRR-
PU señaló que hay quienes se saltan las
reglas ybombardeanconanunciospubli-
citarios.En esesentido,dijoque los perio-
dos comiciales evidencian el descontrol
en la regulaciónde la publicidadexterior
por partede las autoridades,en las calles
de cada estadodel país.

“La falta de normatividadpermite la
proliferacióndeespaciospublicitariosile-
galesquealteranel bienestarde los ciu-
dadanos”,subrayóNegrete.Por lo quehi-
zo un llamado a que adquieran espacios
publicitarioslegalesy se responsabilicen
sobre la contaminaciónque causa la ba-
sura electoral.

Finalmente,tras el fin de la etapa de
promociónpersonalizada,enelcasode la

propagandacolocadaen vía pública,los
partidosdeberánretirarladurantelos sie-
tedíasposterioresal 6 dejuniotal ycomo
loestableceelartículo210delaLey Gene-
ral de Instituciones y Procedimientos
Electorales.

Un recorridorealizadopor estediario,
en callesy avenidas principalesdela Ciu-
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daddeMéxicodiocuentaquesibienyano
hay una saturacióndelonas,calcomanías
y mantas, todavía hay restos de propa-
gandaen algunos sitios.

Tanto que, por el periodo durante el
cualfueronexpuestos(másdetresmeses)
y graciasa las lluvias,el sol y los vientos
fuertesa los quehan estadoexhibidos,las
caras y propuestasde los candidatosque
fueroncolgadosen bajo puentes,postes,
casasy fachadas,ahoraestánsucios,col-
gandodeun hilo,tiradosen lavía pública
y hastagrafiteados.

Entrevistadopor la OrganizaciónEdi-
torialMexicana,Mauricio Huesca,conse-
jerodelInstitutoElectoraldela Ciudadde
México (IECM),explicóque cuandohay
una omisión por partede las fuerzaspolí-
ticaspararetirardichosresiduosson san-
cionadosentérminosdela ley porel Ins-
titutolocal,siemprey cuando haya una
quejapor partede la ciudadanía.

“Normalmenteson las alcaldíasde la
CiudaddeMéxico quienesterminanreco-
giendolabasura.Al gobiernodelaCiudad
les pedimos auxilio para el retiro de la
propaganda”,detallóel consejero.

¿A DÓNDE VAN A PARAR?
Antonio Jacintos Nieves, especialista

en ciencia de la sostenibilidady medio
ambiente,expusoquenosesabeconcer-
tezaa dóndelleganesosresiduos.A veces
loquedejanencasaso calles,sevana los
camionesrecolectoresy luegoa sitios de
disposiciónfinalo a las coladasy luegoal
drenajeo ríos delas localidades.

“Algunaslonas las tomanlos vecinos
paratechoshastaquese acabany luegoa
los camiones recolectores.Y todo el so-
brante que les queda seguramentetam-
biéna camionesrecolectoresy luegoa si-
tiosdedisposiciónfinal.No tengoconoci-
mientoque partede esos residuossean
reciclados”,afirmóa El Sol de México.

Porsu parte,Miguel,recolectorderesi-
duos en la Alcaldía Azcapotzalco señaló
querecogerlaslonasessu pandecadadía
en junio,“aveces ni siquieranos caben en
el carrito”,asegura.

Dijoquepor responsabilidadsocial,se
lleva las que se va encontrando.“Al final
terminanen el camión recolector,de ahí
no séquéleshagan,peroseguramentese
vana los tiraderos”.

Porotraparte,cuestionadosobreelca-

mino queatraviesala propagandaelecto-
ralcuandose convierteen basura,Acción

Nacional explicó que cada proveedor se
encargadelreciclaje.“Enel casonuestro
no nos encargamosdeeso sino queen el
contratoqueda establecidoque ellos (los
proveedores)se encargandelreciclaje”.

Candidatosolvidan la vida verde
Las campañas electorales,además de

dejarbasura en las calles,tambiénutili-
zan materiales que pueden llegar a ser
nocivosparael planeta.

De acuerdo con el Artículo 209 de la
Ley Generalde Institucionesy Procedi-
mientosElectorales(LGIPE)se estable-
ce que toda la propaganda electoral im-
presadebeser reciclabley fabricadacon
materiales biodegradablesque no con-
tengansustanciastóxicasparala saludo
el medio ambiente.

Sin embargo,hay quienesse saltanlas
reglasy paralapropagandaquesecuelgaen
puentesy postesde la Ciudad,usan en su

mayoríamaterialescontaminantestales
como el polietileno,polipropilenoy po-

| liuretano,o bienbiodegradablesquetar-
danhasta100añosen desaparecer.

Jacintos Nieves, consultor senior en
riesgossocioambientales,alertóqueestas
acciones podrían generan impactos en el
aguaresidual,contaminacióndesuelo,en
aguassubterráneaso inclusoen el airey
emisiones.

En entrevista con este diario,explicó
que a pesar de que la ley sugiere ciertos
criterios para que la propaganda sea ami-
gablecon el planeta,en el mercadohay
una cantidaddeproductosquehan toma-
do la etiquetade biodegradables,sin em-
bargoéstospuedenser degradadoshasta
encienaños o en dos años.

“Elrangode tiempoen que puedenser
degradadosestosmaterialespuedesermuy
amplioya quelapalabrabiodegradabilidad,
comercialmente,puedetenerdistintasca-
racterísticasde biodegrabilidady tardar
mucho en desaparecer”,detalló.

El profesordeIngenieríaenlaUniver-
sidad Nacional Autónoma de México
(UNAM) dijoquea pesardequealgunas
mantasy lonas cumplencon el sello de
reutilización,las tintas que se utilizan
puedenllegara tenerelementostóxicos.

“Podríanllegara usarse algunas pin-
turas que por sus características po-
drían tenerciertogradodetoxicidad.No

digo que esté ocurriendo, pero podría
poder presentarse, sobre todo en aque-
llos materiales que tengan mayor colo-
rido en su diseño”.
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Otroefectodetenerunaciudadtapiza-
da de publicidad y propaganda electoral,
es la contaminaciónvisual.NegreteVáz-
quez,líderdela FundaciónparaelRescate
y la RecuperacióndelPaisajeUrbano in-
sistió en que con tanta propaganda y
anuncios los capitalinos están sometidos
a un bombardeode información”.

“Nosepercibela informacióny laúni-
ca maneraen la que el cerebropuedeli-
diar con eso esa travésdelestrés,enton-
ces la publicidadexcesivae invasiva ge-
nera estrés.No toda la publicidades con-
taminación, sino cuando es de tal
magnitud,tan grande,tan presentees
cuando se genera la contaminaciónvi-
sual”,reiteró.

¿CÓMOSOLUCIONARLO?
Una delas solucionesa estaproblemá-

tica,es quelas fuerzaspolíticasy sus can-
didatos lleven sus propuestasa platafor-
mas digitales,recomendó el consejero
electoral,Mauricio Huesca.

"Yorecomendaríatransitara un nuevo
mecanismo de comunicación política en
elcualse dejenatrásestasprácticas,aun-
queautorizadaspor la ley,sí necesitanser
revaloradas.Contaminany enpocotiem-
po podríanllegara ser caducas”,advirtió.

Huesca insistió en que la propaganda
en vía pública se debe contenero elimi-
nar.También otraideaquemesurgeesla

migracióna propagandaslimpiasy ami-
gablescon el medioambiente.La invita-
ción es a innovar”,reflexionó.

En ese sentido,la autoridadelectoral
localreconocióquehacefaltauna audito-
ría por partede los Organismos Públicos
Locales Electoralespara dar cuentasi las
fuerzaspolíticasestáncumpliendoconlos
lineamientos establecidosen la Legipe,
tales como la utilización de materiales
amigablescon el planetay el retiroen
tiempoy formadelapropagandaimpresa.

"El Institutono hace pruebas de labo-
ratorioparadetectarsi seestácumpliendo
ono.No tenemoslas condicionesparalle-
var a cabo este tipo de análisis. Pero sí
atiendelas quejasque demaneraoficiosa
en las que se incumplan estetipo de vio-
lacionesy ya se analizademaneraparti-
cular”,subrayó.

Por su parte,Antonio Jacintosconminó

a los partidospolíticosy a las autoridades
electoralesaseguirlasreglasy norealizar
una sobre saturacióndepropagandaelec-
toralenlas calles.Planteamos lapreven-

ción,que sería no generar nada; una me-
dida extrema.La regulaciónen términos
desermuy específicoen los tiposdema-
terialesy tintasque se usan en las lonas,
mantas,etcétera”,afirmó.

Dijo tambiénque debede haber una
corresponsabilidadpor partede los parti-
dos políticos,la autoridadelectoraly el
gobiernolocaltendríanquehacersecargo,
paraquelapropagandatengaun buenca-
mino,"y no simplementese quedetirada
en la calley verificarquetodaesabasura
tieneun destinoadecuado”,recalcó.

NO TODO ES MALO
En León,Guanajuato,el ProyectoYol-

cal, un movimientoanimalista,inicióuna
campaña para convertir la basura

electoralen un hogarparaperritosaban-
donados.

Con las lonas,los y las activistasdees-
ta organización,formaránun techopara
protegera los animalitosen abandonode
las fuerteslluvias que se han estadopre-
sentandoen la región.

El plan se llamaCampañadeRecolec-
cióndeLonasy ResiduosElectoralesy pa-
raparticiparsóloesnecesarioacudira los
centrosdeacopioquefuncionarándelllal
25 dejunioy depositarla donaciónde lo-
nas en el lugar.

23%
DEL PRESUPUESTO
asignado a cada candidatose
llegaa gastar en publicidad
exterior

Los partidospolíticos
tampocose preocupanpor
retirarsu propagandaen
tiempo y forma

S
MIL TONELADAS

de basura se generaron
en las pasadas elecciones

intermedias,solo
“ en laCOMX

o
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FEDERICOXOLOCOTZI

El personal de limpieza
ayudaa retirarla propaganda
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BASURA *
ELECITORAL:
Unaavalanchaquepersiste
Los candidatosolvidanlavidaverdey se saltanlasreglas,tantodelosespaciosde

colocacióndesu propaganda,comodelosmaterialesconlosquelafabrican
SARAHI URIBE

as elecciones intermedias
que culminaron este 6 de
junio,dejarontras de sí un
cúmulo de basura electo-
ralen las callesy avenidas
dela CiudaddeMéxico.Fl-

vers, lonas,mantas y estampas que utili-
zaron los candidatos para su promoción
personalizada y que adornaron postes,
vallas, fachadas, puentes peatonales y
hastaárboles,generaronocho mil tonela-
das de basura, tan solo en la Ciudad de
México,según estimacionesde la Funda-
ciónparaelRescatey la Recuperacióndel
PaisajeUrbano (FRRPU).

En entrevista con El Sol de México,

JorgeNegreteVázquez,presidentede la
organización, señaló que esta cantidad
es menor a la de 2018,pues explicó que
hace tres años se eligió al Titular del

Ejecutivo y la propaganda fue mayor,
porlo queen eseaño se generaronlo mil
toneladas de residuos.

Sin embargo, a pesar de la disminu-
ción,dijo que la cifra es alarmante, pues
argumentó, que la propaganda termina
siendo basura electoral,porque no pro-
mueven ningún mensaje y el 90 por
cientode los anuncios termina como ba-

sura”,señaló.
“Lamentablementemucha genteni lee

ni le interesa.Los mensajesquevemos no
son trascendentales. Eso no mueve al

electorado,al final sólo es un partidoy la
cara de un

cho.En esas mantas no hay ideas ni pro-

puestas”, acusó.

NegreteVázquez,expuso que del pre-
supuestoasignadoacadapartidoy candi-
datosa cargospopularesparasu campaña
política,éstos llegan a destinar hasta 25
por cientodeesos fondosa publicidadex-
terior: espectaculares, bardas, tapiales,
gallardetes,vallas, parabuses y autobu-
ses,entreotros.

De acuerdo con datos del Instituto
Electoralde la Ciudad de México (ECM),
en la capitalsólo hay mil 169espacios es-
pectacularespúblicos destinados para la
colocaciónde propaganda,ello con la fi-
nalidad de establecerequidad en la con-
tienday evitarruido paralos capitalinos.

Sin embargo,el presidentede la FRR-
PU señaló que hay quienes se saltan las
reglas y bombardean con anuncios publi-
citarios.En esesentido,dijoquelos perio-
dos comiciales evidencian el descontrol
en la regulación de la publicidad exterior
por partede las autoridades,en las calles
de cada estadodel país.

“La falta de normatividad permite la
proliferacióndeespaciospublicitariosile-
gales que alteran el bienestar de los ciu-
dadanos”,subrayó Negrete.Por lo que hi-
zo un llamado a que adquieran espacios
publicitarios legalesy se responsabilicen
sobre

propaganda colocada en vía pública, los
partidos deberánretirarladurante los sie-
tedías posterioresal 6 de junio taly como

la

loestableceelartículo210delaLey Gene-

ral de Instituciones y Procedimientos
Electorales.

Un recorridorealizadopor estediario,
en callesy avenidas principalesde la Ciu-
daddeMéxicodiocuentaquesi bienya no
hay una saturaciónde lonas,calcomanías
y mantas, todavía hay restos de propa-
ganda en algunos sitios.

Tanto que, por el periodo durante el
cual fueronexpuestos(másdetresmeses)
y gracias a las lluvias, el sol y los vientos
fuertesa los que han estadoexhibidos,las
caras y propuestasde los candidatosque
fueron colgados en bajo puentes,postes,
casas y fachadas,ahora están sucios,col-
gandode un hilo,tiradosen la vía pública
y hasta grafiteados.

Entrevistadopor la Organización Edi-
torial Mexicana, Mauricio Huesca, conse-
jerodel Instituto Electoralde la Ciudad de

México (IECM), explicóque cuando hay
una omisión por partede las fuerzaspolí-

ticaspararetirardichos residuos son san-
cionados en términos de la ley por el Ins-
tituto local, siempre y cuando haya una
quejapor partede la ciudadanía.
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¿A DÓNDE VAN A PARAR?
Antonio Jacintos Nieves, especialista

en ciencia de la sostenibilidad y medio
ambiente,expuso queno se sabeconcer-
tezaa dónde llegan esos residuos.A veces
lo que dejan en casas o calles, se van a los
camiones recolectoresy luego a sitios de
disposición final o a las coladas y luego al
drenaje o ríos de las localidades.

“Algunas lonas las toman los vecinos
para techos hasta que se acaban y luego a
los camiones recolectores.Y todo el so-
brante que les queda seguramente tam-
bién a camiones recolectores y luego a si-

tios dedisposición final.No tengoconoci-
miento que parte de esos residuos sean
reciclados”,afirmó a El Sol de México.

Por su parte,Miguel, recolectorde resi-
duos en la Alcaldía Azcapotzalco señaló
que recogerlas lonas es su pan decadadía
en junio,“avecesni siquieranos cabenen
el carrito”,asegura.

Dijo que por responsabilidadsocial,se
lleva las que se va encontrando.“Al final
terminan en el camión recolector,de ahí
no sé qué les hagan,peroseguramentese
vanalos tiraderos”.

mino que atraviesa la propaganda electo-
ral cuando se convierte en basura, Acción
Nacional explicó que cada proveedor se
encarga del reciclaje.“En el caso nuestro
no nos encargamosde eso sino que en el
contratoqueda establecido que ellos (los
proveedores) se encargan del reciclaje”.

Candidatos olvidan la vida verde
Las campañas electorales,además de

dejar basura en las calles, también utili-

zan materiales que pueden llegar a ser
nocivos parael planeta.

De acuerdo con el Artículo 209 de la
Ley General de Instituciones y Procedi-
mientos Electorales (LGIPE) se estable-
ce que toda la propaganda electoral im-
presa debe ser reciclable y fabricada con
materiales biodegradables que no con-
tengan sustancias tóxicas para la salud o
el medio ambiente.

Sin embargo,hay quienes se saltan las
reglasy paralapropagandaque secuelgaen
puentesy postesde la Ciudad,usan en su

mayoría materialescontaminantestales

como el polietileno,polipropilenoy po-
| liuretano,o bienbiodegradablesquetar-

dan hasta100años en desaparecer.
Jacintos Nieves, consultor senior en

riesgos socioambientales, alertó que estas

accionespodrían generan impactos en el
agua residual,contaminación desuelo,en
aguas subterráneas o incluso en el aire y
emisiones.

En entrevista con este diario, explicó
que a pesar de que la ley sugiere ciertos
criteriosparaquela

digo que esté ocurriendo, pero podría
poder presentarse, sobre todo en aque-
llos materiales que tengan mayor colo-
rido en su diseño”.

Otro efectodeteneruna ciudad tapiza-

da de publicidad y propaganda electoral,
es la contaminación visual. Negrete Váz-
quez,líderdela FundaciónparaelRescate
y la Recuperación del Paisaje Urbano in-
sistió en que con tanta propaganda y
anuncios los capitalinos están sometidos
a un bombardeo de información”.

“No se percibela información y la úni-
ca manera en la que el cerebro puede li-
diar con eso es a través del estrés,enton-
ces la publicidad excesiva e invasiva ge-
neraestrés.No todala publicidad es con-

a usarse algunas pin-
turas que por sus características

¿CÓMO SOLUCIONARLO?
Una delas soluciones a estaproblemá-

tica,es que las fuerzas políticas y sus can-

didatos lleven sus propuestasa platafor-
mas digitales, recomendó el consejero
electoral,Mauricio Huesca.

"Yo recomendaría transitar a un nuevo

mecanismo de comunicación política en
el cual se dejen atrás estas prácticas,aun-

que autorizadaspor la ley,sí necesitanser
revaloradas.Contaminan y en poco tiem-
po podrían llegar a ser caducas”,advirtió.

Huesca insistió en que la propaganda
en vía pública se debe contener o elimi-
nar.También otra

migración a propagandas limpias y ami-
gables con el medio ambiente. La invita-
ción es a innovar”, reflexionó.

En ese sentido, la autoridad electoral
local reconoció que hace faltauna audito-
ría por parte de los Organismos Públicos
Locales Electorales para dar cuenta si las
fuerzaspolíticasestáncumpliendocon los
lineamientos establecidos en la Legipe,
tales como la utilización de materiales
amigables con el planeta y el retiro en
tiempoy formadela propagandaimpresa.

"El Instituto no hace pruebas de labo-
ratorioparadetectarsi se estácumpliendo
o no.No tenemos las condiciones para lle-
var a cabo este tipo de análisis. Pero sí
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atiendelas quejasquede maneraoficiosa
en las que se incumplan este tipo de vio-
laciones y ya se analiza de manera parti-

cular, subrayó.
Por su parte,Antonio Jacintosconminó

a los partidos políticos y

NO TODO ES MALO
En León, Guanajuato, el Proyecto Yol-

catl,un movimiento animalista, inició una

campaña para convertir la basura
electoralen un hogar para perritos aban-
donados.

Con las lonas,los y las activistas dees-
ta organización,formarán un techo para
protegera los animalitos en abandono de
las fuertes lluvias que se han estado pre-
sentando en la región.

El plan se llama Campaña deRecolec-
ción de Lonas y Residuos Electorales y pa-
ra participar sólo es necesario acudir a los
centros de acopio que funcionarán del ll al
25 de junio y depositar la

23%
DEL PRESUPUESTO
asignado a cada candidato se
llega a gastar en publicidad
exterior

Los partidos políticos
tampoco se preocupan por

retirar su propaganda en

tiempo y forma

MIL TONELADAS
de basura se generaron

en las pasadas elecciones
intermedias, solo

— enlaCOMX
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ROBERTOHERNANDEZ e Así quedan las calles después
i A A

A AA
MA EA | delosactosdecampaña

 
El personal de limpieza
ayuda a retirarla propaganda
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BASURA ”*
ELECTORAL:
Unaavalanchaquepersiste

Loscandidatosolvidanlavidaverdey sesaltanlasreglas,tantodelosespaciosde
colocacióndesupropaganda,comodelosmaterialesconlosquelafabrican

SARAHI URIBE

as eleccionesintermedias
que culminaron este 6 de
junio,dejarontrasdesí un
cúmulo de basura electo-
ralenlas callesy avenidas
delaCiudaddeMéxico.Fl-

yers,lonas,mantasy estampasqueutili-
zaron los candidatos para su promoción
personalizada y que adornaron postes,
vallas, fachadas, puentes peatonales y
hastaárboles,generaronochomil tonela-
das de basura,tan solo en la Ciudad de
México,segúnestimacionesdela Funda-
ciónparaelRescatey la Recuperacióndel
PaisajeUrbano(FRRPU).

En entrevista con El Sol de México,
JorgeNegreteVázquez,presidentede la
organización,señaló que esta cantidad
es menor a la de 2018,pues explicó que
hace tres años se eligió al Titular del
Ejecutivo y la propaganda fue mayor,
por lo

cho.En esas mantasno hay ideasni pro-
puestas”,acusó.

NegreteVázquez,expuso que del pre-
supuestoasignadoacadapartidoy candi-
datosacargospopularesparasu campaña
política,éstos llegan a destinarhasta 25
porcientodeesosfondosapublicidadex-
terior: espectaculares,bardas, tapiales,
gallardetes,vallas,parabusesy autobu-
ses, entre otros.

De acuerdo con datos del Instituto
Electoraldela CiudaddeMéxico(ECM),
en la capitalsólohay mil169espacioses-
pectacularespúblicos destinados para la
colocaciónde propaganda,ello con la fi-

ningún mensaje y el 9% por
cientodelos anuncios terminacomoba-
sura”, señaló.

“Lamentablementemuchagenteni lee
ni le interesa.Los mensajesquevemos no
son trascendentales.Eso no mueve al
electorado,al finalsóloes un partidoy la
carade un candidato.No sirve para mu-
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nalidad de establecerequidad en la con-
tienday evitarruido para los capitalinos.

Sin embargo,el presidentedela FRR-
PU señaló que hay quienes se saltan las
reglas

propagandacolocadaen vía pública,los
partidosdeberánretirarladurantelos sie-
tedíasposterioresal 6 dejuniotaly como
loestableceelartículo210delaLey Gene-
ral de Instituciones y Procedimientos
Electorales.

Un recorridorealizadopor estediario,
en callesy avenidas principalesdela Ciu-
daddeMéxicodiocuentaquesibienya no
hay una saturacióndelonas,calcomanías
y mantas, todavía hay restos de propa-
gandaen algunos sitios.

Tanto que, por el periodo durante el
cualfueronexpuestos(másdetresmeses)
y graciasa las lluvias,el sol y los vientos
fuertesa los quehan estadoexhibidos,las
caras y propuestasde los candidatosque
fueroncolgadosen bajopuentes,postes,
casasy fachadas,ahoraestánsucios,col-
gandodeun hilo,tiradosenlavía pública
y hastagrafiteados.

Entrevistadopor la OrganizaciónEdi-
torialMexicana,Mauricio Huesca,conse-
jerodelInstitutoElectoraldela Ciudadde
México (IECM),explicóque cuandohay
una omisión por partede las fuerzaspolí-
ticaspararetirardichosresiduosson san-
cionadosentérminosdela leyporel Ins-
titutolocal,siemprey cuando haya una
quejapor partede la ciudadanía.

“Normalmenteson las alcaldíasde la
CiudaddeMéxico quienesterminanreco-
giendolabasura.Al gobiernodelaCiudad
les

-“*S

¿A DÓNDE VAN A PARAR?
Antonio Jacintos Nieves, especialista

en ciencia de la sostenibilidady medio
ambiente,expusoquenosesabeconcer-
tezaa dóndelleganesosresiduos.A veces
lo quedejanencasaso calles,sevan a los
camionesrecolectoresy luegoa sitios de
disposiciónfinalo a las coladasy luegoal
drenajeo ríos delas localidades.

“Algunaslonas las tomanlos vecinos
paratechoshastaquese acabany luegoa
los camiones recolectores.Y todo el so-
branteque les queda seguramentetam-
biéna camionesrecolectoresy luegoa si-
tiosdedisposiciónfinal.No tengoconoci-
mientoque partede esos residuossean
reciclados”,afirmóa El Sol de México.

Porsu parte,Miguel,recolectorderesi-
duos en la Alcaldía Azcapotzalco señaló
querecogerlaslonasessu pandecadadía
en junio,“aveces ni siquiera nos caben en
el carrito”,asegura.

Dijoquepor responsabilidadsocial,se
lleva las que se va encontrando.“Al final
terminanen el camión recolector,de ahí
no séquéleshagan,peroseguramentese
vanalos tiraderos”.

mino queatraviesala propagandaelecto-
ralcuandose convierteen basura,Acción
Nacional explicó que cada proveedor se
encargadelreciclaje.“Enel casonuestro
no nos encargamosdeeso sino queen el
contratoqueda establecidoque ellos (los
proveedores)se encargandelreciclaje”.

Candidatosolvidan la vida verde
Las campañas electorales,además de

dejarbasura en las calles,tambiénutili-
zan materiales que pueden llegar a ser
nocivosparael planeta.

De acuerdo con el Artículo 209 de la
Ley Generalde Institucionesy Procedi-
mientosElectorales(LGIPE)se estable-
ce que toda la propaganda electoral im-
presadebeser reciclabley fabricadacon
materiales biodegradablesque no con-
tengansustanciastóxicasparala saludo
el medio ambiente.
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digo que esté ocurriendo, pero podría
poder presentarse, sobre todo en aque-
llos materiales que tengan mayor colo-
rido en su diseño”.

Otroefectodetenerunaciudadtapiza-
da de publicidad y propaganda electoral,
es la contaminaciónvisual.NegreteVáz-
quez,líderdela FundaciónparaelRescate
y la RecuperacióndelPaisajeUrbano in-
sistió en que con tanta propaganda y
anuncios los capitalinosestán sometidos
a un bombardeode información”.

“Nosepercibela informacióny laúni-
ca maneraen la que el cerebropuedeli-
diar coneso es a travésdelestrés,enton-
ces la publicidadexcesivae invasiva ge-
nera estrés.No toda la publicidades con-
taminación, sino cuando es de tal
magnitud,tan grande,tan presentees
cuando se genera la contaminaciónvi-
sual”,reiteró.

¿CÓMOSOLUCIONARLO?
Una delas solucionesa estaproblemá-

tica,es quelas fuerzaspolíticasy sus can-
didatos lleven sus propuestasa platafor-
mas digitales,recomendó el consejero
electoral,Mauricio Huesca.

"Yorecomendaríatransitara un nuevo
mecanismo de comunicación política en
elcualse dejenatrásestasprácticas,aun-
queautorizadaspor la ley,sí necesitanser
revaloradas.Contaminany enpocotiem-
po podríanllegara ser caducas”,advirtió.

Huesca insistió en que la propaganda
en vía pública se debe contenero elimi-
nar.También otraideaquemesurgeesla

Sin embargo,hay quienesse saltanlas
reglasy paralapropagandaquesecuelgaen
puentesy postesde la Ciudad,usan en su

mayoríamaterialescontaminantestales
como el polietileno,polipropilenoy po-
liuretano,o bienbiodegradablesquetar-

danhasta100añosen desaparecer.
Jacintos Nieves, consultor senior en

riesgossocioambientales,alertóqueestas
acciones podrían generan impactos en el
aguaresidual,contaminacióndesuelo,en
aguassubterráneaso inclusoen el airey
emisiones.

En entrevista con este diario,explicó
que a pesar de que la ley sugiere ciertos
criterios para que la propaganda sea ami-
gablecon el planeta,en el mercadohay
una cantidaddeproductosquehan toma-
do la etiquetadebiodegradables,sin em-
bargoéstospuedenser degradadoshasta
en cienaños o en dosaños.

“Elrangode tiempoen que puedenser
degradadosestosmaterialespuedesermuy
amplioya quelapalabrabiodegradabilidad,
comercialmente,puedetenerdistintasca-
racterísticasde biodegrabilidady tardar
mucho en desaparecer”,detalló.

El profesordeIngenieríaenlaUniver-
sidad Nacional Autónoma de México
(UNAM) dijoquea pesardequealgunas
mantasy lonas cumplencon el sello de
reutilización,las tintas que se utilizan
puedenllegara tenerelementostóxicos.

“Podríanllegara usarse algunas pin-
turas que por sus características po-
drían tenerciertogradodetoxicidad.No
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migracióna propagandaslimpiasy ami-
gablescon el medioambiente.La invita-
ción es a innovar”,reflexionó.

En ese sentido,la autoridadelectoral
localreconocióquehacefaltauna audito-
ría por partede los Organismos Públicos
Locales Electoralespara dar cuentasi las
fuerzaspolíticasestáncumpliendoconlos
lineamientos establecidosen la Legipe,
tales como la utilización de materiales
amigablescon el planetay el retiroen
tiempoy formadelapropagandaimpresa.

"El Institutono hace pruebas de labo-
ratorioparadetectarsi seestácumpliendo
ono.No tenemoslas condicionesparalle-
var a cabo este tipo de análisis. Pero sí
atiendelas quejasque demanera oficiosa
en las que se incumplan estetipo de vio-
lacionesy ya se analizademaneraparti-
cular”,subrayó.

Por su parte,Antonio Jacintosconminó
a los partidospolíticosy a las autoridades
electoralesaseguirlasreglasy norealizar
una sobre saturacióndepropagandaelec-
toralenlas calles.Planteamos lapreven-
ción,que sería no generar nada; una me-
dida extrema.La regulaciónen términos
desermuy específicoen los tiposdema-
terialesy tintasque se usan en las lonas,
mantas,etcétera”,afirmó.

Dijo tambiénque debede haber una
corresponsabilidadpor partede los parti-
dos políticos,la autoridadelectoraly el
gobiernolocaltendríanquehacersecargo,
paraquelapropagandatengaun buenca-
mino,y no simplementese quedetirada
en

NO TODO ES MALO
En León,Guanajuato,el ProyectoYol-

cal, un movimientoanimalista,inicióuna
campaña para convertir la basura

electoralen un hogarparaperritosaban-
donados.

Con las lonas,losy las activistasdees-
ta organización,formaránun techopara
protegera los animalitosenabandonode
las fuerteslluvias que se han estadopre-
sentandoen la región.

El planse llamaCampañadeRecolec-
cióndeLonasy ResiduosElectoralesy pa-
raparticiparsóloesnecesarioacudira los
centrosdeacopioquefuncionarándelllal
25 dejunioy depositarla

*LT

*YY-—|*

23%
DEL PRESUPUESTO
asignado a cada candidatose
llegaa gastar en publicidad
exterior

Los partidospolíticos
tampocose preocupanpor
retirarsu propagandaen
tiempo y forma
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ROBERTOHERNANDEZ Así quedan las callesdespués
de los actos de campaña

FEDERICOXOLOCOTZI

 
El personal de limpieza
ayudaaretirar la propaganda
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Ayer fue la fecha límite para que los partidos políticos recogieran todo el material 
propagandístico que instalaron en calles y avenidas con motivo del pasado proceso 
electoral del 06 de junio. 
(2021-06-15), Heraldo TV, Las noticias de la mañana, Mario Maldonado, (Nota 
Informativa) - 08:23:58, Duración: 00:00:59  
 
MARIO MALDONADO, CONDUCTOR: Este tema que hemos traído en la agenda, en las 
noticias de la mañana, el tema de la basura electoral, ayer fue la fecha límite para que los 
partidos políticos retiraran todo este material promocional de las calles y avenidas de la 
capital del país, así lo refiere la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales, 
se estima que la propaganda electoral de las elecciones 2021 pueda alcanzar las 30 mil 
toneladas de basura a nivel nacional, sin embargo, de no cumplirse con este retiro de la 
propaganda el Consejero Electoral de la capital Mauricio Huesca nos habló de las acciones 
a las que se harían acreedores los partidos políticos. 
 
MAURICIO HUESCA, CONSEJERO ELECTORAL DE LA IECM: Va desde la amonestación 
privada, amonestación pública hasta los cinco mil días de salarios mínimos y en caso de 
reincidencia, digamos estamos de un esquema en el cual si una residencia totalmente de 
desacato pues sí podría llegar a sanciones mucho mayores. 
 
 




