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PROCESO ELECTORAL

Oposicion gasta 53 mdp para
posicionarse rumbo al 2024

DMX. A un afio de los co-

micios presidenciales de

2024, los partidos que in-

tegran la alianza Va por

México (PAN, PRIy PRD)

echaron a andar la ma-
quinaria para promocionar o capacitar a
sus respectivos institutos politicos, con el
fin disputar el liderazgo a Morena. Hasta
marzo pasado, los tres partidos de oposi-
cion gastaron en conjunto 53 millones de
pesos en estas actividades.

Las fuerzas politicas que encabezan
el panista Marko Cortés y el perredista
Jestis Zambrano optaron por la produc-
cion de esloganes como “Otro Meéxico si
es posible” o “Cambiemos México, jsi hay
de otral". Mientras que el tricolor, dirigido
por Alejandro Moreno Cdrdenas, opto
por cursos para liderazgos locales, en
temas como persuasion politica y activis-
mo digital.

De acuerdo con 26 contratos que pu-
blican estos partidos en la Plataforma Na-
cional de Transparencia, que comprenden
de octubre de 2022 a marzo de 2023, el
PAN contrato los servicios de la empresa
Zip Media, S.A. de C.V., encargada de ela-
borar el mensaje “Sigue PAN, sigue Méxi-
co” y de Tyra Diserio y Publicidad, S.A. de
C.V., a cargo del eslogan “Un nuevo azul”.
Para estas y otras acciones el albiazul
desembolsé en total 151 millones de pesos.

Segin los contratos, el Partido de la Re-
volucion Democratica (PRD), dirigido por
Jestis Zambrano, desembolsé un total de
14.5 millones de pesos para producir cam-
pafias como ‘“Revolucion Democraitica

2.0", por un monto de 2.5 millones de pe-

RIVELINO RUEDA
El Sol de México

PAN y PRD contratan
produccion de mensajes;
el PRI opta por cursos
sobre activismo digital

508, asi como otra denominada “Otro Méxi-
co si es posible”, por el mismo monto, am-
bas con el publicista José Luis Ortega Pérez.

El Partido Revolucionario Institucional
(PRI), en cambio, ha basado su estrategia
de promocidn en la realizacion de cursos a
militantes y liderazgos partidistas locales
en temas como “Activismo digital y gue-
rra de guerrillas en tierra”.

En total, gasto 23.2 millones de pesos
mediante 18 contratos.

Para esta capacitacion, que se rea-
lizé el 24 de marzo en Valle de Bravo,
Estado de México v el 27 de marzo en
Tlaxcala, Tlaxcala, el Comité Ejecutivo
Nacional del PRI desembolsé un millon
de pesos con la empresa Accounting Ser-
vices Hervel, SA. de C.V., y la misma
cantidad con la compafia Océano Azul
Creativo, SA. de CV,
respectivamente.

En noviembre del afio pasado, el trico-
lor también pagd 267 mil pesos a la em-
presa Piso15, S.A.de C.V., para la reimpre-
sion del libro Estrategias de ataque y
contraataque en campana, asl como un
curso denominado Reconectar con los
ciudadanos: persuasion y movilizacion
politica, que se realizo el 7 de diciembre
en Morelia, Michoacin, con un costo de1.2
millones de pesos.

Otro confrato que
concreto el PRI con mi-
ras a los comicios presi-
denciales de 2024 se

P~ realizo el pasado 28 de
febrero, con el provee-
dor Martin Felipe Va-

- lenzuela Rivera, por un

monto de 17 millones de

pesos, para la manufac-

tura de un “diagnostico

y prospectiva para el

proceso electoral fede-

ral de 2024".

Con el fin de posicionar
su imagen rumbo a los co-
micios de 2024, el PRD
también pago 9.5 millones
de pesos a la empresa De-
sarrollos de Gestion e In-
novacion, S.A. de C.V., para
la “realizacion de estudios
cualitativos que permitan
conocer los indicadores
politicos del pais”.

Los servicios contratados, que tienen
una vigencia del 1 de febrero de 2023 al 31
de marzo de 2024, —segin el contrato
CN-JUR-01-BIS/2023— incluyen “estu-
dios de analisis coyuntural de impacto
nacional para definir y generar mensajes
y posicionamientos estratégicos”, asi co-
mo la “elaboracion creativa, produccion,
conceptualizacion de materiales audiovi-
suales y graficos para la promocion del
partido”.

Accion Nacional también eché mano
de un servicio de “estrategia en marke-

—

Oposicion gasta 53 mdp para
posicionarse rumbo al 2024
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ting y acciones publicitarias para el par-
tido, en el ambito federal, estatal y muni-
cipal”, que tuvo un costo de Il millones de
pesos y que se adjudico a la empresa F.C.
Publiart Business México, S.A. de C.V.

En la descripcion del servicio se indi-
ca que este consistio en la realizacion de
un diagndstico y estrategia, en el que se
incluye la “construccién del valor de la
marca PAN"; creacion publicitaria para
radio y television, asi como la creacion
de contenido para redes digitales, que
contempla la formulacion de “sugeren-
cias de nuevos formatos para redes como
Tik Tok, Youlube, Instagram vy
Facehook™.

Una vez que los partidos politicos tie-
nen listos sus materiales de promocion,
estos se entregan al INE para su difusion
en tiempos oficiales de radio y television,
mediante una orden de transmision; en
el primer periodo ordinario de 2023, fue-
ron autorizadas mil 436.

Desde la reforma electoral de 2007,
ya no hay una contratacion directa de
espacios en medios de comunicacion por
parte de los institutos politicos.
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El declive del PAN
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Cuando Marko Cortés llego a la jefatura de Accion Nacional,
el 19 de noviembre de 2018, su partido era gobierno en once
estados (Aguascalientes, Baja California, Baja California Sur,
Chihuahua, Durango, Guanajuato, Nayarit, Puebla, Queréta-
ro, Tamaulipas y Yucatdn). De esas once entidades, nueve ya
han tenido elecciones para renovar la gubernatura (sélo faltan
Guanajuato y Yucatan),

De esos nueve estados, unicamente dos tienen hoy gober-
nadores que son militantes del PAN (Aguascalientes y Chi-
huahua); en otro (Querétaro), el mandatario estatal no estd
afiliado al partido, aunque gano con el voto mayoritario por
el blanquiazul, y en uno mas (Durango), el Ejecutivo lo ocupa
un militante del PRI que obtuvo el cargo mediante una alianza
apoyada por el PAN.

En resumen, de los once que tenia, a Cortés sclo le quedan
cinco. En Baja California, Baja California Sur, Nayarit, Puebla
y Tamaulipas, los gohernadores surgidos de Accién Nacional
tuvieron que entregar el poder a miembros de Morena.

A pesar de esos resultados, el michoacano sigue en la diri-
gencia del partido rumbo a los comicios de 2024, con laidea,
inalterable hasta ahora, de hacer alianza con el PRI y el PRD
y lainsistencia de sumar a Movimiento Ciudadano.

Ante quienes cuestionan si esa es la mejor estrategia que
puede seguir el partido fundado por Manuel Gémez Morin
—entre ellos el senador sonorense Damian Zepeda—, Cortés
tuvo un respiro en los comicios de 2021, cuando Ia coalicion
Va por México arrebato una parte de la Camara de Diputados
y varios municipios importantes a Morena.

De hecho, el jefe nacional panista ha seguido viviendo po-
liticamente de esos resultados, con todo y que ya han trans-
currido dos afios. En 2022, no pudo refrendar el logro, pues
el partido s6lo gano dos elecciones de gobernador en juego:
Aguascalientes y Durango y, en ese tltimo, de la mano del PRI

Las cifras de 1as elecciones del domingo pasado en Coahui-
lay el Estado de México volverdn a poner a Cortés y su estra-
tegia bajo la lupa.

En Coahuila la votacién por el PAN se redujo a la quinta
parte, si se toma como parametro las elecciones de gober-
nador de 2017. En esos comicios el panista Guillermo Anaya
se llevo 452 mil sufragios; en los de antier, Accion Nacional
contribuyo con menos de S0 mil al triunfo del priista Manolo
Jiménez. Incluso comparado con las elecciones federales in-
termedias de 2021 —las mds exitosas de la gestion de Cortés
al frente del partido—, la preferencia por el PAN se encogi6 a
menos de la mitad.

En el Estado de México se esperaba que los electores pa-
nistas hicieran una mayor aportacion de votos a la coalicion
encabezada por la priista Alejandra del Moral. Sin embargo,
ésta s6lo cosechd unos 700 mil sufragios en los que el ciuda-
dano cruzo el emblema de Accion Nacional, pricticamente
la misma cantidad que recibio Josefina Vizquez Mota hace
seis afios y casi 200 mil menas de los que obtuvo el PAN en
las intermedias de 2021 en la entidad.

Si bien se puede alegar que los resultados del domingo
en el Estado de México no son del todo malos para la alianza
—perder por nueve puntos no es igual que perder por 18, como
preveia alguna encuesta—, el saldo para Accién Nacional no
es facil de defender. Mucho menos en Coahuila, donde el PRI
no necesito de ayuda para ganar.

Mientras Marko Cortés arrecia sus llamados a Movimiento
Ciudadano para que se sumen a la alianza opositora, segura-
mente habrd un nimero creciente de correligionarios suyos
que se pregunten si el jefe nacional sabe lo que estd haciendo.

BUSCAPIES

Las instituciones electorales se encargaron de organizar unos
comicios inobjetables en Coahuila y el Estado de México. El
propio presidente Andrés Manuel Lopez Obrador reconocic
ayer que “no hubo problemas mayores, la gente participo y
no hubo protestas poselectorales”. Entonces, ¢para qué im-
pulsar una reforma electoral sin el concurso de la oposicion?
Por fortuna, las posibilidades de que el llamado plan B rija
las elecciones del afio que entra son ya practicamente nulas.

Sesions ayer Inai
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EL PRI OPTA POR CURSOS DE ACTIVISMO DIGITAL

PAN y PRD buscan
mensajes efectivos

Oposicion gasta 53 millones de pesos
para intentar posicionarse rumbo al 2024
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A un afio de los comicios presi-
denciales de 2024, los partidos
que integran la alianza Va por Mé-
xico echaron a andar la maquina-
ria para promocionar o capacitar
asus institutos politicos, con el fin
disputar el liderazgo a Morena.
Entre octubre del 2022 v marzo
del 2023, los tres partidos de opo-
sicion gastaron en conjunto 53
millones de pesos en ello.

[.as fuerzas politicas que enca-
bezan el panista Marko Cortés y el
perredista Jesus Zambrano opta-
ron por la produccion de esloga-
nes como “Otro México si es posi-
ble" o "Cambiemos México, jsi
hay de otral”. Mientras que el diri-
gido por Alejandro Moreno, optd
por cursos para liderazgos locales,
en temas como persuasion politi-
ca v activismo digital.

De acuerdo con 26 contratos
que publican estos partidos en la
Plataforma Nacional de Transpa-
rencia, que comprenden de octu-
bre de 2022 a marzo de 2023, el
PAN contraté los servicios de la
empresa 7Zip Media, encargada de
elaborar el mensaje “Sigue PAN,
sigue México" y de Tyra Disefio y
Publicidad, a cargo del eslogan
“Un nuevo azul”. Para estas v
otras acciones el albiazul desem-
bolso 151 millones de pesos.

Segun los contratos, el Partido
de la Revolucion Democratica
(PRD), dirigido por Jesus Zam-

brano, desembolso un total del4.5
millones de pesos para producir
campafias como “Revolucion De-
mocrdtica 2.0", asi como otra de-
nominada “Otro México s es po-
sible”, ambas con el publicista Jo-
s¢ Luis Ortega Pérey.

Ayer, el lider nacional del PAN,
Marko Cortés, anuncio que se es-
tablecerd un método para asegu-
rar la candidatura mas competiti-
va posible, encabezada por una
mujer u hombre, que lidere los
esfuerzos hacia la presidencia. Se
ha fijado como fecha limite el lu-
nes 26 de junio. Pag. &
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Oposicion gasta 53 mdp para
posicionarse rumbo al 2024

RIVELINO RUEDA

PAN y PRD contratan
produccion de mensajes;
el PRI opta por cursos
sobre activismo digital

un afio de los comicios

presidenciales de 2024,

los partidos que integran

la alianza Va por México

(PAN, PRI y PRD) echa-

ron a andar la maquina-
ria para promocionar o capacitar a sus
respectivos institutos politicos, con el fin
disputar el liderazgo a Morena. Hasta
marzo pasado, los tres partidos de oposi-
¢ién gastaron en conjunto 53 millones de
pesos en estas actividades.

Las fuerzas politicas que encabezan
el panista Marko Cortés y el perredista
Jesus Zambrano optaron por la produc-
cion de esloganes como "Otro México si
es posible” o "Cambiemos México, jsi hay
de otral”. Mientras que el tricolor, dirigido
por Alejandro Moreno Cardenas, optd
por cursos para liderazgos locales, en
temas como persuasion politica y activis-
mo digital.

De acuerdo con 26 contratos que pu-
blican estos partidos en la Plataforma Na-
cional de Transparencia, que comprenden
de octubre de 2022 a marzo de 2023, el
PAN contrato los servicios de Ia empresa
Zip Media, S.A. de C.V., encargada de ela-
borar el mensaje "Sigue PAN, sigue Mexi-
¢0" y de Tyra Diseio y Publicidad, S.A. de
C.V., a cargo del eslogan “Un nuevo azul”.
Para estas y ofras acciones el albiazul
desembols6 en total 151 millones de pesos.

Segun los contratos, el Partido de la
Revolucion Democratica (PRD), dirigido
por Jesus Zambrano, desembolsé un total
de 14.5 millones de pesos para producir
campafias como “Revolucion Democrati-

ca 2.0", por un monto de 2.5 millones de
pesos, asi como otra denominada “Otro
México sies posible”, por el mismo monto,
ambas con el publicista José Luis Ortega
Pérez.

El Partido Revolucionario Institucional
(PRI), en cambio, ha basado su estrategia
de promocién en la realizacion de cursos a
militantes y liderazgos partidistas locales
en temas como “Activismo digital y gue-
rra de guerrillas en tierra”.

En total, gasto 23.2 millones de pesos
mediante 18 contratos.

Para esta capacitacion, que se rea-
lizo el 24 de marzo en Valle de Bravo,
Estado de México y el 27 de marzo en
Tlaxcala, Tlaxcala, el Comité Ejecutivo
Nacional del PRI desembolsé un millén
de pesos con la empresa Accounting Ser-
vices Hervel, S.A. de 2023
de CV., v la misma
cantidad con la compaiia
Océano Azul Creativo, S.A. de CV,
respectivamente.

En noviembre del afio pasado, el trico-
lor también pagd 267 mil pesos a la em-
presa Pisol5, S.A. de C.V., para la reimpre-
sion del libro Estrategias de ataque y
contraatague en camparia, asi como un
curso denominado Reconectar con los
ciudadanos: persuasion y movilizacion
politica, que se realizo el 7 de diciembre
en Morelia, Michoacan, con un costo del.2
millones de pesos.

Otro contrato que concreto el PRI con
miras a los comicios presidenciales de
2024 se realizo el pasado 28 de febrero,
con el proveedor Martin Felipe Valenzuela
Rivera, por un monto de 1.7 millones de
pesos, para la manufactura de un “diag-
nostico v prospectiva para el proceso

electoral federal de 2024™.
Con el fin de posicionar su imagen

{Innsiciin 'g:astﬁ 33 mdp para
icinmarse mmnho al
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rumbo a los comicios de 2024, el PRD
también pago 9.5 millones de pesos a la

empresa Desarrollos de Gestion e Innova-
cion, S.A. de C.V., para la "realizacion de :
estudios cualitativos que permitan cono-

cer los indicadores politicos del pais”. RDENES DE

Los servicios contratados, que tienen transmisién de materiales
una vigencia del 1 de febrero de 2023 al 31 promocionales fueron
de marzo de 2024, —segin el contrato liberadas por el INE en
CN-JUR-0I-BIS/2023— incluyen “estu- el primer periodo
dios de analisis coyuntural de impacto de 2023

nacional para definir v generar mensajes
v posicionamientos estratégicos”, asi co-
mo la “elaboracién creativa, produccion,
conceptualizacion de materiales audiovi-
suales y grdficos para la promocion del
partido”,

Accion Nacional también eché mano
de un servicio de “estrategia en marketing
y acciones publicitarias para el partido, en
el ambito federal, estatal y municipal”,
que tuvo un costo de ll millones de pesos ¥
que se adjudicé a la empresa F.C. Publiart

Business México, S.A. de C.V.

Fn la descripcion del servicio

se indica que este consistio en

) la realizacion de un diagnostico
y estrategia, en el que se inclu-

. ye la “construccion del valor de
riales 13 marca PAN"; creacion publi-

ron citaria para radio v television,
= asi como la creacion de conteni-
0 do para redes digitales, que con-

templa la formulacion de “sugeren-

cias de nuevos formatos para redes

como Tik Tok, YouTube, Instagram vy
Facebook™.

Una vez que los partidos politicos tie-
nen listos sus materiales de promocion,
estos se entregan al INFE para su difusion
en tiempos oficiales de radio y television,
mediante una orden de transmision; en el
primer periodo ordinario de 2023, fueron
autorizadas mil 436.

Desde la reforma electoral de 2007, ya
no hay una contratacion directa de espa-
cios en medios de comunicacion por parte
de los institutos politicos.

{Innsiciin 'g:astﬁ 33 mdp para
posiciomarse rmmbno al 024
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Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propoésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmision publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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