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56 transmitiran
48 minutos de
spotsaldiaen
radioy television

Durante este tiempo se promocionaran partidos
politicos, candidatos a la Jefatura de Gobierno
y nacionales y autoridades electorales; por
votacion obtenida, Morena tiene mas propaganda

OMAR DIAZ

=merropoli@duniversal.oo

Desde este 1 de marzo, los capitali-
nos escucharan o verdn 48 minutos
de spors al dia en cada canal de te-
levision o estacidon de radio, debido
alarranque de las camparias locales
y federales.

En total se transmitiran diaria-
mente, en cada canal v estacion por
los siguientes 90 dias, 15 minutos de
anuncios de los partidos politicos
locales y candidatos a la Jefatura de
Gobierno, 20 minutos de los parti-
dos y aspirantes nacionales y siete
de las autoridades electorales.

Los 15 minuwtos al dia que tendran
los candidatos locales se dividiran
en 30 spots de 30 segundos de du-
racién cada une. Entotal se pasaran
2 mil 700 promocionales durante
toda la campafia en cada canal de
television v estacion de radio.

Durante esta etapa, Morena di-
fundird en total por canal y estacion
o011 anuncios; PAN, 657 PRI, 421
PRD, 225 Movimiento Ciudadano
dispondra de 18%; PVEM, 181, y PT
tendri 116, seguin el acuerdo apro-
badoe por el Instituto Electoral de la
Ciudad de México (IECM).

Esta distribucion se otorgd, prin-
cipalmente, con base en la votacion
obtenida por cada partido.

“Los pantidos Accién Nacional,
Revolucionario Institucional, de la
Revolucion Democrdtica, Verde
Ecologista de México, Movimiento
Ciudadano y Morena participarin
en ladistribucidn de 30% equitativo
y de 70% proporcional a la votacion

aobtenida. En el caso del Partido del
Trabajo, solo participara en 30%
equitative”, establece el acuerdo.

Las transmisiones de mensajes
en cada estacion de radio y canal de
television se realizaran dentro del
horario de programacion compren-
dido entre las 6:00 v las 24:00 horas
de cada dia.

El tiempo serd distribuido en dos
y hasta tres minutos por cada hora
de transmisidn en cada estacion de
radio y canal.

En los horarios comprendidos
entre las 6:00 v las 12:00 v entre las
18:00 v las 24:00 se utilizardn tres
minutos porcada hora; en el horario
comprendido despuésde las 12:00y
hasta antes de las 18:00, dos minu-
tos por cada hora.

Adecirdela presidenta del IECM,
Partricia Avendanio, estos anuncios
forman parte de la promocidn que
podran hacer los candidatos a la Je-
fatura de Gobierno de la Ciudad de
México desde el 1 de marzo y hasta
€l 29 de mayo.

“Todo esto se conoce como pro-
paganda electoral v va a haber di-
versas acciones vinculadas a las
campanas, Como son mitines, colo-
cacion de mantas, pendones, entre-
ga de articulos promocionales y to-
do esta regulado en el Codigo Elec-
toral porque, a través de sus escritos,
publicaciones, imdgenes, grabacio-
nes, proyecciones, a través de los di-
versos medios de comunicacion, y
de las redes, pues ellos podran todo
lo que les ayude a difundir su oferta
politica”, sostuvo.

Los primeros comerciales que
aparecerin serdn del PVEM, MC,
PT, Morena, PAN, FEI y PRD, pues
asi fueron soneados.

Este jueves, el Consejo General
del IECM ororgd el registro a los dos
candidatos y la candidata a la Jefa-
tura de Gobierno, que a partir de es-
e viemes inician sus campanas.

En sesion extraordinaria, se avald
el proyvecto de acuerdo para desig-
nar a Salomon Chertorivski como
candidato al cargo de Jefatura de
Gobierno, postulado por Movi-
miento Ciudadano, y el de Santiago
Taboada como aspirante de la Coa-
licion Va por la CDMX, integrada
por el PAN, PRIy PRD. @

2700

PROMOCIONALES
se tramsmitiran en total en TV y radio
durante las campanas.

15

MINUTOS DIARIOS
tendran los candidatos capitalinos
para difundir sus spots.




