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CLARA REINA EN

FACEBOOK YX.
PERO SANTIAGO

LIDERATIKTOK

Ella genera 75% de
confianza en redes
sociales y él 30%
SALVADOR FRAUSTO PAG.6

MILEN-IA

Durante el debatede los candidatos a laJefatura de Gobierno, 80% de usuarios digitales mostraron

simpatía por Chertorivski, 65% porBrugaday 45% en Taboada, de acuerdo con el análisis de MilenIA

Peleapor las redes

Brugada reina en Xy Taboadaen TikTok
Reportaje

SALVADOR FRAUSTO
CIUDAD DEMEXICO

unque el interéspor

A el "debate chilango"
prendió apenas ha-

ce dos días, los can-

didatosa la Jefatura
de Gobierno de Ciudadde Méxi-
co afinaronconesmero de violi-
nista la mayorexposiciónmediá-

ticaquehan tenido duranteunas

campañas caracterizadaspor las

sonrisasy laspromesas, además
de unadosismoderadadedardos
envenenados.

Lasbúsquedas de Googlepara
el tema "debate CdMx" andaban
ensietepuntoshastaesteviernes,
saltaron a 22 alsiguiente díayse

instalaron en100 puntosayer.
El reporte semanal de Mile-

nIA, Central de Datos e Inteli-

genciaArtificial, revela que Bru-

gada reina con holgada ventaja
en lasconversaciones deX (antes
Twitter)yFacebook, al tiempo
que Taboada se la lleva

de calle en

más popularypotente,
TikTok La competen-
cia en YouTube e Ins-

tagram, en cambio, re-

gistra una luchapalmo
a palmo, aunque la ex

alcaldesa de Iztapalapa
aventaja ligeramente.

"iLos delcártelinmo-
biliarioso muybuenos

para presumir con som-

brero ajeno, pero mejores para
echar culpas!Un claro ejemplo
es eldaño aun tren de laLínea 12

delMetro, causadopor lacaída de

cemento de una obra inmobilia-
ria irregularen la alcaldía Benito

Juárez", apuntó Clara enX, cap-
turando laatención de más de 56

milusuarios,quienes dejaronmil

400 likes, 689 reposteros 36 co-

mentarios.
Unos días antes,Santiago em-

bistió desde TikTok, donde luce

un incisivo sentido del humor:
"POV (Point OfView, punto de

vista): cuando te encuentras a tu

maestra de la primaria",señala

en un tras

fue mi maestra de Geografía.
noooo, erabravérrima",elcual
tuvo 393 mil visualizaciones, 15

mil600 likes, 163 comentarios.

Aunquemásmodestos quesus

contrincantes, losánimos en fa-

vordeSalomón Chertorivski re-

gistran sus mejores promedios
en uTube,dondeelalfilnaran-

ja suscita carretadas de buenas
vibras.Se leve recorrercruceros,
mercadospúblicos, parques, ca-

si siempre rodeado de jóvenes y
con destellos fosfo fosfo que im-

primen un sello entusiastaauna

campaña que cabalga en redes

sociales, pero no acaba de cose-

charpuntos en lasencuestas.

El combate enbúsquedas de

Googlemuestraque Brugada y
Taboadaacaparanmásde 90por
ciento del interésciudadanopara
conocersobre sus andanzas: 48
frente a 44 ciento, respecti-
vamente,al tiempo que Chertori-
vski trae registros de7porciento;
destacaquedesdehaceunasema-
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porsus

actividades de campaña.

Alegríayenojo
La ex alcaldesa de Iztapalapa es

la reina de lossentimientospo-
sitivos en redes: 75porciento de

la gente expresa alegríay con-

fianza en las publicaciones que
hacen alusión aella. Sus

siguientes indicadores
sonprecaución (10 por
ciento)ysorpresa (5 por
ciento); las reacciones

negativas están al final
de la tabla: solo uno de
cada 10 usuariosmani-

fiestaenojoodisgusto.
Lasinteraccionesbue-

na onda sedebenprinci-
palmenteauncúmulode

elogiosa suprograma so-

cialestrella,Utopías, una mareja-
da decentrosculturalesy recrea-

tivosquediseminóen la alcaldía

que gobernó yque promete es-

parcirpor CdMxe casodeganar.
Al exalcalde deBenitoJuárez

aún le pesa el escándalo del cár-

tel inmobiliario,ya que a pesar
de haber intentado esquivar ese

golpe, 40porciento de los usua-

rios de redes leexpresan enojo o

disgusto, además de dejarle co-

mentarios alusivos al tema. No

obstante,30porcientode lagen-
temanifiesta alegríay confian-
zaensuspublicaciones.Precau-
ción (10porciento), sorpresa (5
porciento) ymiedo (5porciento)
completansu cóctelde registros.

Al igualque su correligionario
JorgeAlvarez Máynez, Salomón
Chertorivski atraebuenas vibras:
45 por ciento le anotan alegría y
confianza, frente a35porcientode

las personasquel endilganenojoy

disgusto. Y trae dosisbajasdepre-
caución (10porciento), sorpresa (5
porciento) miedo (5porciento).

Un procesamiento de datos a

travésde CrowdTangle,Comscore

Shareablee, OpenAIAP yPython
revelaque Claraha provocado 7.9
millones de conversaciones en X,
Santiago 1.2millonesy Salomón 87

mil. distanciaentrelospunteros
radicaen ladispersión que reali-

zandiversascuentasdemilitantes
deMorena,sobretodode eventos

masivos,divulgación deencuestas

eimágenesdonde aparecejunto a

lacandidatapresidencial, Claudia

Sheinbaum, ademásdel impulso
al mencionarllasUtopías.

La diferenciaentre Brugada
yTaboadatambiénes amplia en

Facebook: 2.7 frentea 1.5 millo-
nes de reacciones. Chertorivski
hagenerado 284 mil.

En cambio, el panista triplica
los impactos de lamorenista en

TikTok, la redque está llevando
labatutade laconversación elec-
toral en México: 6.4 ante 2.1 mi-
llones. Losvideosconsentido del
humor del ex alcalde de Benito
Juárez logran una granpenetra-
ción entre los jóvenes, quienes
representan elgrueso del públi-
co que interactúa en esta plata-
formadigital.

Elespacio donde los punteros
están empatados es YouTube,
donde la peleamuestra 4.2 mi-
llones de reproducciones para
Clara, 4.1 millonesparaSantiago
y679 milparaSalomón. La mis-

ma tendencia se refleja en Insta-

gram: 321 mil, 265 mily 24 mil,
respectivamente.
Debate chilango
El equipode MilenIAanalizó 10

mil178publicaciones realizadas

en Facebook,X, TikTok, YouTu

beeInstagram duranteeldebate

chilango (20:00 a 21:30 horas):
en los rubrosalegríayconfianza,
Chertorivskigeneró 80porcien-
tode reaccionespositivas,Bruga-
da 65yTaboada 45 porciento.

En las categorías deenojo,dis-

gusto miedo,Santiagodesató 25

porcientode interaccionesnega-
tivas, Clara 15puntosySalomón
6porciento.

Brugada detonólamayorcanti-

daddeconversaciones (5mil537),
seguida del ex alcalde de Benito
Juárez (3 mil687) delcandidato

naranja(mil115).
Con información de:OmarCordero.

MilenIA
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Clara domina en cuatro redes; Santiago aventaja en TikTok
La candidata morenista mueve Facebook, X, You Tube e Instagram, el panista
la supera en TikToK

Candidata(o) Clara Brugada Santiago Taboada Salomón Chertorivski

Facebook TikTok YouTube Instagram

FUENTE: MilenIA /Análisis con herramientas de inteligencia artificial realizado en los últimos tres

meses a 56,401 mil publicaciones de Facebook, X, TikTok, ouTube e Instagram

Clara Brugada desata sentimientos positivos
La ex alcaldesa de Iztapalapa genera alegría y confianza en 75% de los

usuarios; solo dos de cada 10 muestran reacciones negativas
Sentimiento (%)
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FUENTE: Análisis con herramientas de inteligencia artificial realizado en los últimos tres

meses a 56,401 mil publicaciones de Facebook, X, TikTok. YouTube e Instagram

Santiago Taboada, entre el enojo y la alegría

Aunque el ex alcalde de Benito Juárez detona sentimientos negativos
en 40% de la gente, 30% le manifiesta aprobación
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FUENTE:MilenIA/Análisis con herramientas de inteligencia artificial realizado en los últimos tres

meses a 56,401 mil publicaciones de Facebook, X, TikTok, YouTube e Instagram

Salomón Chertorivski genera buenas vibras

El candidato naranja desata 45% de sentimientos positivos, frente a un

35% que expresan reacciones adversas
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FUENTE: MilenIA / Análisis con herramientas de inteligencia artificial realizado en los últimos tres

meses a 56,401 mil publicaciones de Facebook, X, TikTok, YouTube e Instagram

Brugada yTaboada acaparan búsquedas en Google
El interés por conocer las andanzas de Clara y Santiago concentra más del
90% de la atención; Salomón comenzó a escalar apenas hace 15 días

Porcentaje de búsquedas

7.4
48 44

Clara Brugada Santiago Taboada S Chertorivski

FUENTE: MilenIA Análisis de Google Trends de los últimos tres meses

INFORMACIÓN:Salvador Frausto


