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En 11dias, candidatos
gastanmásde 11mdp

Taboada reportó una erogación de 8 millones 368 mil 9 pesos; Brugada registró
2 millones 78 mil 209y Chertorivski, 815 mil 692 pesos, de acuerdo con el INE

OMAR DÍAZ
Durante los primeros 11 días de
campaña, en total los tres candida-

tos a la Jefatura de Gobierno han

gastado másde 11 millones de pe-
sosen propagandaen las callesyen
operativos de campaña.

De acuerdo con el reporte de
Rendición de Cuentas y Resulta-
dos de Fiscalización del Instituto
Nacional Electoral(INE), con corte

al 11 de marzo, Santiago Taboada,
candidatode la Coalición La

CDMX, reportó un gasto de 8 mi-

llones 368 mil 9 pesos; mientras
que Clara Brugada, de la coalición
Sigamos Haciendo Historia, dijo
haber erogado 2 millones 78 mil
209 pesos.

Salomón Chertorivski, aspirante
de Movimiento Ciudadano,declaró

un gasto por 815 mil 692 pesos.
El reporte detalla que elabande-

rado del PAN, PRI y PRD ha utili-
zadotodo este recursoparacolocar

propaganda en vía pública; la can-

didata de Morena, PTy PVEM ha

gastado un millón 981 mil 291 pe-
SOSen operativos de lacampaña,
96 mil 918 pesos en propaganda; a

su vez, el aspirante naranja ha des-
tinado su gasto también a opera-
tivos de la campaña.

En el documento se indica que
durante los primeros 11 días de

campaña Taboada ha recibido 32

millones 750 mil 564 pesos de
transferencias de concentradoras.
En tanto, Clara Brugada también
ha recibido, poreste mismo rubro,
un millón 807 mil497 pesos, más
61 mil 912 pesos de aportaciones
para un total de un millón 869 mil
409 pesos.

Salomón Chertorivski, según el

reporte, ha recibido un total de un

millón 37 mil 476 pesos: un millón
9 mil 33 pesosportransferenciasde
concentradoras 28mil 442 pesos
por transferencias de candidatos
de representación proporcional.
¿Queson lasconcentradoras?
De acuerdo con el Reglamento
de Fiscalización del Instituto
Nacional Electoral (INE), du-

rante las campañas los partidos
y coaliciones deben contar con

una concentradora, que será la
contabilidad generada para ca-
da uno de ellos en elSistemade

Contabilidad en Línea para rea-

lizar la dispersión de ingresos
gastos, así como el prorrateo de

gastos para las y los candidatos

durante los procesos de pre-
campaña y campaña.

Esta área se encarga, entre otras

cosas, de distribuirgastosy realizar

transferenciasen especieoefectivo
las coaliciones ycandidatos.
"Las cuentas bancarias abiertas

para la administración de precam-
pañasy campañassólo podrán re-

cibir transferencias en efectivo de
la Concentradora Estatal Local
la Concentradora Estatal de Coali-
ción Local de los partidos coaliga-
dosy de las cuentas personales de

los precandidatos y candidatos,
salvo que laalegislación local ma-

teria de financiamiento lo prohíba
expresamente", señala el Regla-
mento de Fiscalización del INE.

Cabe recordar que hace unas

semanasel Consejo General del
Instituto Electoral de la Ciudad
de México (IECM) aprobó los to-

pes de gastos de campaña para
las personas candidatas a la Je-
fatura de Gobierno, el cual será

de 63 millones 405 mil 432 pe-
SOS por cada uno.

"Quedarán comprendidos
dentro de los topes de gastos los

siguientes conceptos: gastos de

propaganda, gastos operativos
de la campaña, gastos de propa-
gandaen medios impresos y los

que eroguen con motivo de la
contratación de agencias y ser-

vicios personales especializa-
dos en mercadotecnia y publi-
cidad electoral.

"Porotra parte, no se considera-
rán dentrode los topesdegastos de

campaña los gastos que realicen
los partidos políticos parasu ope-
ración ordinaria y para el sosteni-
miento de sus órganos directivos,
institutosyfundaciones",determi-
nó el pleno del IECM.

En los últimos díasen calles de
la Ciudad de México se ha comen-

zado a ver una proliferación de

pendones de Brugada y Taboada

que, incluso, ha derivado en acu-

saciones mutuas de que se quitan
y afectan la propaganda.

El Instituto Electoral de la Ciu-

dad de México llamó a firmar un

pacto civilidad parael desarrollo
de las campañas.

CHERTORIVSKI

El abanderado de MC es el que
menos ha gastado en publicidad.

s1875_u4549



El Universal
Sección: La Sucesión
2024-03-19 03:13:23 361 cm

2
Página: 7 2/2

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

TABDADA

VOTA

CÂMBIO
VIENE

En los últimos días, calles de la Ciudad de México se han llenado de pendones de Clara Brugada y Santiago
Taboada, cuyos equipos se han acusado de retirarO dañar la propaganda.
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