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ÁlvarezMáynez
duplica
candidatas
en spots

En 22 días de campaña ha publicado71

promocionales contra 39 de Gálvezy
27 de Sheinbaum; dos ya fueron
retirados por la Comisión de Quejasy
Denuncias del INE

OTILIA CARVAJAL

En losprimeros 22días decampaña,
el candidato presidencial de Movi-
miento Ciudadano, Jorge Álvarez

Máynez, se ha promocionado en 71

spots para radioy televisión, dupli-
candoen números las candidatas
Claudia Sheinbaum (More-
na-PT-PVEM) y a Xóchitl Gálvez
(PAN-PRI-PRD), quienes se perfilan
como punteras de la contienda.

En segundo lugar ese encuentra
abanderada de lacoaliciónFuerza

yCorazón por México, Xóchitl Gál-

vez Ruiz, quiensuma39spotsenes-

te periodo.
En último lugar figura la candi-

data presidencial de la coalición Si-

gamos Haciendo Historia, Claudia
Sheinbaum Pardo, con27spots, pe-
se a que Morena es el partido que
disponecon mayor tiempoen radio

y televisión.

AunqueÁlvarez fue lul-

timo candidato en subirse a la con-

tienda, es quien ha apostado más

por los promocionales, principal-
mentede televisión, deacuerdocon

el portal de promocional de radio y

televisión del Instituto Nacional
Electoral (INE).

candidato de MC ha pautado
67spotspara televisióny los cuatro
restantes para radio.

En dos bloques de sus promocio-
nales para televisión personalizada
su mensaje para cada una de las 32

entidades federativas en ocasiones
arremete contra personajes politi-
cos de la alianzadel PAN, PRIo PRD

o también contra Morena.
Suscomentarios han derivadoen

que la Comisión deQuejasyDenun-
cias del instituto electoral le ordene
el retiro de dos spots en los estados
de Guerrero y Guanajuato por ad-
vertir la posible imputación de de-
litos sin ningún sustento.

En el caso de Guerrero, el eme-

cista arremetió contra el candidato
asenadorporelRevolucionario Ins-

titucional, Manuel Añorve,al seña-
lar que saqueó elestado paraentre-

garlo al crimen organizado. Mien-
trasque enGuanajuato señalóal as-

piranteasenadordeMorena, Ricar-
do Sheffield, de robar.

Tras retirar los spots, Movi-
miento Ciudadano volvióa pau-

tar ambosmateriales, perocon la

leyenda"censurado porelPRI"
"censurado por Morena" en las

partes denunciadas de los pro-
mocionales anteriores.

A pesar de la cantidad de spots,
contienen pocas propuestas en las

quese repiteel mensaje de que Jor-

ge ÁlvarezMáynez ha impulsado los

programassocialesy el aumento al

salario,así como eldiscursodesacar

a la "vieja política".
En otros también está acompa-

nadodeYuawi, quienhasidounade

las imágenes representativa de
Movimiento Ciudadano por inter-

pretarsus temas musicales.

Xöchiti Gälvez seguridady salud
La alianza de la oposición ha lan-
zado 39spotsconsucandidata pre-
sidencial Xóchitl Gálvez, de los
cuales el PRI y el PAN tienen 14,
respectivamente, y el PRD cuenta

con 11 promocionales.
El partido tricolor, encabezado
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por Alejandro Moreno, también
dedicó 14 spots exclusivamente

para promoverpropuestasdel PRI

y la imagendel dirigente en temas

como pensión para adultos mayo-
res un apoyo de 120 mil pesospa-
ra jóvenes.

La aspirante reprochóa sus par-
tidos que le otorgaran más tiempo
en radioy televisión. "Ojalá me ce-

dan más tiempo desus spotsy de
pauta para poder hacer más pro-
puestasymás lana". dijo.

La senadora con licencia lanzó
siete spots diferentes, los cuales
fueron replicados por los tres par-
tidossólocambiando el emblema
de cada uno.

Algunos de losstemasquemencio-
sonla reinstalación delSeguro Po-

pular para las personassin seguridad
social y la atención en clínicas pri-
vadas de ser requerido, sin costo:
tambiénseñala: respaldoa lospro-

gramas sociales como las becasy la

pensión deadultos mayores.
Sheinbaumacaparaspots delaCuarta
Transformación
Claudia aparece en los
22 spotsdeMorenapara televisión
(13) y radio (9), para promocionar
tanto su candidatura a la Presi-
dencia de la Repúblicacomo a los

legisladores y legisladoras de la
CuartaTransformación.

La exjefa de Gobierno utilizó sus

spots para destacarcifrassobre lare-

ducción de inseguridad, así como

para hablar del plan C para conse-

guir la mayoría en el Congreso.
El Partido Verde Ecologista de

México (PVEM) pautó tres promo-
cionalesde ClaudiaSheinbaum, en

todos aparece Manuel Velasco,
quien fuera competidor en el pro-
ceso interno de Morenapor la can-

didatura presidencial y que ahora
forma partede su equipo de cam-

paña. Losmensajes están enfocados
en temas de medio ambiente. Sin

embargo, la comisión de quejas or-

denó sustituirlos sin que hasta el
cierre de laedición se hayan modi-
ficado en el portal.

En cambio, el Partido delTraba-

jo (PT) también dio cuatro spotsa

Sheinbaum Pardo, pero replicó los
mismos pautados por Morena en

los temas de inseguridady comba-
te la corrupción.

LaComisión deQuejasy Denun-
cias del instituto electoral bajó tres

spotsde la abanderada un día antes

del arranquede campaña,ya que
estos no especificó su calidad de

candidata de la coalición Sigamos
Haciendo Historia, por lo que tuvo

que modificarlos.

La distribución de los promocio-
nalesen radioytelevisiónse realiza
30% de forma igualitariay70% res-

tante considerando la última vota-

cion en la Cámara de Diputadosy
del Congreso local,según sea el ca-

so. La fórmula es similar a la asig-
nación desus prerrogativas, esdecir,
el financiamiento público.

"
Ojalá me cedan más tiem-
po de sus spots yde su
pauta para hacer más
propuestas y más lana
XÓCHITI GÁLVEZ
Candidata presidencial

14
SPOTS
delos 39 que tieneXóchiti Gálvezson

delPAN, 14 delPRI 11delPRD.

22
PROMOCIONALES
cuentancon lapresenciade

Claudia Sheinbaum.
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