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FACEBOOK.DONDE MAS HABLAN DE POLITICA

ampanas no
prenden enfre
10S jovenes

MIENTRAS algunos ciudadanos de 18 a 35 afos expresan
simpatia por algun candidato presidencial, otros se
muestran desconfiados sobre las propuestas que hacen

Aunque los jovenes de 18 a
35 afios polemizan en redes
sociales sobre las eleccio-
nes y los candidatos pre-
sidenciales, las campafias
siguen sin convencerlos.

Un andlisis de la agen-
cia de investigacion Dina-
mic reveld que una quinta
parte de los jovenes que co-

nocieron in-
formacion y
propuestas de
los aspiran-
tes no tiene
interés en los
planteamien-
tos, pues en
22.46% de los mensajes no
emitieron juicios de valor al
respecto y en 8.27% de sus
interacciones dicen que no
votaran.

Se analizaron 11 mil 634
conversaciones en redes
sobre las elecciones y los
resultados arrojaron que
49.10% de los jovenes se ex-
preso con simpatia de al-
guin candidato y una quinta
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parte llamo en sus redes so-
ciales a salir a votar (20.17%).

Ademds, cinco de cada
diez ciberconversaciones
sobre las campafias fueron
en Facebook (48%); 27% en
TikTok, 15% en X vy 10% en
Instagram.

Se detectd que, a menor
edad, los jévenes estdn mds
renuentes a votar, ya que
15.20% de los de 18 a 25 afios
dijo que no acudird a las ur-
nas, tasa que es de 6.93%

entre los de 26 a 35 afios.
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Los jovenes de entre 18 y
35 afios que integran la lis-
ta nominal polemizan en
torno al proceso electoral
y sobre las actitudes de los
candidatos presidenciales;
sin embargo, las campafas
no logran convencerlos.

Unos expresan simpatia
por alguien en particular,
otros revelan reservay has-
ta cierta desconfianza sobre

las propuestas
de campafia.
De acuerdo
con un estudio
de la agencia
de investiga-
cion Dinamic,
la quinta parte de los jo-
venes internautas que co-
nocieron informacion y
propuestas de los aspiran-
tes presidenciales no tienen
interés en los planteamien-
tos politicos de quienes
buscan el maximo cargo
de eleccion popular en el
pais, ya que en 22.46% de
sus mensajes no emitieron
juicios de valor al respec-
to, mientras que en 8.27%
de sus interacciones fueron
contundentes al asegurar
que no saldrdn a votar.

Contrariamente, 49.10%
tuvo expresiones de simpa-
tfa por un candidato en par-
ticulary una quinta parte de
los cibernautas que se refi-
rieron a la contienda elec-
toral pidieron en sus redes
sociales que salgan a votar
(20.17 por ciento).

El andlisis titulado Jove-
nes, al margen de las deci-
siones politicas detecto en
el dltimo mes 7 millones
637 mil 192 conversacio-

MAS DE 22%

DE PERSONAS
deentre18y 35
anos no tiene
interés en las
propuestas de los
presidenciables

nes en redes sociales y de
comunicacion que interac-
tuaron o conocieron infor-
macion sobre el proceso
electoral y las camparias.

De ese total,
Dinamic tomo
una muestra de 11
mil 634 conversa-
ciones para ana-
lizarlas y detectar
qué dicen los jovenes
sobre las elecciones.

Practicamente 5
de cada 10 conver-
saciones ptiblicas de
cibernautas que inte-
ractuaron sobre las
campafias politicas
en el pais fueron en
Facebook (48%); 3
de cada 10 en Tik-

Tok (27%), mientras X
e Instagram registraron
15%y10%, respectivamente.

Por ejemplo, 20% usan
TikTok, como fuente de
informacion, destaco.

¢Qué dicen los jove-
nes sobre las eleccio-
nes? En la mayoria de
los comentarios, el al-
goritmo de la inteligen-
cia artificial utilizado por
Dinamic detecto descali-
ficaciones a la oposicion a
la cual conceptualizaron
como “basura” (10.2%). y en
9.3% de sus interacciones
los jovenes aseguraron que
“yagano Claudia”

La falta de conven-
cimiento ante plantea-
mientos expuestos por los
candidatos se visibilizo en

% de los comentarios, en
los cuales se pronuncia-
ron con “mejor voto nulo”,
mientras 2.1% consu:lero

“vota por el menos peor”.

Hay jovenes que insis-
tieron en “hayv que salir a

votar (4.8%), otros expresa-
rOn “Nnos quejamos, pero no
votamos” (3.7%) y 4% sefia-
16 en sus mensajes “Pobre
México”

Dinamic también detec-
to que a menor edad estan

mds renuentes a acudir a
las urnas, ya que 15.20% de
quienes tienen entre 18 y 25
afios de edad aseguro que
no se presentard en su ca-
silla a votar porque de nada
sirve, mientras que 6.93%
de quienes fluctian entre
los grupos etarios de 26 a
35afios de edad mantiene el
mismo rechazo a participar.
Mas de la mitad de jéve-
nes internautas de 26 a 35
afios de edad que en los ul-
timos 30 dias dialogd so-
bre las campaifias revelo
simpatia por un candidato
(53.82%),y en 28.30% de sus
comentarios sugirieron a la
ciudadania salir a sufragar.
Entre los cibernautas de
18 a 25 afios se visibiliza una

menor proporcion de sim- -

patia hacia cualquiera de
los tres candidatos presi-

denciales (39.15%), al igual

que un reducido entusias-
mo por exhortar a votar en
las proximas elecciones, ya

que solo en 11.72% de sus
comentarios se visibiliza esa
iniciativa.
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pos jovenes y jovenes-adul-
tos entre 19 y 34 anos
concentran mds de 339

lalista nominal, equwalen—
te 2 29.7 millones del elec-
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elecciones presidenciales de
2018, votaron poco mds de
16 millones; contrariamente
alo que ocurre con los adul-
tos de 60 a 74 afios de edad
que representan 14% de la
lista nominal y cuentan con
una participacion electoral
de 72%, de acuerdo con ci-
fras del INF
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ACTIVIDAD EN REDES SOCIALES

El algoritmo utilizado por Dinamic en su analisis identificé estos tipos
de conversaciones entre los jovenes.
0
2246%

Facebook

21T

TikTok

4310%

82T

. Usuarios que manifiestan | Usuarios que fomentan el voto
simpatia por algtin candidato

. Indiferencia Usuarios que aseguran que no
van a votar o sefialan que no
sirve de nada

Fuente: Dinamic
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Instagram
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El analisis de
Dinamic detecté en
el Ultimo mes 7 millones
637 mil 192 conversacio-

nes en redes sociales y de
comunicacion, entre
jovenes de 18 a 35
anos.
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