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+CAMPAÑASPOLÍTICAS

APUNIAN
ASPIRANTES A PUESTOS DE ELECCIÓN
HAN DESTINADOMAS RECURSOS A LA

WEB QUEA MEDIOS COMOLA TELEVISIÓN
POR JOSÉ RÍOS

tres semanas de
las elecciones

del 6 dejunio, los
candidatos a las

TAÍ”TFzZ gubernaturas,
ayuntamientos

y diputaciones locales optaron por
gastar más recursos de campaña
en la producción de espacios por
internet, que en otros medios de
comunicación masiva.

De acuerdo con datos de la Uni-
dad Técnica De Fiscalización del

INE, los 11mil 413aspirantes aesos

cargos reportaron, hasta el pasado
10de mayo, gastos por 95millones
700 mil 421 pesos en ladifusión de

propaganda electoral enanuncios
de internet, lo que equivale a 9 por
ciento del total reportado hasta
ahora, que suma mil millones 127

mil pesos.

La cifra es 91.6 por ciento supe-

riora lo quelos candidatos han gas-
tado en producción de televisión

que, de acuerdo con el registro, son
ocho millones 458 mil 989 pesos.

Sin embargo, hay tres mil 500 per-
sonas que reportaron erogar entre
mil y hasta un peso para este rubro.

En Nuevo León está el registro
de un gasto por seis millones 570
mil pesos para el impulso de ima-
gen por internet. En tanto, entre

quien ha gastado más recursos
en la producción de spots en radio
y televisión está la candidata del
PAN al gobierno de Guerrero, Irma

Garzón Bernal, con un millón 552

mil 931 pesos.

los can-
didatos es para la compra de pro-
paganda utilitaria: productos con

valor deuso como gorras, playeras,
bolsas y enseres domésticos; de las
cuales se han gastado hasta 398
millones 698 mil pesos.

Le sigue la propaganda en ge-

neral, como pinta de bardas, man-

tas, volantes y banderines, con un
total 242 millones de pesos. é

Sin embargo, la mayoría de
los recursos ejercidos que aún se
concentran en la bolsa de

SU CARA
EN LAS
CALLES

* La renta de

espacios en

vía pública
es de las
más usadas.

* De acuerdo
con el INE,

se reporta
un gasto de
204.2 mdp.

* La más

popular
sigue siendo
la de gorras
y playeras. 
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e CANDIDA-
TOS REGIS-
TRADOS EN
EL PROCESO.
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* BUSCAN
UNA DE LAS
15GUBER-

NATURAS EN
JUEGO.

 




