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NegresaalascallesbatallaDorlosVotos
DE 259 MDP gastados en campaña estas elecciones, los
aspirantes destinaron 51% a espectaculares, pendones y
bardas; sólo dejaron 9% para redes sociales y páginas web

Duranteesteprocesoelecto-
ral en seis estados,los can-
didatos apuestan a ganar
reconocimiento y votos con
el desplieguedepropaganda
en las calles.

En conjunto,los aspiran-
tesa los distintospuestosde
elección popular reporta-
ron ingresos por 263 millo-
nes 636 mil 713pesos,de los
cualesgastaron259 millones
744mil 902, indicaelreporte
más recientedel Sistemade
Fiscalización (SIF) del INE,
con corteal 13de mayo.

El gasto en propaganda
utilitaria,obsequios que se
dan en actosmasivos,como
gorras y playeras, asciende
a 67 millones 207 mil 786
pesos. Para la propaganda
en vía pública, que incluye
espectaculares, pendones,
pintasen bardasy otros,los
aspiranteshan destinado64
millones ll0 mil 504. Estos
dos rubrossuman 131millo-
nes 318 mil 291 pesos, 51%
deltotaldelgastoen campa-
ñas.En contraste,elgastoen
redes socialesy propaganda
en internetalcanza24 millo-
nes 688 mil 698 pesos,ape-
nas 9%del totalerogadoen
40 díasdebrega.

Para otras plataformas
de gran alcance,el reparto
es aún menor: en mensajes

para radio y TV los candi-
datosdestinaroncuatromi-
llones 773 mil 421 pesos, 2%
deltotal.Y es ínfimoelgasto
en medios impresos y propa-
gandaen salasde cine,pues
el SIF reporta783 mil 337y
685 mil 516pesos, respecti-
vamente.Entreambosrepre-
sentan0.56% deltotal.

Las campañasparareno-
var gubernaturasenAguas-
calientes,Durango,Hidalgo,
Oaxaca,Quintana Rooy Ta-
maulipas; alcaldías en Du-
rango y diputaciones en Q.
Roo concluyenel1dejunio.

PRIMERA |PÁGINA 4

INVERSION
ELECTORAL

Desglose de gastos decampaña
reportadosal INEporlos235
contendientesen las seis
elecciones localesde este año.

1 Propagandautilitaria
$67,207,786

2 Propagandaenvíapública
$64,110,504

3 Propagandaengeneral
$60,372,902

4 Gastooperativode campaña
$37,100,901

5 Redessocialesy propagan-
da enpáginasde internet
$24,688,698

6 Producciónde mensajes
pararadioy TV
$4,773,421

7 Propagandaen impresos
$783,337

8 Propagandaen salasdecine
$685,516

9 Financieros

$21,832

TOTAL: $259,744,902
Fuente:INE
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Campanaelectoral
sevuelcaalacalle

MAS DE 50% DE LOS 259 MDP
GASTADOS er

POR ANDRÉS MENDOZA

amendozaGgimm.com.mx

En elpresenteprocesoelec-
toral,el gasto para la pro-
mocióndeloscandidatosen
redessocialessevaquedan-
do corto respectoa esca-
paratesmás tradicionales,
como anunciosespectacu-
lares,pintasenbardaso in-
clusoplayeras.

En 40 días de campa-
ña,los aspirantesa los dis-
tintos puestos de elección
popularen seis estadosre-
portaroningresos,en con-
junto,por263millones636
mil713.81pesos,delos cua-
les,gastaron259 millones
744 mil 902.28 pesos, de
acuerdocon el reportemás
recientedelSistemadeFis-
calizacióndelINE (SIF),co-
rrespondienteal pasado 13
demayo.

Las campañas para re-
novar las gubernaturas de
Aguascalientes, Durango,
Hidalgo,Oaxaca,Quintana
Rooy Tamaulipas;alcaldías
en Durango y diputaciones
localesenQuintanaRoo ini-
ciaronel3deabrily conclui-
ránelmiércoles1dejunio.

El gasto en propaganda
utilitaria,queson obsequios
quese dana lagenteenac-
tos masivos,como gorras,
playerasu otrostextiles,as-
ciendea67millones207 mil
786.74pesos.

En tanto,para la propa-
ganda en vía pública, que
incluyeespectaculares,pen-
dones otros,los aspirantes

han destinado 64 millones
110 mil 504.78 pesos. Es-
tos dos rubros representan
51% del total del gasto en
campañas.

En contraste,elgastoen
redessocialesy propaganda
exhibidaenpáginasde in-
tenet alcanza 24 millones
688 mil 698.33pesos,ape-
nas 9% deltotalerogado.

Los recursos en publici-
dad han sido aún menores
para plataformas de gran
alcance, pues en la pro-
ducción de mensajespara
radio y TV los candidatos
destinaron 4 millones 773
mil 421.36 pesos, sólo 2%
deltotal.

El gasto en prensa es-
critay propaganda exhibi-
da en salas de cine podría
calificarse como ínfimo,
pues el SIF reporta783 mil
337.89y 685 mil516.50pe-
sos,respectivamente.

Entre ambos represen-
tan0.56%deltotalenpubli-
cidad duranteesteproceso
electoral.

Los gastosoperativosde
campaña, que compren-
den salarios del personal
eventual,arrendamientode
muebleseinmuebles,trans-
portedematerialypersonal,
viáticosy otros similares,as-
cienden a 37 millones 100
mil 9062 pesos.

El reportedelSIF detalla
que se han fiscalizado 235
contendientes,5mil327ope-
raciones27mil650 eventos,
165casasdecampañay 191
cuentasbancarias.

Por rubro,lamayorpartede
los ingresos para las cam-
pañashan sidotransferidos
desde las concentradoras,
esdecir,lacontabilidadge-
neradapara cada partidoo
coaliciónpararealizar la dis-
persión de ingresosy gastos.

De los más de 263 mi-
llones de pesos reporta-
dos como ingresos, 252
millones 521 mil 253, es
decir96%, provienende las
concentradoras.

Las aportaciones de sim-
patizantes alcanzan siete
millones 065 mil 184 pe-
sos (2.7%);elfinanciamien-
to público, dos millones
tresmil330pesos(0.76%);
aportaciones de candida-
tos,un millón 568 mil 079
pesos (0.60%)y aportacio-
nes de militantes,444 mil
683pesos(0.17porciento).
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TRANSPARENCIA

DatosdelSistemade Fiscalización
delINE,al13demayo.

$263,636,713
TOTAL DE
INGRESOS

$259,744,902
TOTAL DE
GASTOS

235
CONTENDIENTES
FISCALIZABLES

 

 

 

27,650
TOTAL DE
EVENTOS

165
TOTAL DE CASAS
DE CAMPANA

191
TOTALDE
CUENTAS
BANCARIAS
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A A
Recursosreportadosal INE porlatotalidadde loscandidatos
a puestosdeelecciónpopularel5 dejunio. (Cifrasenpesos)

 
TOTAL:
263,636,713

  
CS Aportaciones  . . . 1

Financiamiento oo
de concentradoras de simpatizantes público del candidato
252,521,253 7,065,184 2,003,330 1,568,079 444,683

 

 

Aportaciones
(MS

 

Aportacionesdecandidato Otros
independiente ingresos
34,161 20.50

Fuente: INE


