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COMUNIDAD

Piden piso parejo
en publicidad
Publicistas consideran que
la iniciativa para la CDMX
pone en desventaja a los
qgue han cumplido con

sus obligaciones desde
hace afos. / 22

MANANA SE VOTA

AGUSAN QUE NO
HAY PISO PAREJD EN

PROFESIONALES DIJERON QUE el nuevo ordenamiento
los deja en desventaja, ademas de que sus propuestas
no fueron tomadas en cuenta para crear la iniciativa

POR GEORGINA OLSON
Aunque la iniciativa de Ley
de Publicidad Exterior, en-
viada porlajefa de Gobierno,
Claudia Sheinbaum, y que
se votard mafiana en el Con-
greso local, busca reducir la
saturacion de anuncios, pu-
blicistas consideran que no
genera equidad de condicio-
nesy que pone en desventaja
a aquellos que han cumplido
con sus obligaciones desde
hace afios.

Romdn Gonzdlez, voce-
ro de la Asociacion de Pro-
fesionales en Comunicacion
Exterior del Valle de Méxi-
co (Aproce) recordo, en en-
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trevista con Excélsior, que
existe un padron de anun-
cios de publicidad exterior
de 2015 que se publico en la
Gaceta Oficial, donde hay re-
gistrados dos mil 500 anun-
cios que actualmente estan
en activo, los cuales se regis-
traron voluntariamente. No
obstante, en la ciudad se tie-
ne conocimiento de que hay
alrededor de siete mil 500
anuncios que no cumplen
con este requisito, es decir
estdn en la ilegalidad.

La propuesta de esta nue-
va ley es legalizarlos, dan-
doles los mismos derechos
y obligaciones, sin que a los
registrados, que han estado
sujetos al pago de impues-
tos, entre otras obligaciones,
se les ofrezca algun incentivo
por haber seguido laleyal pie
delaletra.

“Es como si uno tuviera su
ficha en una fila, y de repente
la autoridad dice: jYason de-
masiados en lafilal ;Como lo
vamos a arreglar? Pues me-
jorlos que tienen fichatirenla
y acérquense todos a la ven-
tanilla’ Y nosotros decimos
¢Por qué? Incluso no enten-
demos la logica vista desde
la propia autoridad”, expreso
Gonzdlez.

Insistio que a los miem-
bros de Ia Aproce les llama
la atencion que la autoridad
desconozca el padron de
anuncios de publicidad exte-
rior de 2015.

La iniciativa, que propu-
so Sheinbaum y que fue re-
cibidaen el Congreso el 11 de
mayo pasado, plantea que
se cree una nueva platafor-
ma con una base de datos
que incluya informacion re-
lativa a licencias, permisos y
autorizaciones que se emi-
tan en materia de publicidad

exterior, la cual serd disefia-
da por la Agencia Digital de
Innovacion Publica (ADIP) y
operada por la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Vivien-
da, las alcaldias y 1a Secreta-
riade Movilidad (Semovi) con
acceso restringido “alas au-
toridades competentes’.

SIN CAPACIDAD

Roman Gonzdlez conside-
10 que tampoco tienen piso
parejo en el retiro de espec-
taculares ya que el gobierno
podra rastrear los mil 200
que tienen un registro, y los
cuales estan emplazados a
un afo parasu retiro, pero no
se estipula una forma clara
de qué pasard con aquellos
que no estan registrados en
el padron.

“Tenemos que retirar y
asumir el costo y no te dan
opcion de transformar o
cambiar la modalidad el
anuncio de azotea’, expreso
el vocero de laAproce.

Detallo que quitar los mil
200 anuncios en un afio es
equivalente al retiro de 100
al mesy 3.5 por dia. “No hay
capacidad operativa paraha-
cerlo”, sentencio.

Al respecto, la diputada
Gabriela Salido (PAN) expre-
sO que ni el gobierno capitali-
no ni el Poder Legislativo han
planteado una ruta juridica o
economica para dar viabili-
dad aesa cantidad de retiros.

“¢Qué pasa si una em-
presa de publicidad dice ‘me
declaro en bancarrotay no
puedo bajar la publicidad™?”,
cuestiono lalegisladora.

Recordé que alaSeduvile
cuesta alrededor de 200 mil
pesos el retiro de cada espec-
tacular de este tipo y que hay
que tomar en cuenta el equi-

PO que se requiere para bajar
las estructuras de laazotea.

Alo largo de los ultimos
meses, el equipo que confor-
man la Seduvi, el Instituto de
Verificacion Administrativa y
la Secretaria de Gestion Inte-
gral de Riesgos y Proteccion
Civil, han retirado entre dos y
tres espectaculares en jorna-
dasnocturnas, que van de las
11 de lanoche a alrededor de
las 5 delamanana.

Gonzdlez enfatizo que las
empresas que son parte de la
Aproce carecen de la misma
capacidad instalada.

SIN CONSENSO
Gonzalez senalo que, a pesar
de que han estado en didlogo

constante conlaSeduviyhan
hecho multiples propuestas,
no han tenido una respuesta
concreta.

Por ejemplo, en enero pa-
sado la Aproce propuso ini-
ciar un programa piloto para
sustituir en un mes 88 anun-
Cios que estdn en azoteas
por los llamados unipola-
res, que tienen un solo pos-
te de 15 metros de largo con
un anuncio rectangular en
lo alto; pero la Seduvi no ha
emitido una respuesta. En la
reunion que tuvieron la se-
mana pasada, la dependen-
cia capitalina dijo que veia la
ideaviable.

La legisladora panista
coincidio con que falté una
mesa de trabajo para crear
un punto medio.

“El gobierno no ha ge-
nerado un proceso de did-_

logo real con los diferenteS;giu
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actores, 1o unico que hace es
polarizar el tono, en vez de
buscar una alternativa entre
ambas partes”, critico y plan-
ted que la iniciativa, presen-
tada a traves de la Secretaria
de Gobierno, ha iniciado una
carrera por registrar toda la
publicidad y recaudar im-
puestos sin resolver la parte
de ordenamiento.

De hecho, el 23 de mayo,
la jefa de Gobierno, Claudia
Sheinbaum, hizo un llamado
al Congreso capitalino para
que se apruebe la segunda
iniciativa para regular la pu-
blicidad que haenviado ensu
administracion, ya que es un
“asunto de Proteccion Civil”.

De tal forma que el vier-
nes pasado, a pesar de haber
tenido 26 horas de sesion, la
Comision de Desarrollo e In-
fraestructura Urbana se reu-
nio y avalo el dictamen.

Pero el vocero de la Apro-
ce considero que: “Se re-
quiere de un verdadero
parlamento abierto para sa-
car adelante una iniciativa
viable técnicay juridicamen-
te hablando, y pues, hasta
ahora, no se han tomado en
cuenta nuestras propuestas’,

Gabriela Salido coincidio:
“Han pasado tres afios en
que esta administracion no
haavanzado en el temay hoy
pretenden generar todas las
modificaciones de una ma-
nera apresurada, sin pasar
porun proceso de parlamen-
to abierto y sin tener la retro-
alimentacion que se deberia
tener para una decision de
este tamafo”.

FALTA CLARIDAD

Gabriela Salido, quien es in-
tegrante de la comision que
avalo el dictamen, afirmé
que la iniciativa genera con-
fusion sobre las atribuciones
de las dependencias.

“Genera confusion entre
las facultades que actual-
mente tienen las alcaldias, 1as
acota, y mete otros actores,
como por ejemplo la Agencia
Digital de Innovacion Publica
(para elaborar la plataforma
de registro) cuando tampoco
es una funcion de la Agencia
Digital”, sefialo lalegisladora.

Detallo que el dictamen
incluye a Ia Semovi como la
encargada de otorgar permi-
sos para publicidad en trans-
porte de pasajeros o de carga
y valoré que ni la ADIP ni la
Semovi estan disefiadas para
asumir este tipo de tareas.
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EL PRIMERO

El 14 de agosto
de 2021,
Excélsior publico
que la primera
iniciativa de Ley
de Publicidad,
enviada por la
jefa de Gobierno,
Claudia
Sheinbaum, abria
la puerta a la
aparicion de mas
anuncios en
mobiliario urbano
y publicidad
prohibida hasta

No entendemos la
logica de por donde

va el dictamen. Ese es
el problema de que se
desconozca el padron
de anuncios (de 2015).”

ROMAN GONZALEZ
\VVOCERO DE APROCE

Falto una mesa de
trabajo para encontrar
un punto medio; lo unico
que se hace es polarizar
el tono, en vez de buscar
una alternativa.”

GABRIELA SALIDO
DIPUTADA DEL PAN
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Este dictamen es el segundo que presenta la Jefatura de Gobierno en esta administra
i0 ular la publicidad ilegal, que suma alrededor de siete mil 500 anuncios.
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