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REDES SOCIALES

Y ASPIRANTES
PRESIDENCIALES

Quienesbuscan aparecer en laboleta electoral

de 2024 paralas elecciones presidenciales ya se
encnentran trabajando en sus estrategias digitales
para conquistar a los votantes, no obstante, pocos se
sienten comodos en estas plataformas

ungue todavia no hay

candidatos  definidos

rumbo a la contienda
presidencial del 2024, se perfilan
varios aspirantes tanto al interior
de Morena como de los partidos
de oposicion.

Cada momento, tema de co-
yuntura v espacic plblico es
aprovechado por ellos para pro-
mocionar su imagen, provecto v
para atacar al contrario.

Sibienlapugna v lalluviade
dimes vy diretes entre los alfiles
de Morena v los de la oposicion
ha sido una constante, llama la
atencion que al interior del parti-
do en el poder haya aumentado
el enconoentre las "corcholatas”.

Muchos de estos mensajes, de-
dicatorias y ataques ocurren en
eventos publicos, peroenlaarena
de las redes sociales se libra una
batalla enlaquemuchas veceslos
aspirantes ho son los protagonis-
tas, sino sus simpatizantes y bots.

Debido a esto, en dias recien-
tes, el canciller Marcelo Ebrard,
denuncié una “guerra sucia” en si
contra en redes sociales y exigio
al dirigente nacional del partido,
Mario Delgado, definir yalasreglas
delacontienda por la candidatura
presidencial.

“Yanos correspornde a nosoiros
y especialmente al partido reunir-
nosy decir ‘oigan, nose vale esto’.

Tampoco se vale la guerra sucia
enlasredesylaestanhaciendo vy
todas esas cosas queno se valen.
‘Noesanimode estar en litigios
v quejarse, sino proteger el presti-
gio de Morena. El valor superior a
proteger esla iritegridad v 1amoral
ola calidad ética de nuestro mo-
vimiento, por eso nos preocupa
¥ qué bueno dgue va nos llamen
para que nos diga ‘estono vy esto
siestabien”, expreso el secretario
de Relaciones Exteriores.
Marcelo Ebrard tambien pi-
dio que se regule el accionar de
los gobernadores para que haya
piso parejo en la contienda.
“sQuenosestadiciendo? Pues
no se metan ustedes a querer in-
clinar la balanza. Ya hay por ahi
excepciones, pero yalodijeel otro
dia, parece cque son coordinadores
de campana. Si t quieres coordi-
nar, va, perc no puedes ser el go-
bernador”, insistio.
La Encuesta Nacional sobre Dis-
ponibilidad v Uso de Tecnologias
de la Informacion enlos Hogares
(ENDUTIH) 2021, realizada por el
Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (Inegi), reveld que ese
afioen México habia 88.6 millones
depersonas usuarias de internet,
es decir, 75.6 por ciento de la pe-
blacion de seis afios o mas.

Ademas, deacuerdo conlaen-
cuesta, el 89 por ciento de estos
usuarios accede regularmente a
redes sociales, principalmente a
WhatsApp, Facebook, Instagram v
TikTok, porloque enlacontienda
electoral, lasredes sociales seran
clave parala construccion decual-
guier candidatura exitosa, aungue
no definiran a quien le daran su
voto los ciudadanos el domingo
4 de junio.

Para el especialistaenredesso-
cialeseimagen, Enrique Ortega, el
capital que se pueda ganar enlas
redes dependera mucho del uso
quelesden.

“Marceloeselrey de TikTok y
Claudia quiere emularlo, perono
se ve comeda, no conecta, incluso,
ocasiona burla y risas. Se ve que
se esfuerza, percnolologra. Lo
mismo ocurre con Santiago Creel.

“Actualmente muchas de las
tendencias nacen en TikTok, pero
larealidad es que los asesoresles
dicen a los politicos que fienen
que estar ahi, v como no estan
comodos, 1o hacen demalas y por
eso lessale mal. Yo creo quejusio
ahi es donde vamos a notar una

gran diferencia en las camparias
presidenciales, en quién sabe uti-
lizar lasredes y quién no”, agrega.

Otro delostemasque definiran
las siguientes campanas electora:
les, dice el especialista, eslaInteli-
gencia Artificial, Ia cual podra ser
utilizada para generar noticias fal-
sasy ensuciar la contienda.

“Seguramente van a comenzar
alanzar audios hechos coninteli-
gencia artificial de candidatos di-
ciendo cosas que no dijeron pero
en los cuales sus voces suenen
igualalaceriginal. Por eso vanaser
muy valiosas todas las iniciativas
y esfuerzos de comprobacion de
noticias. Va a ser super imporiante
saber qué es verdad v qué no.

“La Inteligencia Artificial que
esunaherramienta muy util, pero
hav que entender sus limitaciones
vy como regularla’, concluye.
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Especialista
enredes sociales
eimagen

que usan internet

en México acceden
regularmente a redes
sociales, principalmente
a WhatsApp, Facebook,
Instagram y TikTok
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