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RAUL AVILEZ,
ALLENDE

f. SABER POLITICO

L.a encuesta como
propaganda

na casa encuestadora pue-
de danar o beneficiar a un
candidato, sin tener que
l'(-?Sp()ﬂd(l]' por su actuar.
Eso debe cambiar. Los
ultimos 30 anos, las en-
cuestas han sido un actor
importante en las contiendas electorales.
Y justo ese es el problema, son actores y
no herramientas o instrumentos para co-
nocer, como dicen ellos, la fotografia del
momento, las preferencias electorales.

El prestigio ya no les preocupa, el be-
neficio econdmico si, va sea a través de
contratos previos o posteriores al proceso
electoral. Algunas, como ya se ha docu-
mentado a través de diversos medios de
comunicacion, operan en el mercado ne-
gro de los sondeos electorales, al mejor
postor.

Encontramos resultados muy dispare-
josy cada candidato o candidata reconoce,
usa v difunde la que mas le conviene. Algu-
nas, incluso, mandadas a hacer ex profeso
pdra usarlas como pr()pzlgm](ia ()I(%Cl()l‘ﬂl.

Por €S0, fue un escandalo que una en-
cuestadora se atreviera a publicar que la
andidata del PRI, PAN y PRD, Xachitl Gal-
vez, apareciera encabezando las preferen-
cias electorales, cuando todas las demads
sasas encuestadoras le dan una ventaja
amplia a la candidata de Morena, PT y
PVEM, Claudia Sheinbaum. No creo que
haya sido un lance suicida de esta empre-
sa, un salto al vacio, mas bien, siguié una
instruceion que se origind en el cuarto de
guerra de la candidata conservadora.

Iin la coordinacion de campana de Xo-
chitl saben muy bien que va sélo quedan 3

semanas de campaia y que el resultado del
debate, empujado por analistas mercena-
rios, era la tltima oportunidad para tratar
de enganarala gente y justificar un inexpli-
cable crecimiento en las preferencias elec-
torales. Asi que acudieron a la empresa mas
cercana, de confianza, para pedirle que se
aventara de cabeza y aguantara y defendie-
ra lo indefendible. Total, sdlo diran alguna
argucia técnica que justifique tremendo
€ITOr Y N0 pasard a mavores,

Eso debe cambiar. Las encuestas es-
tan siendo manipuladas en la CDMX, en
Morelos y en Veracruz, por decir algunos
ejemplos. No rinden cuentas a nadie. Legis-
ladores federales y locales deben regular el
quehacer estadistico, cuando de elecciones

se (rata.

ENTRE GITANOS

LAS BRIGADAS DEL PAN
Santiago Taboada trac un ejéreito de briga-
distas, organizado en cuadrillas, que reco-
rren permanentemente las vias primarias
de la CDMX, el objetivo es mantener su
presencia a través de pendones vy lonas.
Esto seria algo normal, si no fueran tirando
la propaganda de Morena en todo su cami-
no. Algunos la dejan tirada, otros deciden
esconderla en sus camionetas. Primero lo
hicieron de noche, ahora también en el
dia.

En el interior de las colonias v unidades
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habitacionales, la tarea la tienen los opera-
dores politicos de los candidatos locales a
las alcaldias y diputaciones. La instruccién
que tienen es mantener “limpia” de propa-
ganda morenista su zona, so pena de reci-
bir un llamado de atencion. Asi, lo mismo
arrancan carteles, que navajean pendones
vy lonas, sin importarles que estén coloca-
das en propiedad privada. s una estrategia
estatal de avasallamiento e intimidacion.

Ya lo han denunciado Gaby Osorio en
Tlalpan, Nancy Nunez en Azcapotzalco, Mi-
guel Torruco en Miguel Hidalgo y Hannah
de Lamadrid en Coyoacdn, por mencionar
algunos. Afortunadamente, la Fepade que
depende de la FGJCDMX, ha demostrado
que no estd dispuesta a dejar pasar esta
clase de violencia politica v delitos electo-
rales. Incluso cuando los vecinos denun-
cian via "X", toman cartas en el asunto y
se les brinda la atencion y seguimiento. Ya
era tiempo de terminar con la impunidad
electoral. Bien por Ulises Lara.

HAY DE DEBATES A DEBATES
Una completa decepcion resultaron los
debates organizados por el INE entre can-
didatos a diputaciones federales, no le
invirtieron nada, ni tantita produccion,
cero tecnologias de audio y video, sin un
set digno, ni siquiera una transmision por
YouTube, apenas y una mala transmision
via Facebook. Tache. En cambio, el Debate
Chilango, organizado por el IECM entre las
y los candidatos de las alcaldias y diputa-
ciones del Congreso de la CDMX, es algo
realmente profesional. Enhorabuena.
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