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ALCALDES DE CDMX
MEJOR EVALUADOS

COBERTURA MEDIATICA
OCTUBRE 2021 C ! P

Los ediles reelectos de Beni-
to Judrez e Iztacalco empe-
zaron con el pie derecho,
por las acciones contra la in-
seguridad, muestra el Anali-
sis de Reputacion Mediatica.
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Acciones en estos rubros dan mejor resultado en cobertura mediatica a Santiago -
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Taboada, Armando Quintero y Adrian Rubalcava en octubre: informe
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Los alcaldes de Benito Judrez,
Santiago Taboada; de Iztacalco,
Armando Quintero, y de Cuaji-
malpa, Adridan Rubalcava, son

de segundas dosis de Pfizer a j6-
venes de 18 a 29 afios en la de-
marcacion, lo que generé 32% de
su cobertura.

De acuerdo con la encuestadel

ienes salieron mejor evaluados
enel Anlisis de Ree;?;tacién Me- Inegi, Cuajimalpa ocupa el se-
didtica de la Central de Inteligen- gundo lugar en mejor percepcion
cia Politica de octubre de 2021, de seguridad ciudadana.
principalmente por las acciones Adridn Rubalcava y personal
en materia de seguridad y vacu-
nacién contra Covid-19. donaron 30 mil plantas de flor
santiago Taboata (Benito Judrez) de cempastichil para el panteén

Opinién efectiva: 1/16. Lugar 2/16
en cobertura.

El Calvario.

r Margarita Saldana (Azcapotzaico)

. El recién reelecto alcalde San- Opinién efectiva: 4/16. Lugar 6/16
tiago Taboada empez6 con el pie én cobertim.
derechoyfueeledil con mejor co- Ta silealdesa Sabliia sndis
beEl m%i‘gg;%e;“:%ug;z-de protesta y se estreno €n el nuevo
los habitantias de 1 Berite Rk cargo. Los eventos relacionados

se sienten seguros, lo que la con-
vierte en la demarcacién con me-

con violencia son ampliamente
cubiertos por los medios y esta
ocasién no fue la excepcién.

jores resultados en dicha encues- Se desatd una balacera du-
ta. Este temagener625%desu co- rante un partido de futbol en
bertura. Ademas, el Consejo Ciu- Azcapotzalco, detuvieron a los
dadano reportd un decrecimien-- y

to de 55% en delitos de alto im-
pacto en la alcaldia. Por tiltimo,
AMLO tachd de aspiracionistas a
los habitantes de la colonia del
Valle; Taboada sali¢ en su defen-
sa y lo calificé de conservador.

Armando Quintero (Iztacalco)
Opinién efectiva: 2/16. Lugar 5/16
en cobertura.

Divide y vencerds. Esa premi-

tres implicados; sin embargo,
estetemase convirtioen24%de
la cobertura.

Finalizo la vacunacion de jéve-
nes de 18 a 29 afios en la alcaldia.
Por tltimo, el Gas del Bienestar
inicié venta en la demarcacion.

Clara Brunada (Iztapalapa)
Opini6n efectiva: 5/16. Lugar 3/16
en cobertura.

= FRy ElInegi presentélosresultados
sa la entendi6 el edil Quintero. ;
Fue el tinico alcalde en la CDMX o et oius pasenan
que logré dividir a la oposicién mbl To i il
en las elecciones y por eso con- AL ISR s Izmpelaps, ya
sigui6 su reeleccion. que 80% de los ciudadanos per-
En un operativo conjunto en ciben el lugar en donde viven co-
Iztacalco, BJ y Cuauhtémoc se M B,
detuvieronacuatro personas vin- Algo tendrd que haoer'la alc_al-
culadas al ataque contra el em- desa Brugada para revertir ese in-
presario Beaven en el AICM. dicador, pues este tema generd
Este fue el tema mas medi4- 6% _de la cobertura de la de_mar-
tico y generd 35% de su cober- caclon. EpIztapalapa, detuvieron
tura. Empezaron los preparati- gac'c"lzglo integrantes de una ban-
vos para el Gran Premio de Mé- ; ]jcadaa_l asalto en transpor-
xico de la Férmula1donde se es- te puiblico. Inici6 la segunda fase
peraban a mas de 335 mil fana- de vacunacién contra Covid-19

ticos el fin de semana. Se vacuné
con segundas dosis contra Co-
vid-19 a adultos de 30 a 39 arfios
en la demarcacién.

Adrian Rubalcava (Cualimaipa)
Opinién efectiva: 3/16. Lugar 7/16
en cobertura

Rubalcava es la ficha mas va-
liosa que tiene el PRI enla Ciudad
de México, la pregunta del millén
es: jpara quién jugara? Su tema
mas medidtico fue la aplicacion

para adultos entre 30-39 afios.
Brugada junto con otros al-

caldes iniciaron el programa

“Bachet6n”, que tiene como ob-

jetivo tapar 30 mil baches al fi-
nalizar el afio.
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LiaLiman (Alvaro Obregon)
Opinién efectiva: 6/16. Lugar11/16
en cobertura.

La aguerrida Lia dio mucho de
qué hablar, incluso antes de to-
mar posesién como alcaldesa,
ahora su mayor reto serd dar bue-
nosresultados. Unade sus prime-
ras acciones fue reclamar a Clau-
dia Sheinbaum que nola hayain-
vitado a un evento en Alvaro
Obregén. Este tema gener6 10%
de su cobertura. Acuso a sus an-
tecesores, en especial a Layda
Sansores, de dejar ]a alcaldia sin
recursos. Rehabilito espacios en
el Pantedn Tarango y la demar-
cacion se vio afectada por el paro
de gaseros. Lia serd dura critica
del gobierno de la CDMX. @
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ARM.A: Alcaldes electos, octubre 2021

Cobertura

» NEGATIVA @ NEUTRA & POSITIVA
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Diferencia entre impactos positivas y negativos
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Metodokogia

A traves de la te i ch liacia por o empr i ch
Intefigencia Politica, se rec:hmyldtlm todas y cada una de las noticias
publicadas enlos principakes medios masivos de comunicackon nacionales
Incluyendo mds de 35 diarios, 35 canales de television y 30 emisoras de
radio que mencionan a las y los secretarios de estado. De la informacion
publicada se realiza una agrupacién automatizada de todas las noticias
que corresponden al msmo tema, de igual modo, a cadanoticiase le
asigna "un valor comercial®, en donde tratamas la pieza informativa como
si fuera una inserci wcitaria, utilizando o L los costos
referidos en el Directorio de "Medios Publicitarios Mexicanos”, & cual se
publica tri siendo el ref para b industria de la
comunicacion masiva en materia de precios de publicacion. Bl objeto de
esta valoracion es establecer una ponderacidn para diferenciar el impacto
que tiene cada noticia difundida, pues es diferente una nota de primera
plana en un diario de circulacion nacional o una nota difundida enun
naticiario de television de una cadena nacional, que una noticta interior de
un periddico regional o una noticia en alguna estacion de radio local. En el
caso de periodicos, al momento de recortar la noticia, el sisterna caloulasu
valor comercial, el eje del algoritrma es el costo médubko por columna yio
plana completa, este dato se cruza con factores clave como sor: la
seccion, pagina, tipo de periddica, dia de publicacion, entre otros. Parala
Informacién difundida en radio y television, el algoritmo usa como base el
costo por segundo en el cual el valor comercial es proporcional 3l nimero
de segundos o minutos que dure La nota. También se consideran factores
coma el programa, horario y frecuencia de transmisidn. Cada uno de los
temas objeto del estudio son calificados por el sentimiento de la
informacicn, es decir en temas positivos, negativos o neutros con base en
su repercusidn en a reputacion del actor. El enfocarse en informaciin
noticiosa implica que la figura politica no ha pagadao por la mencion, es
decir, ARMA no es un analisis publicitario sino un analisis relacionado con
la recepcion de la agenda politica dentro de by agenda mediatica. Staff:
Mariana Peralta, Mariana Olvera y Shalom Cruz.
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