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Setransmitirán 52millones deespots
en elproceso 2023-2024, estimael INE

FABIOLA MARTÍNEZ

A partirdeestelunesy hastael18
deenerode2024 semultiplicará
la difusióndemensajespolíticos
de los precandidatos presiden-
ciales y otros aspirantes a cargos
federalesen lasvías oficiales—ra-
dioy televisión y redessociales.
Sin embargo, nadie puede hacer
llamados al voto sino hasta que
comienceelperiododecampaña,
que irá del 1* de marzo al 29 de
mayo delaño entrante.
En todoelproceso electoralfe-

deral 2023-2024, el bombardeo
de los promocionales pautados
ante el Instituto Nacional Elec-
toral (INE) será de 52 millones
52 mil 106 piezas, tanto de par-
tidos políticos como candidatos,
aspirantes independientes y au-
toridades. De éstos, 16.4 millo-
nes corresponden al periodo de
precampaña(60días).Este total
es menor al del proceso anterior
(2017-2018),cuandofuerontrans-
mitidos59.7millonesdeespots;la
diferenciapodría explicarse por
los días delactualproceso.

La Constitución señala que ca-

da canal de televisióny estación
deradio(tantopúblicascomopri-
vadas)debentransmitir96 espots
cadadía.La previsión es pensan-
do en que habrá dos o más can-
didatos independientes,aunque
hasta la semana pasada ninguno
delosaspirantesrebasabael6 por
cientodelas firmas requeridas.
Los partidos con más promo-

cionales disponibles para la pre-
campañaenradioy televisiónson
Morena (2.6millones),Revolucio-
narioInstitucional(PRI,1.5)yAc-
ciónNacional(PAN,1.5).
Aun cuando sean únicos, la

ley les permitedirigirsea losmi-
litantes,pero sin llamar al voto
ni hacer expresiones hacia sus
contrincantes. Por lo pronto, los
partidos alistan sus espots en los
que igualmentese debeincluir la
leyendavisual y auditiva deque
setratademensajesexclusivospa-
ramilitantes.
Cobijadas por sentencias del

TribunalElectoraldelPoderJudi-
cialdelaFederación,lasprecam-
pañastienendiversospermisosde
expresión y movilidad,“siempre
que se evite generar una ventaja
indebidafrentea lacampaña”.

Listos, promocionales
de precampaña

El INE tienelistoslospromociona-
les de los partidos para el periodo
de precampaña federal que debe-
rán ser difundidos en canales de
televisióny estacionesderadio.

En uno deMorena, aparece Clau-
diaSheinbaumconlaleyenda“Pre-
sidenta,precandidata única.Hones-
tidad,resultadosy amoralpueblo”.
Todas laspiezas(de30 segundosde
duración)incluyen,enletraspeque-
ñas,lasiguienteaclaración:“Mensa-
jedirigidoamilitantes,simpatizan-
tesy ConsejoNacionaldeMorena”.
En tanto,enlosdelaoposiciónno

apareceXóchitlGálvez,aunquesíes
mencionada en uno para radio, del
PRD: “Estaeslahistoriadeunaniña
quevendiógelatinaspara ayudara

su familia(...)Esta eslahistoriade
Xóchitl”.Ahí laprecisiónreza:“Men-
sajedirigidoamilitantes,dentrodel
procesodeseleccióninterna”.
El PRI optópor producir mensa-

jes en los que salea cuadro su diri-
gente,Alejandro Moreno, mientras
el PAN (en 30 segundos) hace un
recuentode lo queconsideraprin-
cipaleslogros en las entidadesque
gobierna. En el de Movimiento
Ciudadano,igualmenteelmensaje
es emitido por su coordinador na-
cional,Dante Delgado.
Al aluddeespotsenradioy televi-

sióndelossietepartidosnacionales
se suman los promocionales de las
autoridadesen lamateria,tanto del
INE comodelTribunalElectoraldel
PoderJudicialdelaFederación.
Este receptor de materiales de

partidos y autoridades, integrado
conelmaterialqueseenvíapara su
transmisión, puede consultarse en
https://portal-pautas.ine.mx/H/pro-
mocionales_federales/precampania
La precampañacorre del 20 de

noviembreal 18deenero.




