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TELECOM Y SOCIEDAD

CLARA LUZ ALVAREZ

Tiempos oficiales
;para plataformas digitales?

linicio de la época elec-
toral donde se elegiran
ala presidenta de la Re-
publica, a 32 gobernadoras(es),
628 legisladores federales y
mas de 19 mil cargos locales,
obliga a analizar la propagan-
da de partidos politicos y can-
didatas en medios de comu-
nicacion. La ultima reforma
de gran calado fue en 2007,
cuando las redes sociales y
plataformas digitales carecian
en México de la presencia que
hoy tienen. ;Debieran elimi-
narse los tiempos oficiales en
radio y TV abierta que obligan
a los radiodifusores a propor-
cionar tiempos gratuitos para
el gobierno mexicano o debie-
ran sumarse a las redes socia-
les y plataformas digitales?
Tiempos oficiales. Es-
tos son cargas regulatorias
impuestas a través de (1) los
tiempos de Estado en la Ley
Federal de Radio y Televi-
sion de 1960 (hoy abrogada)
y retomada en la actual Ley
Federal de Telecomunicacio-
nes y Radiodifusion, y (2) un
impuesto para quienes utili-
zaran bienes de dominio de
la Nacion (1968) y un acuer-

do (1969) que permitio a los
radiodifusores cumplir con el
impuesto pagando en espe-
cie con tiempo en radio y TV
(tiempos fiscales). Los tiem-
pos de Estado equivalen a 30
minutos diarios en radioy TV

y los tiempos fiscales -con
las reducciones hechas en el
sexenio de Vicente Fox y en

este sexenio- son de 21 mi-
nutos para radio y 11 para TV.

2007. En la contienda
electoral de 2006, donde
competian Andrés Manuel
Lopez Obrador (PRD) y Fe-
lipe Calderon (PAN) suce-

dieron muchas cosas, entre
otras, se aprobo la llamada
Ley Televisa, que posterior-
mente fue invalidada por la
Suprema Corte de Justicia
de la Nacién; partidos po-
liticos y particulares adqui-
rieron tiempos en television
donde se difundio “Lopez
Obrador un peligro para Mé-
xico” en spots del PAN; el
costo de espacios en TV fue
elevado y desigual entre los
adquirentes, etc. La reforma
de 2007 vino como reaccion
para que la autoridad elec-
toral administrara y distri-
buyera los tiempos oficiales
y quedara prohibido para
partidos politicos y particu-
lares adquirir tiempo en ra-
dioy TV.

Plataformas Digitales.
Cualquier persona que use
correos electronicos como
Gmail, Yahoo o Hotmalil, que
navegue por sitios web o uti-
lice redes sociodigitales, es-
ta expuesta a propaganda de
partidos politicos y candidatas
(0s) de manera permanente.

;Qué diferencias hay en-
tre la regulacion de radio y
TV versus aquella en el ci-

berespacio? En radio y TV
estan las prohibiciones de

adquisicion de tiempo/pu-
blicidad, la distribucion de
tiempos por el Instituto Na-
cional Electoral (INE) y de
monitoreo permanente de
la programacion. En el cibe-
respacio, partidos politicos y
terceros pueden adquirir la
publicidad que deseen, los
pagos de esta cuentan contra
los limites maximos de gastos
que pueden realizar los par-
tidos; el INE tiene facultades
de verificacion solicitando in-
formacion a las plataformas

digitales y monitoreando en
lamedida que puede, es decir,
de manera marginal.

Asi como otrora se in-
cluian mensajes dentro de las
telenovelas sobre partidos y
candidatos, los influencers en
el ciberespacio se han contra-
tado para mandar publicidad
de partidos/candidatos, in-
cluso en veda electoral, como
fue el caso del Partido Verde
(PVEM) y los 77 influencers
multados en definitiva por el
Tribunal Electoral del Poder
Judicial de la Federacion.
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&Y ahora qué? Es cla-
ro que existe una disparidad
entre, por un lado, la radio y
la televisién y, por otro, las
plataformas digitales. ;De-
ben eliminarse los tiempos
oficiales o existe interés pu-
blico que justifique estable-
cer regulacion equiparable
a las plataformas digitales?
;Es necesario el monitoreo
del INE a radio y TV cuan-
do en el ciberespacio existe
propaganda infinita, de difi-
cil contabilizacion y sin una
manera efectiva de rendicion
de cuentas? ;Cuanto cobran
las redes sociodigitales y pla-
taformas por la propaganda
politica? ;Hay transparen-
cia? ;Se estara presentando
desigualdad de acceso a la
publicidad digital como fue
en 2006 en television? Las
declaraciones de partidos y
la informacion que las pla-
taformas digitales entregan
al INE ;sera suficiente para
verificar los topes de gastos
de los partidos?
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