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Omiten funcionarios atender contaminacion visual

Ven en propagand
onflicto de interé

IVAN SOSA

Funcionarios capitalinos a
cargo de evitar la contamina-
cion visual v mantener lim-
pios los espacios publicos
han omitido retirar la propa-
ganda politica, pues actual-
mente también son aspiran-
tes a cargos publicos, alerto
la Fundacion por el Rescate
y la Recuperacion del Paisa-
je Urbano.

Jorge Negrete, presiden-
te del organismo, advirtio
que uno de los casos es el
de Carlos Ulloa, titular de
la Secretaria de Desarrollo
Urbano y Vivienda (Sedu-
vi), dependencia encargada
de vigilar la Ley de Publici-
dad Exterior.

“Ulloa tiene el Periféricoy
las calles de Tlalpan llenas de
propaganda con su nombre”,
critico Negrete.

El lunes, REFORMA pu-
blicé que el Instituto Electo-
ral de la Ciudad de Meéxico
(IECM) notifico a las 16 alcal-
dias y al Gobierno capitalino
para que retiren propaganda
politica de las calles, en los
casos en los que se contengan
nombre o apellido de quien se
encuentre participando en un
proceso politico, asi como en

Alertan proliferacion
en los bajopuentes,
bardas y arbolado
de Alcaldia Tlalpan

aquella publicidad en la que
no se identifique el procedi-
miento en el que se participa.

Las bardas con dichas
alusiones también deben ser
blanqueadas.

En calles de la Alcaldia
Tlalpan pueden encontrarse
bardas con el nombre y ape-
llido del titular de la Seduwi,
asi como mantas en las que
el funcionario aparece retra-
tado junto al ex Secretario de
Seguridad Ciudadana, Omar
Garcia Harfuch, quien actual-
mente aspira a encabezar a
Morena en la contienda por
la Jefatura de Gobierno.

“Si tuviera algo de digni-

dad lo haria (retiraria la pro-,

paganda), pero, si esta utili-
zando los espacios que estan
prohibidos, evidentemente no
va a pasar”, apunto Negrete.
Otro caso es el de Maria-
na Boy, titular de la Procura-
duria Ambiental y del Orde-
namiento Territorial (PAOT)
y quien también participa en
la encuesta para definir al
candidato o candidata de Mo-
rena a la Jefatura de Gobierno.
La PAOT, indico Negrete,
tiene también atribuciones
para contener la contamina-
cioén visual y podria emitir

una recomendacion al Go-
bierno, sin embargo, también
ha evitado pronunciarse.

“Se basan en el hecho de
que no hay una regulacion
como tal, de que como no es-
ta prohibido y tampoco per-
mitido, no la van a mover, se
tapan entre ellos”, puntuali-
z0 Negrete.

En tltima instancia, la
propaganda produce conta-
minacion visual.

“Esto no habia pasado,
procesos electorales internos
que inundaran de propaganda,
pintas por todos lados. Enton-
ces, hay necesidad de que se
regule, como en su momento
se reglamentaron las precam-
panas”, requirio Negrete,
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CERCANIA QUE SE PRESUME. En la propaganda a favor de Carlos Ulloa, titular de la Seduvi,
el funcionario incluso aparece retratado al lado de Omar Garcia Harfuch.

Yen en propaganda
oiflicto de imterés
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Propaganda electoral invade espacio publico en laCDMX apesar de que las
camparnias aun no inician

Autor: Genoveva OrtizLa Prensa
Género: Nota Informativa

La propaganda electoral ya invade el espacio publico a pesar de que alin no inicia oficialmente el periodo de
precampafia, o que dejara ala Ciudad de México un volumen de desechos de alrededor de 20 a 25 mil toneladas,
el doble de lo que generaron las elecciones intermedias de 2021.

Asi lo denuncié Jorge Carlos Negrete Vazquez, presidente de la Fundacién por el Rescate y Recuperacion del
Paisgje Urbano (FRRPU) a solicitar al Instituto Electoral de la Ciudad de México hacer cumplir la ley, aplicar
las sanciones correspondientes y obligar a los partidos politicos a hacerse cargo del retiro y disposicion de la
"basura electoral” que se genere durante las campafias proselitistas de sus candidatos a distintos cargos de
eleccion popular, y este costo no se endose al erario de la Ciudad.

TE RECOMENDAMOS: "Harfuch, el Batman chilango y el héroe que la CDMX necesita’, dicen en mitin en la
GAM

Expresd su preocupacion por la anarquia que se observa en la colocacion indiscriminada y sobresaturacion del
espacio publico con pendones, carteles y todo tipo de formato de propaganda politica, cuando apenas se han
retirado 665 de los 1,200 anuncios espectaculares que deberian haberse ya bagjado. Lo que demuestra la
incapacidad de la autoridad para hacer valer laley.

En conferencia de prensa, Jorge Carlos Negrete informé que la Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda
(Seduvi) ha otorgado més de mil acuerdos de viabilidad a empresas de publicidad exterior, parala colocacion de
anuncios en nuevos espacios y con formatos.

DestacO que la fata de transparencia, sobre el proceso de retiro de anuncios espectaculares, y € opaco
otorgamiento de acuerdos de viabilidad han generado muchas dudas y sospechas, ya que Seduvi no ha
actualizado estainformacién en su pagina oficial desde mayo pasado.

La autoridad, debe explicar por qué si se han retirado solo 665 de los 1,200 anuncios en azoteas ha otorgado 1,
081 licencias 0 acuerdos de viabilidad. "Que aclare qué tipo de autorizacion entregd, a qué empresasy por qué en
lugar de aplicar las sanciones a las empresas que no han cumplido con € retiro de sus anuncios, ahora las premia,
permitiendo la privatizacion del espacio publico”, puntualizé Jorge Carlos Negrete.

Durante la conferencia de prensa, € lider de la FRRPU present6 diversas fotografias en las que se puede observar
anuncios que incumplen la Ley en materia de Publicidad Exterior en diversos puntos de la Ciudad, como es en
edificios, vallas, mupis e infraestructura urbana.

Indicé que la Ley prohibe la publicidad en puentes peatonales; sin embargo, de forma tramposa, se permite la
publicidad en "conexiones elevada interurband’, "que no es otra cosa que un puente peatonal y lo que se hizo fue
solo cambiarle el nombre", o que confunde y provoca que se evadalaley.

Negrete Vazquez hizo un desglose a detalle del uso que se le esta dando a los acuerdos de viabilidad que ha
otorgado Seduvi, con el propésito de recolocar 1os anuncios espectaculares que supuestamente se han retirado de
las azoteas a algun otro espacio publicitario.
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L a propaganda el ectoral contamina el espacio publico en laCDMX, pese aquelas
campanias todavia no empiezan

Autor: Redaccion
Género: Nota Informativa

Martin Aguilar

La propaganda electoral ya invade y contamina el espacio publico a pesar de que aln no inicia oficialmente el
periodo de precampafia, 10 que dejard ala Ciudad de México un volumen de desechos de arededor de 20 a 25 mil
toneladas, €l doble de lo que generaron las elecciones intermedias de 2021.

Asi lo denuncié Jorge Carlos Negrete Vazquez, presidente de la Fundacién por el Rescate y Recuperacion del
Paisgje Urbano (FRRPU) a solicitar al Instituto Electoral de la Ciudad de México hacer cumplir la ley, aplicar
las sanciones correspondientes y obligar a los partidos politicos a hacerse cargo del retiro y disposicion de la
"basura electoral” que se genere durante las campafias prosdlitistas de sus candidatos a distintos cargos de
eleccidn popular, y este costo no se endose al erario de la Ciudad.

Expresd su preocupacion por la anarquia que se observa en la colocacion indiscriminada y sobresaturacion del
espacio publico con pendones, carteles y todo tipo de formato de propaganda politica, cuando apenas se han
retirado 665 de los 1,200 anuncios espectaculares que deberian haberse ya bgjado. Lo que demuestra la
incapacidad de la autoridad para hacer valer laley.

En conferencia de prensa, Jorge Carlos Negrete informé que la Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda
(Seduvi) ha otorgado més de mil acuerdos de viabilidad a empresas de publicidad exterior, parala colocacion de
anuncios en nuevos espacios y con formatos.

Destacd que la fata de transparencia, sobre el proceso de retiro de anuncios espectaculares, y € opaco
otorgamiento de acuerdos de viabilidad han generado muchas dudas y sospechas, ya que Seduvi no ha
actualizado estainformacién en su pagina oficial desde mayo pasado.

La autoridad, debe explicar por qué si se han retirado solo 665 de los 1,200 anuncios en azoteas ha otorgado 1,
081 licencias 0 acuerdos de viabilidad. "Que aclare qué tipo de autorizacion entregd, a qué empresasy por qué en
lugar de aplicar las sanciones a las empresas que no han cumplido con € retiro de sus anuncios, ahora las premia,
permitiendo la privatizacion del espacio publico”, puntualizé Jorge Carlos Negrete.

Durante la conferencia de prensa, € lider de la FRRPU present6 diversas fotografias en las que se puede observar
anuncios que incumplen la Ley en materia de Publicidad Exterior en diversos puntos de la Ciudad, como es en
edificios, vallas, mupis e infraestructura urbana.

Indicé que la Ley prohibe la publicidad en puentes peatonales; sin embargo, de forma tramposa, se permite la
publicidad en "conexiones elevadas interurbana’, "que no es otra cosa que un puente peatonal y 1o que se hizo fue
solo cambiarle el nombre", o que confunde y provoca que se evadalaley.

Negrete Vazquez hizo un desglose a detalle del uso que se le esta dando a los acuerdos de viabilidad que ha
otorgado Seduvi, con €l propésito de recolocar 10s anuncios espectaculares que supuestamente se han retirado de
las azoteas a algun otro espacio publicitario.

Indico que dichos acuerdos de viabilidad se estan otorgando como si fueran permisos para colocar en espacios a
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nivel de calle, envolventes (alrededor de los edificios) o en estructuras de espectacul ares autosoportados, |o que
ha provocado una sobresaturacion del espacio publico, porgque lo Unico gque se hizo fue bajar o que estaba arriba
anivel decalle.

Explicé que diversos estudios internacionales han documentado que la exposicién a contaminacion visual por
exceso de publicidad en espacios publicos genera estrés en la poblacion, ademas de ser un elemento distractor
como €s el caso de las pantallas electrénicas y constituir un riesgo inminente en materia de proteccién civil, para
edificios y otras estructuras urbanas.





