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Tan cerca de Mark Zuckerberg y tan lejos de José Woldenberg

Edgardo Bermejo Mora
@edgardobermejo

ude también titular a esta en-
trega: “Facebook, Harfuch,
Brugada, y las reglas rotas
de la competencia electoral”.
Ocurre que hace unos dias ese
limbo prelectoral en el que nos encontra-
mos, que se abisma entre la oscuridad y
el engano, entre la manipulacion y la au-
sencia de rendicion de cuentas, que toca
-0 cruza- los linderos entre la legalidad
y su contrario, se hizo patente en el mu-
ro de mi cuenta en Facebook: me apare-
ci6 publicidad pagada y trasmitida a tra-
vés de entidades fantasma -disfrazadas
de medios de comunicacion- de dos de
los precandidatos de Morena a gobernar
la Ciudad de México: Omar Garcia Har-
fuch y Clara Brugada.

Ignoro si los otros precandidatos de
Morena o los de la oposicion recurren a
las mismas practicas en Facebook y otras

redes sociales que no consulto. Supon-
go que si. Estoy seguro en cambio que
no hay alcalde de las entidades que com-
prende la Ciudad de México que no gas-
te cantidades millonarias de publicidad
en pendones, carteles, volantes, bardas
y sobre todo anuncios espectaculares en
los que aparecen por toda la ciudad lu-
ciendo sonrientes y empoderados en las
portadas de una larga lista de publica-
ciones de existencia dudosa, o de dudo-
sa reputacion.

Las revistas lavadero se han converti-
do en las principales beneficiarias de es-
te gran negocio preelectoral que navega
en el océano de la opacidad, la ausencia
de reglas, o peor aun, la abierta violacion
de las ya existentes. Es un fenémeno na-
cional, un agujero negro por destaparse,
y el signo mas claro de un sistema demo-
cratico que ha sido sometido y rebasado
por sus principales actores.

Mientras tanto y de regreso a mi mu-
ro, advierto que los duefios del gran cor-

porativo mundial que incluye a Facebook
se tapan un ojo, se benefician de esta am-
bigiiedad y en México le abren sus puer-
tas -o lo que resulta mds delicado, sus al-
goritmos- a la publicidad politica pagada
con recursos del erario de las alcaldias,
de las partidas presupuestales de los par-
tidos -que es dinero publico también-, o
a través de donaciones privadas, alejadas
del ojo fiscalizador en tierra de nadie.
Con la leyenda en letras naranjas y

blancas sobre un fondo negro que dice:
“Harfuch el favorito en la Ciudad de Mé-
xico”. Un fantasmal medio de comunica-
cion llamado “Noticias y datos”, contrato
a Facebook para que se asegurara de que
apareciera en mi timeline -y me imagino
que también en la de otros millones de
usuarios- los resultados de una supuesta
encuesta de Arias Consultores (despacho
que tiene una pagina web en la que apa-
rece una direccion en Reforma 483 de
la Ciudad de México, y un teléfono que
nadie contesta).

En esta encuesta -no sabemos si fruto
de la rigurosa demoscopia, de las exigen-
cias del mercado electoral o del pensa-
miento magico- el ex secretario de Segu-
ridad Publica de CDMX aventaja por 10
puntos a Clara Brugada. Tampoco sabe-
mos con certidumbre, pero lo cierto es
que de algtin lugar debi6 salir el dinero
para pagarla, para pagar a su vez a la
empresa que la uso en su publicidad, y
para pagarle finalmente a Facebook por
el favor de transmitirla y abusar de sus
algoritmos sin el consentimiento previo
de sus usuarios.

Facebook, pese a todo, tuvo la corte-
sia de aclarar ahi mismo -con letras mas
pequenas- que lo que estaba viendo en
mi pantalla era “publicidad pagada por
Noticias y Datos” y en una pestana al
calce ofrecia, lo cito: “informacidon sobre
este anuncio”.

Le piqué a la pestana y me aparecio
esto: “¢Quién pago este anuncio? Noti-
cias y Datos pagd este anuncio de Noti-
cias y Datos”. Lo reproduzco integro con
todo y la reiteracion obtusa.

Enseguida Facebook advierte: “Si un
anunciante indica que su anuncio es so-
bre temas sociales, elecciones o politica,
se le exigird que especifique quién lo fi-
nancié”. Ofrece por lo tanto en otra pes-
taha “mas informacién” y cuando le pi-

qué de nuevo aparecio lo siguiente:

“El anunciante envio esta informa-
cion”; un teléfono al que marqué y re-
sulto inexistente (5541725513), un co-
rreo electronico al que escribi sin obte-
ner respuesta alguna (admin@noticiasy-
datos.com) y una pagina web creada en
2023 (www.noticiasydatos.com) en cuya
cabeza reporta la temperatura de Bom-
bay en India, y algunas noticias en inglés
de temas intrascendente que han perma-
necido sin cambio en varios dias, en lo
que se revela a todas luces que es una
pagina postiza e inexistente, sin direc-
torio de sus editores responsables, datos
de contacto o cualquier otra informacién
que la haga aparecer como real. No obs-
tante, a Facebook le parecié que cumplia
con los requisitos para admitir que publi-
cara publicidad politica en su platafor-
ma. Una tomada de pelo a tres bandas.

Lo mismo ocurre con otro anuncio en
Facebook en favor de Garcia Harfuch a
cargo de otro medio fantasma llamado
“Sin Zigzagueos”. En este caso reprodu-
cen el fragmento editorializado de una
entrevista de televisién con Sabina Ber-
man a la que le agregan el titular teme-

rario: “Harfuch el secretario de seguri-
dad mads exitoso de la ciudad de México”.

De nuevo aqui la informacién que
ofrece Facebook para conocer al anun-
ciante conduce a la nada: una pagina
web, un mail y un teléfono inexistente.
Por via de la plataforma X le pregunté
a Sabina Berman si acaso habia autori-
zado que se utilizara su entrevista para
favorecer a Garcia Harfuch, pero no ob-
tuve respuesta.

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



LA La Croénica de Hoy
‘ R N ICREHOY Seccion: Nacional Pagina: 10
2023-10-27 04:15:54 565 cm2 $101,166.46 2/3

Cuando me afané en la buisqueda en ’
Google de algiin medio con ese nombre Las revistas lavadero se han

s6lo me aparecid que estas dos palabras convertido en las principa}es

fueron pronunciadas en un discurso de i fiedarian
Claudia Sheinbaum y por lo visto recogi- eneliciarias de este gran

das como insignia y emblema de algunos negocio preelectoral que

de los seguidores de Harfuch que quie- . | 6cE del
ren quedar bien con ella. “No es tiempo navega en el oceano de fa

de zigzagueos”, declard la ex jefa de go- opacidad...
bierno en alguno de sus discursos de la
pre pre campaia, y a alguien por lo vis-
to le gustd la frase y se apropi6 de ella.

Horas después me aparecieron dos
nuevos anuncios politicos, en este caso
en favor de la ex alcalde Iztapalapa.

El primero a cargo de otro medio ca-
chirul llamado “Enfoque” en cuya pégi-
na web creada en 2023 (www.enfoque-
noticia.com) se presenta como “Periodis-
mo digital de México”, prescindiendo de
informacion de contacto, directorio, ni
nada que la sostenga con un minimo de
credibilidad, salvo algunas notas muy fa-
vorables a la precandidata, como la que
precisamente aparecio en Facebook a
manera de noticia con el titular norco-
reano: “Clara Brugada: Honestidad, tra-
bajo y resultados. La opcion favorita para
dar continuidad a la 4T en la capital del
pais”. De no creerse que pretendan pre-
sentar esto como una nota periodistica.

El segundo es igual al anterior, un
“reportaje” con la foto de la precandi-
data y el encabezado: “30 afios de ser-
vicio, Clara Brugada es la eleccion clara
de MORENA y del pueblo para CDMX”,
en este caso a cargo de otro medio pa-
tito llamado “De opinién” (de-opinion.
com), cuya pagina web aparece en blan-
co -ya no tuvieron la molestia de relle-
narla con paja-.

El mismo teléfono inexistente es
el que aparece en la nota aclaratoria
de ambas publicaciones en Facebook
(5554166742) y el formato de la pagina
web es exactamente el mismo en ambos
casos. La torpeza es directamente pro-
porcional a la impunidad con la que se
saben protegidos sus creadores.

Quiero pensar que el INE y el Institu-
to Electoral de la Ciudad de México ha-
ran algo al respecto, y que los directores
de Facebook en México leeran mi articu-
lo y tendrén la decencia de responder a
mis inquietudes. Pobre de México, tan
cerca de Mark Zuckerberg y tan lejos de
José Woldenberge

web: edgardobermejo.info
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Clara Brugada. Omar Garcia Harfuch.
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Pude también titular a esta entrega: "Facebook, Harfuch, Brugada, y las reglas rotas de la competencia electoral".
Ocurre que hace unos dias ese limbo prelectoral en e que nos encontramos, que se abisma entre la oscuridad y €l
engafo, entre la manipulacion y la ausencia de rendicion de cuentas, que toca -0 cruza- los linderos entre la
legalidad y su contrario, se hizo patente en el muro de mi cuenta en Facebook: me aparecio publicidad pagaday
trasmitida a través de entidades fantasma -disfrazadas de medios de comunicacion- de dos de los precandidatos
de Morena agobernar la Ciudad de México: Omar Garcia Harfuch y Clara Brugada.

Ignoro si |os otros precandidatos de Morena o |os de la oposicion recurren a las mismas précticas en Facebook y
otras redes sociales que no consulto. Supongo que si. Estoy seguro en cambio que no hay alcalde de |as entidades
gue comprende la Ciudad de México gque no gaste cantidades millonarias de publicidad en pendones, carteles,
volantes, bardas y sobre todo anuncios espectaculares en |os que aparecen por toda la ciudad luciendo sonrientes
y empoderados en las portadas de una larga lista de publicaciones de existencia dudosa, o de dudosa reputacion.

Las revistas lavadero se han convertido en las principales beneficiarias de este gran negocio preelectoral que
navega en el océano de la opacidad, la ausencia de reglas, o peor aun, la abierta violacion de las ya existentes. Es
un fendmeno nacional, un agujero negro por destaparse, y € signo mas claro de un sistema democratico que ha
sido sometido y rebasado por sus principal es actores.

Mientras tanto y de regreso a mi muro, advierto que los duefios del gran corporativo mundial que incluye a
Facebook se tapan un 0jo, se benefician de esta ambigiiedad y en México le abren sus puertas -0 |0 que resulta
mas delicado, sus algoritmos- a la publicidad politica pagada con recursos del erario de las acadias, de las
partidas presupuestales de los partidos -que es dinero publico también-, o a través de donaciones privadas,
alegjadas del ojo fiscalizador en tierra de nadie.

Con laleyenda en letras naranjas y blancas sobre un fondo negro que dice: "Harfuch el favorito en la Ciudad de
Meéxico". Un fantasma medio de comunicacion llamado "Noticias y datos’, contraté a Facebook para que se
asegurara de que apareciera en mi timeline -y me imagino que también en la de otros millones de usuarios- los
resultados de una supuesta encuesta de Arias Consultores (despacho que tiene una pagina web en la que aparece
unadireccion en Reforma 483 de la Ciudad de México, y un teléfono que nadie contesta).

En esta encuesta -no sabemos s fruto de la rigurosa demoscopia, de las exigencias del mercado electoral o del
pensamiento magico- €l ex secretario de Seguridad Publica de CDM X aventgja por 10 puntos a Clara Brugada.
Tampoco sabemos con certidumbre, pero lo cierto es que de algun lugar debié salir € dinero para pagarla, para
pagar a su vez ala empresa que la uso en su publicidad, y para pagarle finalmente a Facebook por el favor de
transmitirlay abusar de sus algoritmos sin el consentimiento previo de sus usuarios.

Facebook, pese a todo, tuvo la cortesia de aclarar ahi mismo -con letras més pequefias- que lo que estaba viendo
en mi pantalla era "publicidad pagada por Noticias y Datos' y en una pestafia a calce ofrecia, lo cito:
"informacion sobre este anuncio".

Le piqué a la pestafia y me aparecio esto: "¢Quién pago este anuncio? Noticias y Datos pag6 este anuncio de
Noticiasy Datos'. Lo reproduzco integro con todo y lareiteracion obtusa.

Enseguida Facebook advierte: "SI un anunciante indica que su anuncio es sobre temas sociales, elecciones 0
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politica, se le exigira que especifique quién lo financid". Ofrece por |o tanto en otra pestafia "maés informacion” y
cuando le piqué de nuevo aparecio lo siguiente:

"El anunciante envio estainformacion”: un teléfono al que marqué y resulté inexistente (5541725513), un correo
electronico a que escribi sin obtener respuesta alguna (admin@noticiasydatos.com) y una pagina web creada en
2023 (www.noticiasydatos.com) en cuya cabeza reporta la temperatura de Bombay en India, y algunas noticias
en inglés de temas intrascendente que han permanecido sin cambio en varios dias, en lo que se revela a todas
luces que es una pégina postiza e inexistente, sin directorio de sus editores responsables, datos de contacto o
cualquier otra informacion que la haga aparecer como real. No obstante, a Facebook le parecié que cumplia con
los requisitos para admitir que publicara publicidad politica en su plataforma. Unatomada de pelo a tres bandas.

Lo mismo ocurre con otro anuncio en Facebook en favor de Garcia Harfuch a cargo de otro medio fantasma
[lamado "Sin Zigzagueos'. En este caso reproducen el fragmento editorializado de una entrevista de television
con Sabina Berman ala que le agregan € titular temerario: "Harfuch el secretario de seguridad mas exitoso de la
ciudad de México".

De nuevo aqui la informacion que ofrece Facebook para conocer a anunciante conduce a la nada: una pagina
web, un mail y un teléfono inexistente. Por via de la plataforma X le pregunté a Sabina Berman si acaso habia
autorizado que se utilizara su entrevista para favorecer a Garcia Harfuch, pero no obtuve respuesta.

Cuando me afané en la busgueda en Google de algin medio con ese nombre s6lo me aparecié que estas dos
palabras fueron pronunciadas en un discurso de Claudia Sheinbaum y por lo visto recogidas como insignia y
emblema de algunos de los seguidores de Harfuch que quieren quedar bien con ella. "No es tiempo de
zigzagueos', declard la ex jefa de gobierno en alguno de sus discursos de la pre pre campafia, y a alguien por lo
visto le gusto lafrasey se apropié de ella.

Horas después me aparecieron dos nuevos anuncios politicos, en este caso en favor de la ex alcalde | ztapal apa.

El primero a cargo de otro medio cachirul llamado "Enfoque’ en cuya pagina web creada en 2023
(www.enfoquenoticia.com) se presenta como "Periodismo digital de México", prescindiendo de informacion de
contacto, directorio, ni nada que la sostenga con un minimo de credibilidad, salvo algunas notas muy favorables a
la precandidata, como la que precisamente aparecié en Facebook a manera de noticia con € titular norcoreano:
"Clara Brugada: Honestidad, trabajo y resultados. La opcion favorita para dar continuidad ala 4T en lacapital del
pais’. De no creerse que pretendan presentar esto como una nota periodistica.

El segundo es igual a anterior, un "reportaje’ con la foto de la precandidata y e encabezado: "30 afios de
servicio, Clara Brugada es la eleccion clara de MORENA y del pueblo para CDM X", en este caso a cargo de otro
medio patito [lamado "De opinién” (de-opinion.com), cuya pagina web aparece en blanco -ya no tuvieron la
molestia de rellenarla con paja-.

El mismo teléfono inexistente es e gque aparece en la nota aclaratoria de ambas publicaciones en Facebook
(5554166742) y e formato de la pagina web es exactamente el mismo en ambos casos. La torpeza es
directamente proporcional alaimpunidad con la que se saben protegidos sus creadores.

Quiero pensar que €l INE y € Instituto Electora de la Ciudad de México haran algo a respecto, y que los
directores de Facebook en México leeran mi articulo y tendrén la decencia de responder a mis inquietudes. Pobre
de México, tan cercade Mark Zuckerberg y tan lgjos de José Woldenberg.





