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Los medtos, acosados rumbo a
las elecciones de 2024

n los medios de comunica-
E cién estdn pasando cosas

interesantes rumbo a las
proximas elecciones, que serdn en
las que m4s puestos se van a votar
en la historia del pais: 3 mil 970. En
ese tenor, estamos empezando a
ver como se mueven los medios de
comunicacién, pero también qué
movimientos hacenlos politicosen
relacion con éstos.

Un primer dato es el surgimiento
de decenas de “revistas” que, en es-
pectaculares, aparecen promocio-
nando a politicos. Son publicacio-
nes que, en la mayoria de los casos,
no se encuentran en los quioscos.
Otro dato es el cambio de giro de
algunos medios, para aprovechar
justamente la gran cantidad de re-
cursos que estdn dando los politi-
cos. Estd el caso de la revista TVNo-
tas, que eraun medio especializado
en temas de entretenimiento, pero
recientemente ha incursionado en
notas politicas.

También, si se quiere conocer
lavisién oficial, basta con leer dos
periédicos —La Jornada o el Dia-

rio Basta— que han recibido
transferencias gubernamentales
COmo nunca.

Estd el caso de algunos medios
que publican encuestas sin rigor
alguno, probablemente hechas “a
la carta” y de otros periédicos, co-
mo el Mdspormds, donde en pe-
riodo de veda fue utilizado para
poner en portada a Claudia Shein-
baum y darnos “un vistazo” de su
vida. Asi, las audiencias tienen
que darse cuenta que, entre poli-
ticos y algunos medios de comu-
nicacién, hay intercambios no
precisamente periodisticos.

Politicos y agentes econdmicos
estan presionando a los medios de
comunicacién para que tomen
partido o sesguen sus coberturas.
Ahf estd el caso del presidente An-
drés Manuel Lépez Obrador quien,
desde la mafianera, empezd a ata-
car a comunicadores, para mas re-

cientemente seflalar que las cober-
turas de éstos eran “instruccién”
de sus duerios, con lo que les in-
tenta pasar el costo. Obviamente,
busca tener una cobertura afinala
narrativa oficial. Es més, luego de
la “expropiacién” de la via férrea a
Grupo Meéxico, AMLO extrafia-
mente sefiald que en su gobierno
no se retirarian concesiones de ra-
diodifusion. Y qué bueno que lo
“aclaré”, pero quiza no le han di-
cho que las concesiones de la radio
y TV —adiferencia de las de ferro-
carril, que dependen de su gobier-
no— son reguladas porun organis-
mo auténomo: el Instituto Federal
de Telecomunicaciones.

En el lado del Frente Amplio por
México hay intentos porsesgaralos
medios de comunicacion hacia
una narrativa pro-Xéchitl Gélvez
y/o antigubernamental. Como
ejemplo, estd la entrevista que Héc-
tor Aguilar Camin dio a Férmula, Ia
semana pasada, en la que sefiala
que la cobertura de los medios a
Xo6chitl ha sido escasa: “los grandes
medios han convertido en una no-
ticia menor ala aspirante de la opo-
sicidn (Xéchitl)”. Eso es falso, pues
la coordinadora del Frente ha dado
entrevistas en varios medios de co-
municacion relevantes —N+ (Tele-
visa), Radio Formula, Milenio, por
citar a algunos—, y su informacién
aparece destacada en casi todos los
medios. De igual manera, desde el
PAN, por conducto de su abogado
en la Camara de Diputados, se in-
ventan historias de censura en N+
(Televisa), para revivir las criticas
que, en su momento, hacia Maquio
Clouthier al noticiero de 24 Horas.
iDe esto hace 35 afios! Y la primera
entrevista que dio Xdchitl fue justo
en N+, a las horas de que se forma-
lizd su triunfo.

Asf, unos yotros, pejistas y fren-
tistas, estan tratando, como nun-
ca, de presionar a la prensa para
cubrir las narrativas que mas les

favorezcan. Y en este triste papel
de presion hay que apuntar al 4r-
bitro electoral: el Instituto Nacio-
nal Electoral (INE) traté de hacer
un monitoreo para “calificar” la
opinién de todos los periodistas
en todos los programas de radio y
TV. Afortunadamente, y por una-
nimidad, el Tribunal Electoral
(TEPJF) eché para atras este in-
tento de censura.

Las campaiias aun no inician
formalmente, pero los medios de
comunicacion estdn ya bajo tres
fuegos: los del oficialismo, los de la
oposicion y los del INE. Es una his-
toria que seguird en desarrollo, pe-
ro cuando usted busque cobertura
sobre las elecciones, sepa donde
buscar, Serdn unas camparias po-
larizadas y los comunicadores se-
rios y neutrales estaran bajo ata-
que. A ellos hay que defender y a
ellos hay que escuchar. ®
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